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Digitaaliset tuotteet

Natiivimainonta ja sisaltdmarkkinointi

Natiivimainonta on yksi sisaltémarkkinoinnin muodoista. Se
tarkoittaa julkaisualustaan luontevasti sopivaa sisaltég, jota
tehdaan kaupallisista tarpeista ja lahtokohdista kasin.
Natiivimainonnassa hyédynnetaan julkaisu- tai jakelumedian
keinoja ja sisalléntuotannon kerrontamuotoja, jolloin sisaltd
istuu luontevasti mediaan ja puhuttelee kuluttajia.
Natiivimainonta voi olla my&s asiakkaan omien sisaltdjen
tuomista median jakelukanavaan, jolloin toimitaan puhtaasti
kaupallisen sisallén levittdjana halutuille kohderyhmille.

Natiivimainonta ei ole pillomainontaa, vaan sen pitaa olla aina
tunnistettavissa mainokseksi. Sisalldn merkitseminen mainonnaksi on
myds asiakkaan edun mukaista, silla yrityksen kannattaa olla
tunnistettavissa kiinnostavan ja laadukkaan sisallén yhteydessg, joka
puolestaan luo positiivisia mielleyhtymia yritykseen tai brandiin.

Julkisen sanan neuvosto JSN ja IAB Finland ovat laatineet medioille
ohjeistukset natiivimainonnan merkitsemisesta verkossa, ja
Viestintdvirasto on ohjeistanut tuotesijoittelun merkitsemisesta
televisiossa.

MTV:n vahvuuksia natiivimainonnan kumppanina

Kuluttajaymmarryksestaja Monipuoliset sisalldntuotannot
asiakastarpeesta syntyvdt jajakelu samasta paikasta
ratkaisut

Tavoitat suuret yleisét Lukijatakuu
Pitkat sisaltjen parissa Monipuolinen
vietetyt ajat kampanjaraportointi

MTV:n pelillistamisen keinot

Pelikonseptit on sisaltdmarkkinoinnissa kaytettava
keino, jolla aktivoidaan osallistumaan, tarjotaan tai
"‘C;' ohjataan hankkimaan lisatietoa tuotteista ja
s palveluista. Pelikonsepti sisaltémarkkinoinnissa
tarjoaa mahdollisuuden palkita kuluttajaa asiakkaan
tuotteilla tai alennuskoodeilla.



Natiivimainonnan hinnoittelu

MTV:n kautta saat laadukkaan ja monipuolisen sisdlléntuotannon ja -jakelun
MTVuutiset.fi-sivustolla. Asiakkaan artikkeli laadukkaassa uutismediassa lisaa sisallén
uskottavuutta, ja hyperlinkit artikkelissa seka artikkelin SEO parantavat sisallén ja
asiakkaan sivujen hakukoneldydettavyytta. Sisallon jakelun voit valita lukijatakuun,
CPC- tai CPM-nostatuksen valilla. Lukijatakuu (CPR) tarkoittaa, etta selain on ollut
artikkelissa vahintaan 6 sekuntia. Artikkelin lukijoita retargetoidaan jalkikdteen
MTVuutiset.fi:ssd, ja siten kampanja saa lisaa tehoa.

Natiivimainonnan hinta
CPMROS 7 €

CPR- ja CPC -kampanjoista mydnnetadan yhteistoimintapalkkio.
CPM-kampanjoista myonnamme jakelun osalta seka
yhteistoimintapalkkion etta yhteistydsopimusedun.

Kohdennusvaihtoehdot
Osioittain: ~ Etusivu, Uutiset ja sag, Urheily, Viihde, Lifestyle, Autot ja Digi, Makuja, Koti
Alueittain:  esimerkiksi Helsinki, Espoo, Rovaniemi

Paivi Kaskia

Kaupallinen tuottaja, Natiivi- ja sisaltdmarkkinointi
040 505 8691

paivi.kaskia@mtv.fi




Natiivimainonnan erityishuomioita

Natiiviartikkelit kirjoitetaan ensisijaisesti MTVuutiset.fi:n lukijoille, ja
niiden kirjoitustavassa noudatetaan lakeja, sddnndksia ja hyvaa tapaa.
Natiiviartikkeli ei voi olla valmis lehdistdtiedote, tuotteen tai yrityksen
esittely, suora markkinointimateriaali tai mainosteksti. MTVuutiset.fi:n
paatoimittaja vastaa MTVuutiset.fi:ssa julkaistavasta sisallosta ja
hanella on oikeus kieltaytya materiaalin julkaisusta, jos se on vastoin
lakeja, saanndksia tai hyvaa tapaa tai siind esiintyy muita puutteita tai
ongelmia.

Artikkeliin voi upottaa videoita tai linkkeja asiakkaan sivuille. Artikkelin
linkki ja sisaltd on asiakkaan vapaasti kaytettavissa, ellei muuta ole
erikseen sovittu.

MTV optimoi artikkelien nostoja, joten nostoissa otsikoille vodaan
antaa muutamia vaihtoehtoja, joiden valilla testataan, millaisella
otsikolla artikkeli vetaa parhaiten lukijoita.

Artikkelin korjauskertoja enintdaan kolme, ylimenevista korjauksista
veloitetaan MTV:n voimassa olevan hinnaston mukainen tuntihinta.
Jos asiakas haluaa muuttaa jo hyvaksyttya artikkelia, veloitetaan
muutoksesta 50 % artikkelin hinnasta. Jos asiakas haluaa uudelleen
tehtavaksi jo hyvaksytyn artikkelin, veloitetaan 75 % uuden artikkelin
hinnasta.

Somepostausten erityshuomioita

o Somepostaukset tehdaan kevyttuotantoina mobiilijournalismin
keinoin

o Postausten tulee sopia kaytettavan tilin sisaltéon ja puhutella
kohderyhmaa

o Postaus ei voi olla puhtaasti asiakkaan mainos

o Asiakkaan sometili tagataan postaukseen mukaan somekanavien
natiivin merkitsemisen saantdjen mukaisesti

o Mikali kommentteihin tarvitaan asiakkaan osallistumista, asiakas
ilmoittaa yhteyshenkiloén, johon ollaan yhteydessa.
Suosittelemme asiakasta seuraamaan tilannetta ja osallistumaan
keskusteluun postauksen kommenttikentdssa.



