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Total TV -mainonta:

Valtakunnallinen mainonta: MTV Total TV

MTV Total TV -ratkaisussa yhdistyy tv-mainonnan ja videomainonnan parhaat puolet MTV Total TV —kampanja on ostettavissa seuraavissa
MTV:n ja Disneyn laadukkaiden ja branditurvallisten siséltojen yhteydessa. kohderyhmissa:
Total TV -mainonnalla tavoitat isot yleis6t nopeasti, rakennat brandia ja tunnettuutta seka

heratat ostokiinnostusta ja kasvatat myyntia. % KOHDERYHMAN
KOHDERYHMA KOKO (000)

Laajan tavoittavuuden varmistamiseksi ratkaisussa hyédynnetdan MTV:n ja Disneyn kanavavalikkoa: Koko védesto 3+ 5488
MTV3-, MTV Sub-, MTV Ava-, STAR Channel- ja National Geographic -kanavia sekd MTV Katsomoa. Naiset 3+ 2773
Kanavat ja niiden painotukset mukailevat kunkin kohderyhman luonnollista katselua. Lapsille suunnatuissa Miechet 3+ 2715
kampanjoissa (3-9-vuotiaat) mainokset naytetian vain MTV3 ja MTV Sub -kanavilla.

25-54 2141
Nain ostat: 25-64 2840
Maérittelet kampanjalle kohderyhmin, kontaktimaaran, kampanja-ajan ja spottipituuden (5 sekunnilla Naiset 25-64 1392
jaollinen), ja MTV huolehtii kampanjan toteutuksesta. MTV Total TV -ratkaisussa mainosesitykset kelluvat Miehet 25-64 1448
koko kampanja-ajalla. MTV optimoi mainosesitysten sijoittelun, joten esitysten lukumé&aras, esitysaikoja tai 35_64 2127
kanavajakoa ei voi maéritella etukdteen. Kampanjalle mydnnet&aan kontaktitakuu valitussa kohderyhmassa. 45+ P
Tarkat kontaktitakuun my&ntamisperusteet [6ydat myyntiehdoista. MTV Total TV -kampanjaan ei voi

3-9 v. lapset 357

yhdistda muita ostotapoja. Varaushetkelld voimassa olevat hinnat I6ydat ostojarjestelmastamme tai saat
ne MTV:n medlamyynnISta' Kohderyhmien koot: Tilastokeskus,
véestotiedot 31.12.2025

MTV | Mediatiedot 2027



Total TV -mainonta:

Valtakunnallinen mainonta: Ohjelmaostaminen

Valitse ohjelmaostaminen, kun haluat itse paattaa, minka ohjelmien yhteydessad mainoksesi nakyy.
Brandiviestia tukeva ohjelmaymparisté parantaa mainosviestin perillemenoa, ja saat tavoittelemasi
laadukkaat kontaktit valitsemassasi kohderyhmassa.

Ohjelmaostamisella voit myds rakentaa kampanjalle haluamasi viikkorakenteen, esimerkiksi alku- tai
loppupainotuksen. Ostotapa on kaytossa MTV3-, MTV Sub-, MTV Ava-, STAR Channel- ja National
Geographic -kanavilla.

Nain ostat:

Ostojarjestelmastamme [6ydat ohjelmien kiinteat, varaushetkests voimassa olevat hinnat. Ajantasaiset hintatiedot saat myos
MTV:n mediamyynnistad. Kampanjalle mySnnetaan kontaktitakuu valitsemassasi ostokohderyhméssa. Tarkat kontaktitakuun
myontamisperusteet 16ydat myyntiehdoista.

Lisavalinnat ohjelmaostamiseen:

+ Katkoyhteys: Saman asiakkaan kaksi erillistd mainosta esitetdan samassa valtakunnallisessa mainoskatkossa, ja voit maaritella
niiden esitysjarjestyksen. Katkoyhteysspotista maksat normaalin hinnaston mukaisen ohjelmaostamisen hinnan, ja
mainosesitykset saavat yhteisen kontaktitakuun.

» Maarakatko (+3 % lisdhinta): Voit valita tarkasti, missa valtakunnallisessa katkossa mainos esitetaan. Katkomaéaritelmat: E =
etukatko, S1= ensimmainen sisdkatko, S2 = toinen sisakatko jne.

+ Maarapaikka (+6 % lisdhinta): Voit valita mainokselle halutun katkon ensimmaisen tai viimeisen paikan. MTV3-kanavalla on
mahdollista ostaa vain katkon ensimmainen paikka.

Jos haluat laajentaa kampanjasi tavoittavuutta, suosittelemme tv-kampanjan rinnalle haluttuihin ohjelmiin kohdennettua MTV
Video Premium -kampanjaa MTV Katsomossa. Instream-videomainonnan mediatiedot [6ytyvat 16-22.
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Ohjelmaostamisen kohderyhmat:

Koko vaesto 3+ Naiset 3+
25-54 Miehet 3+
25-64 Naiset 25-64
35-64 Miehet 25—-64

45+ 3-9 v. lapset

MTV Avalle ei voi valita mieskohderyhmia, eika
National Geographicille naiskohderyhmia.
Lapsikohderyhman mainokset naytetaan vain
MTV3- ja MTV Sub -kanavilla.



Total TV -mainonta:

Alueellinen mainonta; MTV3

Kun haluat kohdentaa viestisi paikallisesti ja tavoittaa oman alueesi kohderyhman
laajasti Suomen katsotuimpien siséltojen yhteydessa, valitse MTV3-kanavan alueellinen
mainonta. MTV3-kanavalla voit kohdentaa mainosviestisi 17 eri nakyvyysalueelle.

Jos haluat maksimoida tavoittavuuden alueellasi, suosittelemme tv-kampanjan rinnalle alueellisesti
kohdennettua MTV Video Premium -kampanjaa MTV Katsomossa. Instream-videomainonnan
mediatiedot 16ytyvat sivuilta 16-22.

Nain ostat:

Voit kayttaa ostotapana kohderyhmakauppaa, ohjelmaostamista tai niiden yhdistelmaa.

* Kohderyhmakaupassa maarittelet kontaktimaaran, kampanja-ajan ja spottipituuden. Mainosesitykset
kelluvat koko kampanja-ajalla, ja MTV vastaa niiden sijoittelusta, joten esitysten lukumaaraa, esitysaikoja
tai esityspaivia ei voi maaritelld etukateen.

* Ohjelmaostamisessa valitset ohjelmat, esitysten lukumaaran, esityspaivat ja spottipituuden.

Aluemainoksen enimmaispituus on 20 sekuntia, ja kdytossa ovat 5, 10, 15 ja 20 sekunnin pituudet.
Aluemainoskampanja ostetaan 3+ -kohderyhmassa, ja kontaktitakuu myénnetaan samassa
kohderyhmassa. Tarkat kontaktitakuun myontamisperusteet 16ydat myyntiehdoista. Varaushetkella
voimassa olevat hinnat I16ydat ostojarjestelmastamme tai saat ne MTV:n mediamyynnista.
Valtakunnallisen ohjelmaostamisen katkoyhteys, maarakatko ja maarapaikka eivat kuulu aluemainonnan
tuotevalikoimaan.

Suorille aluemainostajille on liséksi saatavilla valmiit, raataloidyt Kasvupaketit. Lue lisda MTV Spotista.
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Kohderyhmien koot: Tilastokeskus,

vaestotiedot 31.12.2025
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https://www.mtvspotti.fi/kasvupaketit

Kunnat ja aluekokonaisuudet nakyvyysalueittain
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Total TV -mainonta:

Kelluva Total TV -ohjelmayhteisty6

Kelluva Total TV -ohjelmayhteistyd tuo brandisi nakyviin laadukkaiden
draama-, elokuva-, lifestyle-, komedia- ja reality-sisaltdjen yhteydessa tv-
kanavilla ja MTV Katsomossa. OhjelmayhteistyGtunnisteet esitetaan omilla
tunnistepaikoillaan ohjelmasisallon valittomassa laheisyydessa, mika
mahdollistaa niille korkean huomioarvon. Ratkaisu sopii erinomaisesti seka

kattavaa nakyvyytta kustannustehokkaasti branditurvallisessa ymparistossa.

Laajan tavoittavuuden varmistamiseksi ratkaisussa hyédynnetdan MTV:n ja Disneyn
kanavavalikkoa: MTV3-, MTV Sub-, MTV Ava-, STAR Channel- ja National Geographic -
kanavia kunkin kohderyhman luonnollista katseluosuutta mukaillen seka MTV Katsomoa
valitsemallasi prosenttiosuudella. Voit valita kampanjaan myds vain tv-kanavat tai vain
MTV Katsomon.

Nain ostat:

tunnisteyhdistelman (ks. seuraava sivu). Kampanjan enimmaispituus on 4 viikkoa.

Tunnisteet kelluvat koko kampanja-ajalla useiden eri ohjelmien yhteydessa, ja MTV vastaa
niiden sijoittelusta, joten yksittaisia ohjelmia, esitysaikoja tai kanavajakoa ei voi maaritella

etukateen. Kampanjalle myonnetaan kontaktitakuu valitsemassasi ostokohderyhmassa.
Tarkat kontaktitakuun myontamisperusteet [6ytyvat myyntiehdoista. Varaushetkella

voimassa olevat hinnat I16ydat ostojarjestelmastamme tai saat ne MTV:n mediamyynnista.
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Ohjelmat:

MTV maarittaa Kelluvaan Total TV -ohjelmayhteistyohon siséllytettavat ohjelmat ja niissa
mukana olevien kumppaneiden lukumaaran. Tunnisteita ei sijoitella urheiluun,
mainosrahoitteisiin ohjelmiin (AFP) eikd MTV:n maarittelemiin ilmidohjelmiin. Uutis- ja
ajankohtaisohjelmia seka lastenohjelmia ei voi sponsoroida.

Myohaisilta (esitysaikarajoitteiselle mainonnalle):

Alkoholin, K-18-ikarajaisten elokuvien ja pelien kaltaiselle mainonnalle sopii Kelluva Total TV -
ohjelmayhteisty6 myo6haisilta. Tv-kanavilla tunnisteet esitetaan klo 22.00-03.59. MTV
Katsomossa samaa aikarajoitusta ei ole.

Kelluva Total TV -ohjelmayhteistyé on
saatavilla kohderyhmissa:
3+
25-64
Naiset 25-64
Miehet 25-64

Kelluva Total TV -ohjelmayhteistyo
myohaisilta:
25-64



Total TV -mainonta:

Kelluva Total TV -ohjelmayhteisty6

Mediaelementit ja sijoittelupohjat

MTV maarittelee kaytdssa olevat sijoittelupohjat eli tunnisteyhdistelmat. Valitset kampanjaan
sopivan sijoittelupohjan ja kunkin tunnisteen pituuden. 10 s ja 5 s tunnisteita esitetdan
kappalemaéréisesti samassa suhteessa, eli tunnisteiden vilille ei voi maarittaa erillista
suhdetta.

Sijoittelupohjat, tv:

1) Alkutunniste + jatkuul + jatkuu2 + lopputunniste:
10s+5s +5s+10stai 5s+5s+5s+5s

2) Alkutunniste + lopputunniste:
10s+10staibs+5s

Sijoittelupohja, MTV Katsomo:
1) Alkutunniste + jatkuu-tunniste:
10s+10stai 5s+55s

Kun kampanjassa on mukana seka tv-kanavat ettd MTV Katsomo, MTV Katsomossa
kaytettava tunnistepituus (10 s tai 5 s) madraytyy valitun tv-sijoittelupohjan mukaan
seuraavasti:
tv10s+5s+5s+10stail0s+10s > MTV Katsomo 10s + 10 s
tvbs+5s+5s+5staibSs+5s > MTV Katsomo5s+5s
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Mediaelementit, tv:

 Alkutunniste (5 s tai 10 s) esitetddn ennen ohjelman alkua
 Jatkuul-tunniste (5 s) esitetaan kiinni ohjelmassa juuri
ennen katkolle menoa

+ Jatkuu2-tunniste (5 s) esitetdan kiinni ohjelmassa katkolta
ohjelmaan palattaessa

* Lopputunniste (5 s tai 10 s) esitetddn lopputekstien
jélkeen ohjelman paattyessa

Mediaelementit, MTV Katsomo:

 Alkutunniste (5 s tai 10 s) esitetdan preroll-mainoskatkolla
juuri ennen ohjelman alkua

» Jatkuu-tunniste (5 s tai 10 s) esitetaan midroll-

mainoskatkolla kiinni ohjelmassa joko katkon alussa tai
lopussa
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Total TV -mainonta:

Kelluva Total TV -ohjelmayhteist

Kelluvan Total TV -ohjelmayhteistyon tunnisteiden sisaltoon liittyvat
saannot

Tunnisteen sisdltoa koskevat eri ohjeet kuin katkomainontaa, ja tunnisteiden tulee
noudattaa ohjelmayhteistyStunnisteille annettuja ohjeita. Padkohdat:

* Tunnisteissa ei saa kdyttda mainonnallisia ilmaisuja, kuten tuotekuvauksia,
tuoteominaisuuksien luettelua, myyntivaittamia, tuotemerkin laatua tai tehokkuutta
osoittavia viittauksia, iskulauseita, ostokehotuksia tai muita aktivointeja tai hintoja.
Itse tuotteen tai palvelun voi nayttaa.

* Tunnisteesta pitda ilmeta kumppanin liittyminen ohjelmaan, esimerkiksi

29 » »

”yhteisty6ssa”, “sponsored by”, “ohjelman tarjoaa”.
* Internet-osoitteet ovat sallittuja. Puhelinnumeroita ei saa nayttaa.
* Tunniste ei voi olla katkomainonnassa kaytettava tv-mainos. Jos tunnisteessa

kdytetdaan tv-mainoksesta leikattua tai editoitua materiaalia, kyseista tv-mainosta ei
voi ohjelmayhteistyon aikana esittda mainoskatkokampanjassa.
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Total TV -mainonta:

Kampanjoiden ostaminen

Myyntikaudet

Ohjelmaostaminen, MTV3:n aluemainonta ja Kelluva Total TV -
ohjelmayhteistyé avataan myyntiin kausittain seuraavasti:

AVATAAN
KAUSI (PVM) VIIKOT MYYNTIIN

1.1.-28.2.2027 53-8 16.11.2026
1.3.-2.5.2027 9-17 18.1.2027
3.5.-27.6.2027 18-25 15.3.2027
28.6.-29.8.2027 26-34 24.5.2027
30.8.-31.10.2027 35-43 2.8.2027
1.11.-31.12.2027 44-52 20.9.2027

MTV Total TV -kampanjat ovat myynnissa koko vuodelle 2027 jo 16.11.2026 alkaen
ilman myyntikausirajoitetta.
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Total TV -mainonta:

Kampanjoiden ostaminen

Kontaktitakuu

MTV myontaa kontaktitakuun kampanjoille, jotka tayttavat voimassa olevat myyntiehdot ja kontaktitakuurajat. Kontaktitakuulla kampanjalle taataan ostohetken

ennustettu kontaktimaara, ja kampanjalla on kokonaistakuu. Takuu myénnetéaan asiakkaan valitsemassa ostokohderyhmassa. Takuurajat vaihtelevat

ostotavoittain. Ohjelmaostamisessa takuuraja maaraytyy kanavakohtaisesti ja se koskee jokaista valittua kanavaa erikseen. Rajat ilmoitetaan kampanjan

minimikontaktimaarana suhteessa ostokohderyhman kokoon. Tarkat perusteet 16ytyvat myyntiehdoista.

TAKUURAJA, %

Koko

vaesto 3+

TAKUURAJA KONTAKTEINA (000)

OSTOTAPA KOHDERYHMAN
KOOSTA
Kohderyhman koko (000)
50 %

MTV Total TV (3-9v: 5 %)
Ohjelmaostaminen: 25 %
MTV3 (3-9v: 5 %)
Ohjelmaostaminen:
MTV Sub, MTV Ava, STAR Channel, 5%
National Geographic
Kelluva Total TV -ohjelmayhteistyd 50 %
Kelluva Total TV -ohjelmayhteistyd o

s s s 5%
my®&haisilta
Kelluva Total TV -ohjelmayhteistyd: MTV 59

Katsomo (kun kampanjassa ei tv-kanavia)
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5488

2744

1372

274

2744

274

2773

1387

693

139

2715

1358

679

136

2141

1071

535

107

2840

1420

710

142

1420

142

142

1392

696

348

70

696

70

1448

724

362

72

724

72

Naiset 3+ |Michet 3+ | 25-54 | 25-64 [Naiset25-Miehet25 50 () | 45, | 39V
64 64 lapset

2127 271 357
1064 1356 18
532 678 18
106 136 18
Kohderyhmien koot: Tilastokeskus, 13

vdestotiedot 31.12.2025



Total TV -mainonta:

Kampanjoiden ostaminen

Kontaktitakuu MTV3-aluemainonta

MTV3:n aluemainoskampanjalle myonnetaan kontaktitakuu 3+ -kohderyhmassa.
Takuuraja on 50 % alueen vaestomaarasta.

.. T TAKUURAJA
VAES'(I'é?)I:)AARA KONTAKTEINA
(000)

Uusimaa 1786 893
Pirkanmaa 660 330
Varsinais-Suomi 485 242
Pohjanmaa 332 166
Oulu 307 153
Keski-Suomi 282 141
Pohjois-Savo 256 128
Satakunta 204 102
Paijat-Hame 202 101
Keski-Pohjanmaa 171 85
Kymenlaakso 164 82
Pohjois-Karjala 156 78
Lappi 131 66
Eteld-Karjala 118 59
Eteld-Savo 109 55
Kainuu 71 36
Meri-Lappi 56 28

Kohderyhmien koot: Tilastokeskus,
MTV | Mediatiedot 2027 véestdtiedot 31.12.2025



Total TV -mainonta:

Kampanjoiden ostaminen

Pituuskertoimet

Kampanjan hinta riippuu esitettavan spotin pituudesta. SEKUNTIA | KERROIN [ SEKUNTIA | KERROIN [l SEKUNTIA | KERROIN
Ostojarjestelmastamme naet MTV Total TV:n, ohjelmaostamisen,
5 0,3 45 1,5 85 2,8

MTV3:n aluemainonnan seka Kelluvan Total TV -ohjelmayhteistyon

varaushetkelld voimassa olevat hinnat eri mainospituuksille. 10 0,5 50 1,7 90 3
Ajantasaiset hintatiedot saat myés MTV:n mediamyynnista.

15 0,7 55 1,8 95 3,2
Mainoksen pituuden tulee olla 5 sekunnilla jaollinen (5, 10 s, 15 s jne.). 20 0,8 60 2 100 3,3
MTV3:n aluemainonnassa spotin enimmaispituus on 20 s, ja Kelluvassa 25 0.9 65 2.9 105 35
Total TV -ohjelmayhteistydssa kaytettavien tunnisteiden pituudet ovat

. 30 1 70 2,3 110 3,7

5sjal0s.

35 1,2 75 2,5 15 3,8
Hinnat eri mainospituuksille noudattavat oheista 40 13 80 27 120 4

pituuskerrointaulukkoa, jossa 30 sekunnin kerroin on 1.

Esimerkiksi 20-sekuntisen mainoksen
hinta saadaan kertomalla 30-
sekuntisen mainosesityksen hinta
kertoimella 0,8.
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Videomainonta:

Instream-videomainonta

MTV tarjoaa laaja-alaisesti videomainontaa seka omiin palveluihin
MTV Katsomoon, MTVuutiset.fi:hin ja MTV3:n digitalisoiduille
mainoskatkoille ettd myos Disney+:n ja SkyShowtimen palveluihin.
MTV:n kaikissa (omissa ja jalleenmyymissa) palveluissa hallinnoima
videomainosinventaari tarjoaa tehokkaat ratkaisut erilaisiin
kampanjatarpeisiin laadukkaassa ja turvallisessa ymparistossa (brand
safety).

MTV Katsomossa, MTVuutiset.fi:ssa, MTV3-kanavan digitalisoiduilla
mainoskatkoilla, Disney+:ssa ja SkyShowtimessa esitettavissa
ohjelmissa eli pidemmissa videosisalldissd on useampia mainos-
paikkoja seka ennen sisaltoa etta sen keskella. Lyhyissa
videosisallSissa, ns. klipeissa, esitetdaan paasaantdisesti yksi mainos
ennen klippia. MTV Katsomon ja MTV3-kanavan digitalisoitujen
mainoskatkojen sponsoroiduissa sisalldissa on myds mahdollisia
ohjelmayhteistyotunnisteita.

Varaushetkellad voimassa olevat videomainonnan hinnat on ndhtavissa
ostojarjestelmastamme tai ottamalla yhteyttda MTV:n mediamyyntiin.
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Videomainonta:

Instream-videomainonta: MTV Video CTV ja MTV
Video All Screens

MTV Video CTV MTV Video All Screens

vaikuttavuus, laaja tavoittavuus ja toistokontrollilla optimoitu mainosnayttsjen
toimitus.

MTV Video CTV -ratkaisu muodostuu seuraavista ison ruudun laadukkaista
sisélldista: MTV Katsomo, MTV3:n digitalisoidut katkot (Hbbtv), Disney+ ja
SkyShowtime. Impressiot jaetaan kampanjassa palveluiden inventaarin
suhteessa ja mahdolliset rajoitukset huomioiden. Walt Disney Company
pidattda oikeuden olla ndyttamatta mainosta.

MTV Video CTV:ssa spottipituudet voivat olla vain 5 sekunnilla jaolliset ja
suositusmaksimipituus on 20 sek. Pidemmat pituudet ovat erikseen
sovittavissa saatavuuden niin salliessa.

MTV Video CTV ssdon tuotelupauksena 100 % loppuunkatselutakuu ja

T0|stokontroII| koskee myds wdeomamontaa MTV3-kanavan dlgitalisoiduilla

katkoilla.

CTV on ison ruudun ratkaisu,
SmartTV-laitteella.

MTV | Mediatiedot 2027

* MTV Video CTV -ratkaisun vahvuutena on isojen ruutujen ylivoimainen MTV Video All Screens -ratkaisun vahvuutena on laaja tavoittavuus premium-

videoymparistdissa ja mukana on nimensa mukaisesti kaikki paatelaitteet.

* MTV Video All Screens —ratkaisu muodostuu seuraavista laadukkaista
sisélldista: MTV Katsomo, MTV3:n digitalisoidut katkot (Hbbtv), Disney+ ja
SkyShowtime. Impressiot jaetaan kampanjassa palveluiden inventaarin
suhteessa ja mahdolliset rajoitukset huomioiden. Walt Disney Company
pidattaa oikeuden olla ndyttamatta mainosta. Ratkaisu sisaltaa kaikki
paatelaitteet, sovellukset ja selainversiot.

* MTV Video All Screens —ratkaisussa spottipituudet voivat olla vain 5 sekunnilla
jaolliset ja suositusmaksimipituus on 20 sek. Pidemmat pituudet ovat erikseen
sovittavissa saatavuuden niin salliessa.

+ MTV Video All Screens —ratkaisussa on tuotelupauksena 100 %

/palvelu. Toistokontrolli koskee my6s wdeomamontaa MTV3-kanavan
digitalisoiduilla katkoilla

MTV Video All Screens kattaa paatelaiteriippumattomasti kaikki MTV Katsomo-,
SkyShowtime- & Disney+ -sovellukset, MTV3:n digitaaliset katkot, selainversiot ja
SmartTV-laitteet.
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Videomainonta:

Instream-videomainonta: MTV Video Premium RON &
MTV Video Premium Bumper Ad RON

MTYV Video Premium RON

MTV Video Premium-ratkaisun vahvuutena on liikkuvan kuvan
vaikuttavuus laadukkaan ohjelmasisllon yhteydess3, laajat
kohdennusmahdollisuudet ja toistokontrollilla optimoitu
mainosnayttdjen toimitus.

MTV Video Premiumin avulla voit kohdentaa viestisi muun
muassa haluamallesi demografiakohderyhmaille tai esimerkiksi
GDR:n segmenteille. Kohdennettu inventaari koostuu paaosin
kirjautumisella.

Kohdentamattomassa inventaarissa on mukana liséksi
Disney+:n ja SkyShowtimen sisallt.

MTV Video Premiumissa on tuotelupauksena 100 %
loppuunkatselutakuu.

MTV Video Premiumin MTV Katsomon inventaarissa my&s 60—
120 s spottipituudet ovat mahdollisia.

MTV Video Premium RON kattaa paatelaiteriippumattomasti kaikki MTV Katsomo-,
SkyShowtime- & Disney+ -sovellukset, selainversiot ja SmartTV-laitteet.
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MTYV Video Premium Bumper Ad RON

MTV Video Premium Bumper Ad —ratkaisun vahvuus
on kyky heréttaa kiinnostus lyhyiden ja ytimekkaiden
mainosten avulla 6 sekunnissa. MTV Video Premium
Bumber Adin osalta inventaari koostuu pddosin MTV
Katsomon, Disney+:n ja SkyShowtimen pitkasta
siséllosta.

Lyhyen muotonsa ansiosta bumper-mainokset
sopivat taydellisesti myds mobiililaitteille.

MTV Video Premiumissa Bumber Adissa on
tuotelupauksena 100 % loppuunkatselutakuu.

MTV Video Premium Bumper Ad RON kattaa paatelaiteriippumattomasti
kaikki MTV Katsomo-, SkyShowtime- & Disney+ -sovellukset, selainversiot
ja SmartTV-laitteet.

MTV Video Premium RON:ssa ja MTV Video
Premium Bumper Ad RON:ssa on mukana
MTV:n palveluiden lisgksi Disney+:n ja
SkyShowtimen inventaarit. Mainosnaytot
jakautuvat kampanjoihin palveluiden
inventaarin mukaan. Mahdolliset spotti- tai
muut rajoitukset voivat edellyttda Disney+
kampanjoista.

Mikali haluat sisallyttaa MTV Video
Premium RON —kampanjan vain Disney+
tai SkyShowtimen inventaarin, voit ostaa
nama suoraan ostojarjestelmamme kautta,
muussa tapauksessa kdanny MTV:n
puoleen. Frekvenssikontrollit vaihtelevat
palveluittain.

Jakelusopimusten puitteissa kampanjoissa
on mukana my6s MTV:n kanavasisaltoja
Katsomon ulkopuolisissa palveluissa, kuten
esimerkiksi Telia Playssa.
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Videomainonta:

Instream-videomainonta: MTV Video Premium
Pause Ad ja MTV Uutiset Short & aluekohdennus

MTYV Video Premium Pause Ad

MTV Video Premium Pause Ad —ratkaisun vahvuus

on kuluttajan jakamattoman huomion saaminen ja
mahdollisuus oston aktivointiin.

MTV Video Premium Pause Ad on staattinen koko
keskeyttdd ohjelman katselun pause-painikkeella.
MTV Video Premium Pause Adin voit kohdentaa
esimerkiksi kdyttden demografiaa tai GDR-
kohdennuksia.

MTV Video Premium Pause Ad on mahdollinen
ainoastaan MTV Katsomossa.

MTV Video Premium Pause Ad ROS kattaa
paatelaiteriippumattomasti kaikki MTV Katsomo-
sovellukset, selainversiot ja SmartTV-laitteet.
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MTYV Uutiset Short

MTV Uutiset Short -ratkaisun vahvuus on
mahdollistaminen suoraan aktivointiin ja
uutisympariston haltuunottoon.

* Videoinventaarina on MTVuutiset.fi-palvelun

monipuoliset uutisvideosisallot, joihin
huippuluokan uutistoimitus tekee journalistisesti
laadukasta sisaltéa ympari vuorokauden.

MTV Uutiset Short on mahdollista kohdentaa
alueellisesti MTV3-kanavan nakyvyysaluejaon
mukaisesti.

MTV Uutiset Shortissa on tuotelupauksena 100
% loppuunkatselutakuu ja maksimipituus on 20
sek.

a

MTV Uutiset Short ROS kattaa paatelaiteriippumattomasti
MTVuutiset.fi-selainversiot seké -sovellukset.

MTV UUTISET SHORT

Alue-
kohdennus
(IP-osoite)

IP-lokaatioon perustuva
aluekohdennus, esim.
MTV3-kanavan
nakyvyysaluejako

KOHDEN-

NUSLISA

+10 %
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Videomainonta:

Instream-videomainonnan kohdennusmahdollisuudet

Data ja kohdennusmahdollisuudet

MTV:n oma data perustuu MTV-tunnuksella tehtyihin kirjautumisiin
palveluissa. Oman datamme lisdksi teemme yhteisty6td Dun &
Bradstreetin seka Global Data Resourcen kanssa. Naiden avulla
rikastamme olemassa olevaa tietoa kayttajista ja voimme kehittaa
monipuolisempia kohdennusmahdollisuuksia. Demografia- ja
aluekohdennusdata perustuu MTV-tunnuksiin.

Dun & Bradstreet (Bisnode)-data

Dun & Bradstreet keraa korkealaatuista tilastollista dataa
viranomaislahteista, kuten Tilastokeskukselta, Verohallinnosta, Digi- ja
vaestotietovirastosta sekd Maanmittauslaitokselta. Suoraa henkilkohtaista
rekisteritietoa ei kuitenkaan kayteta, vaan Dun & Bradstreet hyédyntaa
segmenteissdan ennustamista seka tekoalya.

Myynnissé olevissa kohdennuksissa MTV Katsomon kayttajien itse
antamaa dataa on rikastettu Dun & Bradstreetin datalla. Jatkuvien
paivitysten ansiosta tiedot pysyvat ajantasaisina, joten kaytto on
luotettavaa.
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GDR-data

Global Data Resourcen data perustuu korostumiin ja todenn&kdisyyksiin
postinumeropohjaisesti. Kohdennukset sisdltdvat postinumerot, josta etsitty
korostuma on I6ytynyt. GDR on kayttanyt esimerkiksi Digi- ja vdest&tietoviraston
julkista rekisteria seka Kantar Mindia segmentoidakseen Suomen asuinalueet.

Kontekstuaalinen kohdennus

Kampanjan voi kohdentaa seuraaviin siséltokategorioihin
Draama Viihde Uutiset ja dokumentit
Tosi-tv Lifestyle Urheilu

Ohjelmakohdennus ja maarapaikat

Kampanja-ajalla ohjelmat kampanjaan voi valita MTV:n ohjelmistossa olevista
sisallista. Lisaksi halutessaan voi kohdentaa myos katkon ensimmaéiseen tai
viimeiseen paikkaan.

Paatelaitekohdennus

Kampanjan voi kohdentaa isoille ruuduille, mobiili- tai desktop-kayttajille.
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Videomainonta:

Instream-videomainonnan kohdennusmahdollisuudet: MTV Video
Premium, MTV Video Premium Bumper Ad & MTV Video Premium

Pause Ad

MTV VIDEO PREMIUM, MTV VIDEO PREMIUM BUMPER AD JA

KOHDENNUSLISA
MTV VIDEO PREMIUM PAUSE AD
Sukupuoli+ikdyhdistelmat: Miehet, naiset +20 %
Demografiat
156-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64, 65-74, 75+ ja 18+ (nuoret 15-24: -20 %)

Lapsiperheet: perheessi lapsia, perheessa alle 10 v. lapsia, perheessa 10-17 v. lapsia

Kotitalouden/henkilon tulotaso: hyvituloiset, keskituloiset, muut +20 %
Dun & Bradstreet

e N Kotitalouden/henkilon padomatulot: huomattavat padomatulot, jonkin verran padgomatuloja,

ei padomatuloja

Yrityspaattajat: yrityksen paatdksentekija B2B +30 %

Aluekohdennus (perustuu MTV3:n ndkyvyysalue +20 %

postinumeroon) MTV3:n nékyvyysalueet tai kaupunki Kaupunki +25 %
Harrastukset ja kiinnostuksen kohteet: terveydesté ja hyvinvoinnista kiinnostuneet,
kokeilunhaluiset ruokaintoilijat ja ulkoilusta kiinnostuneet.

Kuluttaminen ja ostoaikeet: kauneudenhoitotuotteita ja kosmetiikkaa ostavat, nouto- ja

pikaruokaa ostavat, ulkomaanmatkailijat, kotimaanmatkaiijat, kdytetyn auton ostamista +10%
harkitsevat, vakuutuksia harkitsevat, elektroniikan ostamista harkitsevat, muotia ja vaatteita

shoppailevat ja uuden auton ostamista harkitsevat.

GDR-kohdennus

Kotitaloutta kuvailevat: koiran omistajat, kissan omistajat, taloudet, joilla on oma piha tai
puutarha, taloudet, jotka harkitsevat muuttamista.

Kontekstuaalinen Sisaltokategoriat: Draama, Tosi-tv, Lifestyle, +20 %
kohdennus Viihde, Urheilu, Uutiset ja dokumentit
Ohjelmakohdennus Kampanja-ajalla ohjelmistossa olevat MTV:n sisallot +20 %
Isot ruudut, mobiili, deskto +10 %
Paatelaite-kohdennukset &
Katkon ensimmainen tai viimeinen maarapaikka +20 %

Maarapaikka
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Mikali kampanjan tavoitteet sisaltavat usean
paallekkaisen kohdennuksen, jokaisesta
kohdennuksesta maksetaan oma lisdhinta aiempien
kohdennusten liszksi (pl. sukupuoli+ikdyhdistelmat)
Kampanjassa suositellaan kaytettavaksi
samanaikaisesti vain yhtd kohdennusvaihtoehtoa (pl.
sukupuoli+ikdyhdistelmat)

Kohdennukset ovat mahdollisia vain MTV:n omassa
palvelussa: MTV Katsomossa. Disney+ ja SkyShowtime
jaavat siis pois kohdennuksia sisaltavista kampanjoista
Tarkempi kuin kaupunkitasoinen kohdentaminen on
mahdollista vain Helsingissa, Espoossa ja Vantaalla:
ostettavissa ohjelmallisesti, saat lisatietoja myos
MTV:n mediamyynnista.

Huom! MTV Katsomossa, Disney+:ssa ja
SkyShowtimessa voi kohdentaa ikarajoitettua
mainontaa (mm. alkoholi, elokuvat ja pelit) +20 %
kohdennuslisalla
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Videomainonta:

Instream-videomainonnan kohdennusmahdollisuudet:
MTV Video CTV ja MTV Video All Screens

KOHDENNUS KOHDENNUSLISA

Harrastukset ja kiinnostuksen kohteet:

Striimaajat, terveydesta ja hyvinvoinnista kiinnostuneet, sijoittamisesta ja sdastamisesta
kiinnostuneet, pelaamisesta kiinnostuneet, kokeilunhaluiset ruokaintoilijat ja ulkoilusta
kiinnostuneet.

Nitgtmiicnljalosteaikeat  Kaikki nama GDR-dataan perustuvat

Kauneudenhoitotuotteita ja kosmetiikkaa ostavat, vakuutuksia harkitsevat, nouto- ja kohdennusvaihtoehdot ovat toistaiseksi
_ pikaruokaa ostavat, elektroniikan ostamista harkitsevat, ulkomaanmatkailijat, muotia ja . . i .
SRR GRS vaatteita shoppailevat, kotimaanmatkailijat, uuden auton ostamista harkitsevat, kaytetyn +10 % saatavilla vain MTV Video CTV- jaMTV

auton ostamista harkitsevat, sahkon kulutuksesta ja vaihtoehdoista kiinnostuneet. Video All Screens -tuotteissa

Kotitaloutta kuvailevat:

Kotitalouden tulotaso 30-69K, koiran omistajat, kotitalouden tulotaso +70K, kissan
omistajat, lapsiperheet, taloudet, joilla on oma piha tai puutarha, taloudet, joilla on
asuntolainaa, taloudet, jotka harkitsevat muuttamista ja yrityspaattajat.
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Digitaalinen mainonta:

Display-mainonta

MTYV tarjoaa monipuoliset ratkaisut display-mainontaan. MTV:n
display-inventaari koostuu MTVuutiset.fi -sivustosta seka MTV
Uutiset -sovelluksesta.

Mainostaja maksaa vain ndhdyista ndytdistd (viewable impressions). Nahty
(inscreen/viewable) mainosnayttd on IAB Finlandin standardin mukainen:

selaimella.

Poikkeuksen muodostavat suuret mainosmuodot, jotka vievat jo kokonsa

vahintadn 242 500 pikseliz (koskee kokoja 980x400 px / 980x552 px / 468x600
px / 620x891 px).

Display-mainosten tiedostotyypit ovat .gif, .jpeg, .png ja HTMLS5.
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Ilzi/?itaalinen mainonta:

TVuutiset.fi display-tuotteet

Cross-device: PARAATI

Cross-device: MAKSIPARAATI

Cross-device: KOKOSIVU

Cross-device: TUPLABOKSI

Cross-device: JATTIBOKSI
ADNAMI Midscrollit (& Reel Expander)
Mobiili/Desktop/Cross-device

ADNAMI Topscroll
Mobiili/Desktop/Cross-device

Desktop: ADNAMI SKIN-FORMAATIT:
Fluid, Pushdown, Seamless, Sliding

Videobanneri SeenThis

MTV | Mediatiedot 2027

MAINOSKOOT
980x400
300x300

980x552
300x600

620x891
300x600

468x600
300x600

468x400
R{0[0)&{0]0]

kuvasuhde 16:9 tai 9:16

DEMOGRAFIA-
KOHDENNUS

CPMv +20 %

Osa
erikoiskohdennuksista
CPMyv +30 %, esim.
B2B-paattajat ja
ostoaikeet

KONTEKSTUAALINEN
KOHDENNUS

CPMv +20 %*

Katso live-esimerkit mainospaikoista ja
mainosten kokovaihtoehdoista t&alta

ALUEKOHDENNUS
(IP-OSOITE)

CPMv +10 %
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Digitaalinen mainonta:

Outstream-videomainonta

MTV Uutiset Artikkelivideo - sekd MTV Uutiset Vertikaalivideo -tuotteet
nakyvat MTVuutiset.fi:n artikkelisisalloiss3, ja valtaosa inventaarista on
selainpohjaista mobiilia seka tabletteja.

Videomainoksen maksimipituus on 120 sekuntia, mutta suosittelemme kayttamaan lyhytta (56—
20 s) toteutusta. Koska video kaynnistyy ilman d3nis, suosittelemme tekstityksen kayttamista.
Mainosnaytto eli impressio lasketaan mainosvideon aloituksesta.

Artildkelivideo 16:9 on paatelaiteriippumaton videomainosmuoto, jossa video
kaynnistyy automaattisesti ja ilman dantéa, kun kayttdja on mainoksen kohdalla.
Kayttdja voi itse valitessaan kaynnistaa aanet.

Vertikaalivideo 9:16 on pystysuunnassa automaattisesti ilman aznia kaynnistyva
mobiilin videomainosmuoto. Kaytt&ja voi itse valitessaan kdynnistaa danet. Suurin
osa mobiilikulutuksesta tapahtuu puhelimen ollessa pystyasennossa, ja
vertikaalivideo hyédyntaa mobiililaitteen koko nayton.
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MTV UUTISET OUTSTREAM
Vertikaalivideo 9:16

Artikkelivideo 16:9

ROS

Aluekohdennus (IP-osoite)
CPM +10 %

Demografiakohdennus CPM +20 %
ika, ika+sukupuoli, kiinnostuskohteet,
lapsiperheet, tulotaso

Kontekstuaalinen CPM +20 %
osio- tai aihetagikohdennus
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Digitaalinen mainonta:

TVuutiset.fi display- ja outstream-kampanjoiden
kohdennusmahdollisuudet

Selain- ja paatelaiteriippumattomat kohderyhmat

DEMOGRAFIAT

Sukupuoli

Ika

Kotitalouden
tulotaso

Lapsia
taloudessa

Mies / Nainen

18-24

25-34
35-44
45-54
55-64
65+

Sukupuoli & ika:
N18-44 / M18-44
N18+ / M18+
N44+ / M44+

12 000-20 000 / vuosi
20 000-45 000 / vuosi
45 000-70 000 / vuosi
YIli 70 000 / vuosi

Kyl / Ei

Lasten iat: Alle 2v, 3-
6v, 7-12v, 13-17v

KIINNOSTUKSEN KOHTEET

Esimerkiksi:

Ruoka ja viini, Terveys ja hyvinvointi, Lemmikit, Muoti ja kauneus, Ulkoilu
ja erdily, Vimpaimet ja tietotekniikka, Kulttuuri ja taiteet, Autot ja
moottoripyorat, Matkailu, Ymparistoystavallisyys

O AA O AA
OSIO A A A A g OHRD
Esimerkiksi:
* Koti ja asuminen
* Etusivu » Jalkapallo
* Uutiset ja saa + Kiekkoleijonat
* Urheilu * Terveys ja * Kaupunki
* Viihde hyvinvointi * Maakunta
+ Lifestyle * Reseptit
* Makuja » Kasvisruoat
* Autot
* Digi

MTV | Mediatiedot 2027

Voit myos
kysya meilta
kiinnostus-
segmentteja
tarpeesi
mukaan,
tai kayda
tutustumassa
saatavilla
oleviin
segmentteihin
taalla
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Digitaalinen mainonta:

Display- ja outstream-kampanjoiden

kohdennusmahdollisuudet

MTV:n oma data

Demografiadata perustuu MTV-tunnuksella kirjautumiseen. Kiinnostusdata
perustuu kavijoidemme artikkelikulutukseen erilaisissa siséllGissa eri aikoina. MTV:n
omaa dataa voidaan kayttaa suoraostokampanjoissa ja ohjelmallisissa diileissa.

Justtag-data

Justtag—segmentit ovat selain- seka paatelaiteriippumattomia, silld ne toimivat
my®&s ilman kolmannen osapuolen evasteita. Segmenttien takana on yritys Justtag
Nordics, jonka erikoisosaamiseen kuuluu evasteettémassa ymparistossa
kohdentaminen. MTVuutiset.fi on yksi Justtagin suurimpia datakumppaneita
Suomessa. Datakohdennuksia voi kdyttda kohdentamiseen suoraostoissa. Data
sisaltda esimerkiksi vahvoja B2B- ja ostoaiesegmentteja seka harrastuksiin ja
kiinnostuksiin perustuvia segmentteja. Katso koko segmenttilistaus taalta.

Aluekohdennus

IP-osoitteisiin perustuva aluekohdennus tehdaan MTVuutiset.fi:ssd yleensa
maakuntakohtaisesti, mutta myos tarpeen mukaan muokattuina asiakkaan
alueelliseen tarpeeseen.
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Kontekstuaalinen kohdennus
Kontekstuaalinen kohdennus on MTV:n kohdennusmahdollisuuksista suosituimpia.
MTVuutiset.fi kontekstuaaliset kohdennukset tehddan useimmiten paskategorioihin

Etusivu Viihde
Uutiset ja saa Lifestyle
Urheilu Makuja

Paasisaltokategorioita tarkempana kohdennuksena tarjoamme myds

aihetageihin perustuvan kohdentamisen. Jokainen artikkeli on uutistoimituksessa
tagitetty usean eri aiheen alle, ja voimme kohdentaa mainontaa mille tahansa
annetuista aiheista pois lukien brand safety -automaation alle lukeutuvat aiheet (esim.
henkirikokset, lento-onnettomuudet). Voimme ra&t3ldida aihetageihin perustuvat
kohdennukset jokaisen mainostajan kohderyhma huomioiden.

Muut kohdennusmahdollisuudet
MTVuutiset.fi tarjoaa mainostajalle muistakin medioista tutut kohdennukset

aika selainmalli kayttojarjestelma

viikonpaiva puhelinmerkki retargeting
paatelaite
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Digitaalinen mainonta:

Tulospohjainen mainonta

Tulospohjainen mainonta on taktista ja sen tavoitteena on yleensa esimerkiksi sivuston
kavijalilkkenteen tai verkkokaupan myynnin lisdaminen. Asiakasta laskutetaan ainoastaan
tuloksista, eli toteutuneista klikeista. Palveluidemme Brand Safety -asetukset takaavat
asiakkaillemme turvallisen mainosympariston ostotavasta riippumatta.

MTV Kilikki

MTV Kilikki -displaykampanijalla verkkosivustojemme erittdin laaja tavoittavuus saavutetaan nopeasti
seka paatelaiteriippumattomasti. Kohdentamalla paikallisesti voi tavoitella tarkemmin oman toiminta-
alueen asiakkaita. My&s kontekstuaalinen kohdennus on mahdollista Uutisten, Urheilun, Viihteen ja
Lifestylen osalta.

MTV Klikkinatiivi

Jos tarvitset lisaa kiinnostunutta liilkennett3 sivustollesi, saatavilla on klikkipohjaisesti (CPC)
hinnoiteltu natiivinostotuote, MTV Klikkinatiivi. MTV Klikkinatiivi on ulkonadltdan samanlainen kuin
natiiviartikkelin nosto, ja silld voidaan ohjata kayttaja joko asiakkaan omille kohdesivuille tai
muualle rakennettuun natiiviartikkeliin. MTV Klikkinatiivi -noston voi kohdentaa MTVuutiset.fin
osioihin tai alueellisesti

Tulospohjaisessa mainonnassa ei ole naytto- tai klikkitakuuta. Laskutusperusteena on toteutuneet
mainosklikit kampanjan aikana. Maarittelema&asi maksimibudjettia ei ylitetd. Kampanjatulokset
todennetaan MTV:n mainonnanhallintajérjestelmalld (Adform PPAS). Jakelussa ovat mukana
mtvuutiset.fi:n verkkosivusto seka sovellukset.
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Tulospohjaisen kampanjan
suunnittelussa
ota yhteytta
digitrafiikki@mtv.fi
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Digitaalinen mainonta:

Ohjelmallinen ostaminen - instream

Kaikki MTV:n videomainonnan ratkaisut ovat saavutettavissa ohjelmallisesti. Ostotapa voidaan
valita joustavasti kampanjan tavoitteiden ja tarpeiden mukaan. Ohjelmallinen ostaminen
tapahtuu diilien (deals) valityksella.

Diilien hinnoitteluun vaikuttavat kaytettava palvelu tai tuote, mainoksen pituus sekd mahdolliset
kohdennukset. Lisatietoja: programmatic@mtuv.fi.

Saatavilla olevat diilityypit ovat PMP (Private Marketplace, non-guaranteed) ja Programmatic Guaranteed (PG).
Programmatic Guaranteed on verrattavissa suoraostoon ja soveltuu kampanjoihin, joissa halutaan varmistaa
kampanjalle tietty nayttomaara.

Suosittelemme palvelukohtaisia diileja, silld ne tarjoavat mainostajalle tdyden kontrollin seka parhaat
mahdollisuudet kampanjoiden optimointiin. Lisdksi ne mahdollistavat datan hyédyntamisen kunkin palvelun

erityispiirteet huomioiden ja varmistavat, etta aineistovaatimukset vastaavat aina kyseisen ymparistén vaatimuksia.

Palvelukohtaiset diilit ovat saatavilla seuraaviin ymparist&ihin:
+  MTVKatsomo

*  MTV3-kanavan digitalisoidut mainoskatkot

*  Disney+

*  SkyShowtime

*  MTV Uutiset instream

Palvelukohtaisten diilien lisdksi tarjoamme valmiiksi rakennettuja pakettiratkaisuja vaihtoehtoiseksi tai
tdaydentavaksi ostotavaksi.
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Mainospituudet:

MTYV Katsomo, Disney+ ja SkyShowtime:
suositus 5—30 sek, pidemmat mainokset
max. 120 sek asti mahdollisia

MTV Uutiset Short:
5-20 sek

MTV3-kanavan digitalisoidut
mainoskatkot
5 sekunnilla jaolliset pituudet, max. 20 sek
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Digitaalinen mainonta:

Ohjelmallinen ostaminen - instream

MTV Video Premium

MTV Video Premium voi sisaltad MTV Katsomo, Disney+ ja SkyShowtimen
inventaarit ja mainontaa esitetaan pitkan ja lyhyen sisallon yhteydessa pre- ja
midroll -paikoilla.

Kohdentamattomissa sekd GDR-kohdennetuissa diileissa voi olla mukana
Disney+:n ja SkyShowtimen inventaari. Muut kohdennukset rajaavat
nakyvyyden MTV Katsomoon.

tarjota ohjelmallisesti toteutettaville kampanjoille monipuolisia ensimmaisen
osapuolen kohdennusvaihtoehtoja paatelaiteriippumattomasti.

Jakelusopimusten puitteissa kampanjoissa on mukana myds MTV:n
kanavasisaltdja Katsomon ulkopuolissa palveluissa, kuten Telia Playssa.

Disney+ ja/tai SkyShowtime voidaan rajata pois diileistd palvelukohtaisten
mainos- ja tuoterajoitusten vuoksi.
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MTV Video CTV

MTV Video CTV -ratkaisun vahvuutena on isojen ruutujen ylivoimainen vaikuttavuus ja
laaja tavoittavuus.

Paatelaitteista mukana ovat isot ruudut
MTV Katsomo, Disney+ ja SkyShowtime —palveluista.

Osana CTV-kokonaisuuttamme voit ohjelmallisesti ostaa myés MTV3-kanavan
digitalisoituja mainoskatkoja.

CTV-nakyvyyksiin on mahdollista liittda myos kohdennuksia, palvelukohtaiset
mahdollisuudet listattuna seuraavalla sivulla.

MTV Uutiset Short

MTV Uutiset Shortissa mainosjakelu koostuu mtvuutiset.fi:n verkkosivustosta seka
sovelluksista, padsaantoisesti preroll-mainospaikoista.
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Di%;caallnen mainonta:

jelmallinen ostaminen — instream-kohdennusvaihtoehdot

SISALTOJEN KULUTUKSEEN PERUSTUVAT
(yhdistettavissd MTV Katsomo -diileihin)

DEMOGRAFIAT (yhdistettavissa MTV Katsomo -diileihin)

Harrastukset
ja
kiinnostuksen
kohteet

Sukupuoli Mies / Nainen

+18
15-24
25-34
35-44

45-54
55-64
65-74

MTV — GDR (yhdistettavissa kaikkiin instream-diileihin)

Terveydesta ja hyvinvoinnista kiinnostuneet
Kokeilunhaluiset ruokaintoilijat

Pelaamisesta kiinnostuneet

Ulkoilusta kiinnostuneet

Sijoittamisesta ja sdastamisesta kiinnostuneet
Striimaajat

Kontekstuaalinen

Kuluttaminen
ja ostoaikeet

MTV - DUN & BRADSTREET
(yhdistettavissa MTV Katsomo -diileihin)

Perheessé lapsia
Perheessi alle 10 v. lapsia
Perheessd 10-17 v. lapsia

Talous

Kotitalouden /
henkilon

Hyvatuloiset
Keskituloiset

Ulkomaanmatkailijat
Kotimaanmatkailijat
Kaytetyn auton ostamista harkitsevat

Uuden auton ostamista harkitsevat

Elektroniikan ostamista harkitsevat

Nouto- ja pikaruokaa ostavat
Kauneudenhoitotuotteita ja kosmetiikkaa ostavat
Muotia ja vaatteita shoppailevat

S&ahkon kulutuksesta ja vaihtoehdoista
kiinnostuneet

Vakuutuksia harkitsevat

Viihde

Lifestyle

Urheilu

Tosi-tv

Koti ja asuminen
Ruoka

Uutiset ja dokumentit
Draama

Kiinnostus

Urheilu
Jazkiekko
ralli

Maarapaikka

muut

tulotaso Taloutta

kuvailevat

Kotitalouden /
henkilon
padaomatulot

huomattavat padomatulot
jonkin verran paaomatuloja
ei padomatuloja

B2B Yrityksen paatoksentekija

Kotitalouden tulotaso 30-69K
Kotitalouden tulotaso +70K
Lapsiperheet

Taloudet, joilla on asuntolainaa
Yrityspaattajat

Koiran omistajat

Kissan omistajat

Taloudet, joilla on oma piha tai puutarha
Taloudet, jotka harkitsevat muuttamista

Katkon ensimmainen
Katkon viimeinen

MTV | Mediatiedot 2027
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Digitaalinen mainonta:

TTA: Ohjelmallinen ostaminen — Pause Ad

MTV Video Premium Pause Ad kayttajaystavallinen
mainosmuoto mika tavoittaa kayttajan tilanteessa, jossa MTV
Katsomon kayttaja on pausettanut sisallén ja huomio on
luonnollisesti ruudussa. Tama luo mainokselle hairiottéman,
premium-hetken ilman kilpailevaa huomioita tai mainontaa.

Mainos ei keskeyta katselukokemusta, vaan integroituu siihen
saumattomasti. Mainostajan viesti ja brandi pysyy esilla niin
kauan kuin sisalté on pausella.

MTV Pause Ad toistaiseksi ostettavissa ainoastaan The Trade
Deskin ostojarjestelmalld (DSP), PMP ja Programmatic
guaranteed -diilien valityksella. Jakelussa mukana MTV
Katsomo.

MTV videomainonnan kohdennukset liitettavissa Pause Ad -
diileihin. ~O-

Pause ad on helppo toteuttaa,
tarvitset ainoastaan still-kuvan
vaaditussa pikselikoossa.

Desktopissa ja mobiilissa mainos
on klikattava.
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Digitaalinen mainonta:

Ohjelmallinen ostaminen — outstream ja natiivi

MTV Uutiset outstreamilla saat kustannustehokkaasti lisdpeittoa
ohjelmallisesti toteutettaviin videokampanjoihin. Tama

videomainonnan muoto sopii hyvin myos pidempien mainoksien
esittamiseen MTVuutiset.fi:n verkkosivustolla seka sovelluksissa.

Formaatit Artikkelivideo (16:9) seka Vertikaalivideo (9:16). Artikkelivideo toimii
MTVuutiset.fi-selainversiossa (desktop ja mobiili), Vertikaalivideo ainoastaan
mobiiliselaimissa.

Outstream-diilien hinta muodostuu videoformaatin lisksi kaytettavista
kohdennuksista.

Kohdennukset: kiinnostuksen kohteet, aihetagi- ja sisaltokohdennus,
Justtag-datamarkkinapaikan segmentit, katso koko listaus t33lta
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MTYV Uutiset natiivi on paatelaiteriippumatonta mainontaa, jossa
mainos ohjaa joko MTVuutiset.fissa tai mainostajan omalla sivustolla
sijaitsevaan natiiviartikkeliin.

Natiivimainos on ostettavissa ainoastaan diilien vélitykselld. Kohdennusvaihtoehdoilla
tavoitat juuri oikeat kohderyhmat.

Kohdennukset: kiinnostuksen kohteet, aihetagi- ja sisdltokohdennus.
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Digitaalinen mainonta:

Ohjelmallinen ostaminen — display

MTV tarjoaa monipuolisia ratkaisuja ohjelmalliseen display-mainontaan, Kohdennukset: kiinnostuksen kohteet, aihetagi- ja sisédltokohdennus, Justtag-
koostuu MTVuutiset.fi -sivustosta seka MTV Uutiset -sovelluksesta. datamarkkinapaikan segmentit, katso koko listaus t&alta

Display-diilien hinnat muodostuvat kaytetyistd formaateista seka
kohdennuksista.

Diilien valityksella voit ohjelmallisesti hyédyntaa MTV:lle sertifioituja
Adnami-formaatteja, kysy lisda: programmatic@mtv.fi

Ohjelmallisesti ostettavissa olevat perusmainosmuodot

KOKOSIVU VAAKAPAIKAT BOKSI SUURTAULUT MOBIILI

620x891 980x600 468x400 300x600 320x320

300x600 250 980x400 250 300x250 250 250x600 250 300x300 250
320x480 250 980x120 250 160x600 250 300x250 250
300x431 250 140x350 250

Huomioithan myds, ettd aineistojen kilotavurajoitukset ovat kdyt6ssd myos ohjelmallisessa ostamisessa.
Lisatietoja programmatic@mtv.fi

MTV | Mediatiedot 2027
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