


Valtakunnallinen mainonta kanavittain

Kohderyhmakauppa, kohderyhmahintainen
ohjelmaostaminen seka ohjelmaostaminen

MTV myy valtakunnallista mainosaikaa MTV3-, MTV Sub- ja MTV Ava -kanaville.

Kohderyhmakauppa

Kohderyhmakauppa on ostotapa, jossa kampanjaan maaritelladan haluttu kohderyhma,
kontaktimaara, kampanja-aika, kanava tai kanavat, prime time / off prime time -jako ja
spottipituus. Kohderyhmakaupassa on kullekin kohderyhmalle maaritelty valtakunnalliset
paivanosakohtaiset CPT- ja CPP-hinnat. Kohderyhmakaupan hinnaston hinnat ovat 30 sekunnin
bruttohintoja kausi-indeksilla 100. Mainosesitykset kelluvat koko kampanja-ajalla ja lopullisia
lukumaaria, sijoittelua tai maarapaivia ei voi maaritella kampanjassa etukateen.

Kohderyhmahintainen ohjelmaostaminen

Kohderyhmahintainen ohjelmaostaminen on kanavakohtaiseen kohderyhmahinnoitteluun
perustuva ohjelmaostamisen tuote. Kampanjaan maaritelldaan halutut ohjelmat, niiden lukumaara
ja halutut esityspaivat. Erona ohjelmaostamiseen on rajatumpi ohjelmavalikko.
Kohderyhmahintaisessa ohjelmaostamisessa on kullekin kohderyhmalle maaritelty valtakunnalliset
paivanosakohtaiset CPT- ja CPP-hinnat. Hinnastossa olevat hinnat ovat 30 sekunnin bruttohintoja
kausi-indeksilla 100. Hinta muodostuu kelluvan kohderyhmakaupan bruttohinnasta +15 %.

Ohjelmaostaminen

Ohjelmaostamisessa kampanjaan valitaan halutut ohjelmat,
esitysten lukumaara ja esityspaivat. MTV3-kanavalla prime
timessa voi olla kausittain tiettyja ohjelmia, jotka myydaan
ainoastaan ohjelmaostamisen ostotavalla. Ohjelmilla on
kiinteat, varaushetkesta voimassa olevat 30 sekunnin
bruttohinnat kausi-indeksilla 100.

Kanavittain myytavien
ostotapojen hintoihin vaikuttavat
kausi-indeksit ja pituuskertoimet

|oydat sivulta 14



Valtakunnallinen mainonta kanavittain, hinnasto 2024

30 sekunnin bruttohinnat

indeksikaudella 100 KOHDERYHMAKAUPPA KOHDERYHMAHINTAINEN OHJELMAOSTAMINEN
) CPT-HINTA CPP-HINTA CPT-HINTA CPP-HINTA

KOHDERYHMA | KOKO (000)

3+ 5392 10,13 6,55 11,65 7,53

naiset 3+ 2726 17,87 10,86 487 296 20,54 12,49 560 340
miehet 3+ 2 666 24,08 16,43 642 438 27,69 18,89 738 504
25-54 2 086 40,51 28,28 845 590 46,58 32,53 972 679
25-64 2 801 24,17 17,28 677 484 27,80 19,87 779 557
35-64 2 087 27,74 20,41 579 426 31,90 23,47 666 490
POP 2 802 15,95 9,71 447 272 18,35 11,16 514 313

CPT (cost per thousand) Kontaktihinta per tuhat katsojaa
CPP (cost per point) Kontaktihinta yhta TRP-yksikkda kohden
TRP (target rating point) Kampanjan mainoskatkojen keskikatsojamaarien summa kohderyhméssa. TRP on sama asia kuin kontakti, mutta suhdelukuna ilmaistuna.

Kohderyhmien koot: Tilastokeskus, vdeststiedot 31.12.2022



Valtakunnallinen mainonta kanavittain, hinnasto 2024

30 sekunnin bruttohinnat

indeksikaudella 100 KOHDERYHMAKAUPPA KOHDERYHMAHINTAINEN OHJELMAOSTAMINEN
) CPT-HINTA CPP-HINTA CPT-HINTA CPP-HINTA

KOHDERYHMA | KOKO (000)

3+ 5 392 16,58 6,90 19,07 7,93 1028

naiset 3+ 2726 39,66 1875 1081 511 45,60 21,56 1243 588
miehet 3+ 2 666 28,62 10,88 763 290 32,91 12,51 877 334
25-54 2 086 37,87 18,22 790 380 43,55 20,95 909 437
25-64 2 801 24,46 13,03 685 365 28,12 14,99 788 420
35-64 2 087 28,08 15,14 586 316 32,29 17,41 674 363
POP 2 802 26,41 12,21 740 342 30,37 14,04 851 393

CPT (cost per thousand) Kontaktihinta per tuhat katsojaa
CPP (cost per point) Kontaktihinta yhta TRP-yksikkda kohden
TRP (target rating point) Kampanjan mainoskatkojen keskikatsojamaarien summa kohderyhméssa. TRP on sama asia kuin kontakti, mutta suhdelukuna ilmaistuna.

Kohderyhmien koot: Tilastokeskus, vdeststiedot 31.12.2022



Valtakunnallinen mainonta kanavittain, hinnasto 2024

30 sekunnin bruttohinnat
indeksikaudella 100 KOHDERYHMAKAUPPA KOHDERYHMAHINTAINEN OHJELMAOSTAMINEN

CPT-HINTA CPP-HINTA CPT-HINTA CPP-HINTA

KOHDERYHMA KOKO (000)

3+ 5392 8,49 4,40 458 237 9,77 5,05 527 273
naiset 3+ 2726 13,68 6,82 373 186 15,74 7,85 429 214
25-54 2 086 31,30 19,75 653 412 36,00 22,71 751 474
25-64 2 801 16,89 9,82 473 275 19,42 11,29 544 316
35-64 2 087 18,54 10,78 387 225 21,32 12,40 445 259
POP 2 802 13,85 6,14 388 172 15,92 7,06 446 198

CPT (cost per thousand) Kontaktihinta per tuhat katsojaa
CPP (cost per point) Kontaktihinta yhta TRP-yksikkda kohden
TRP (target rating point) Kampanjan mainoskatkojen keskikatsojamaarien summa kohderyhméssa. TRP on sama asia kuin kontakti, mutta suhdelukuna ilmaistuna.

Kohderyhmien koot: Tilastokeskus, vdeststiedot 31.12.2022



Valtakunnallinen mainonta paketeittain

MTV Total TV Vaivaton

MTV Total TV Vaivaton on ostotapa, jossa kampanjaan maaritellaan haluttu
kohderyhma, kontaktimaara, kampanja-aika ja spottipituus. MTV Total TV
Vaivattomassa koko vuorokaudelle on voimassa yksi CPP- ja CPT-hinta valitulle
kohderyhmalle. Ostamisen helpottamiseksi ja nopeuttamiseksi tuotteeseen on
valmiiksi paketoitu mukaan MTV3, MTV Sub, MTV Ava ja MTV Katsomo.

Jokaiselle kohderyhmélle on ennalta maaritelty kanavaosuudet, jotka vaihtelevat kohderyhman
luonnollista katselua mukaillen. MTV pyrkii siihen, etta MTV3-kanavan osuus olisi vahintaan 50 %
kampanjan kontakteista, ja MTV Katsomon osuus vahintaan 5 %. MTV3-kanavan kontakteista
vahintaan 70 % pyritaan sijoittamaan prime timeen.

Kontaktitakuun MTV Total TV Vaivaton -tuotteeseen saa ostamalla kampanjaan vahintaan 80 TRP.
Takuu myonnetdaan kampanjaan valitussa ostokohderyhmassa. MTV Total TV Vaivaton -
pakettituotteeseen ei voi yhdistaa muita ostotapoja. Mainosesitykset kelluvat koko kampanja-
ajalla ja lopullisia lukumaaria, sijoittelua tai maarapaivia ei voi maaritella kampanjassa etukateen.

Hinnastossa olevat hinnat ovat 30 sekunnin bruttohintoja kausi-indeksilla 100.

MTV Total TV Vaivaton on
saatavilla kohderyhmissa

3+ naiset 3+
25-54 miehet 3+
25-64 naiset 25-64
35-64 miehet 25—-64

Valtakunnallisen tv-mainonnan
kausi-indeksit ja pituuskertoimet
loydat sivulta 14



Valtakunnallinen mainonta
paketeittain, hinnasto 2024

30 sekunnin bruttohinnat indeksikaudella 100
Pakettiin kuuluvat kanavat MTV3, MTV Sub, MTV Ava, MTV Katsomo

MTV TOTAL TV VAIVATON

CPT-HINTA € CPP-HINTA €
koko vuorokausi | koko vuorokausi

KOHDERYHMA KOKO (000)

3+ 5 392 8,90 480
naiset 3+ 2726 16,43 448
miehet 3+* 2 666 21,38 570
25-54 2 086 33,56 700
25-64 2 801 20,35 570
naiset 25-64 1374 38,06 523
miehet 25-64* 1427 42,05 600
35-64 2 087 23,38 488

*kohderyhma ei sisélla MTV Ava-kanavaa

CPT (cost per thousand) Kontaktihinta per tuhat katsojaa

CPP (cost per point) Kontaktihinta yhta TRP-yksikkéa kohden

TRP (target rating point) Kampanjan mainoskatkojen keskikatsojamaarien summa
kohderyhmassa. TRP on sama asia kuin kontakti, mutta suhdelukuna ilmaistuna.

Kohderyhmien koot: Tilastokeskus, vaestotiedot 31.12.2022



Valtakunnallinen mainonta paketeittain

MTV Total TV Muokattava

MTV Total TV Muokattava on ostotapa, jossa kampanjaan maaritellaan haluttu
kohderyhmi, kanavajako (1-3 tv-kanavaa ja MTV Katsomo), kontaktimaara,

MTV Total TV Muokattava on
saatavilla kohderyhmissa

kontakteista on vahintdaan 10 %. Koko kampanjalla on yhteinen kontaktitakuu, ja 34 e S
MTV pyrkii toimittamaan kanavaosuudet +/-5 %-yksikdn vaihteluvalilla buukatuista 25-54 miehet 3+
kanavaosuuksista. 25-64 naiset 25—64

35-64 miehet 25-64

Kontaktitakuun MTV Total TV Muokattava -tuotteeseen saa ostamalla kampanjaan vahintaan 80

TRP. Takuu myonnetaan kampanjaan valitussa ostokohderyhmassa. MTV Total TV Muokattava -

pakettituotteeseen ei voi yhdistaa muita ostotapoja. Mainosesitykset kelluvat koko kampanja-

ajalla ja lopullisia lukumaarig, sijoittelua tai maarapaivia ei voi maaritella kampanjassa etukateen.

MTV Total TV Muokattava -tuotteeseen mydnnetaan valtakunnallisen kohderyhmakaupan Valtakunnallisen tv-mainonnan
hinnoista 7 %:n alennus, joka on laskettu suoraan ostotavan bruttohintaan. Lisaksi MTV Katsomon
CPM- ja CPP-hinnat on raataloity erikseen télle tuotteelle. loydat sivulta 14

kausi-indeksit ja pituuskertoimet

Hinnastossa olevat hinnat ovat 30 sekunnin bruttohintoja kausi-indeksilla 100.



Valtakunnallinen mainonta paketeittain, hinnasto 2024

30 sekunnin bruttohinnat indeksikaudella 100

‘ MTV TOTAL TV MUOKATTAVA “ mtv3 Lo
SO CPT-HINTA CPT-HINTA CPT-HINTA
PRIME € OFF PRIME € PRIME € OFF PRIME € PRIME € OFF PRIME €
3+* 5392 27,82 9,42 6,09 15,42 6,42 7,90 4,09
naiset 3+ 2726 55,03 16,61 10,10 36,88 17,43 12,73 6,35
miehet 3+ 2 666 56,26 22,40 15,28 26,62 10,12 - -
25-54 2 086 54,75 37,67 26,30 35,22 16,94 29,11 18,37
25-64 2 801 40,84 22,48 16,07 22,74 12,12 15,70 9,13
naiset 25-64 1374 65,79 42,71 29,58 55,77 20,44 25,45 15,03
miehet 25-64 1427 65,59 47,12 35,19 39,56 20,27 - -
35-64 2 087 55,01 25,80 18,08 26,11 14,08 17,25 10,03
mitv mtv3 mtv
MTV TOTAL TV MUOKATTAVA katsafno ava
OHDERYHMA COE CPP-HINTA CPP-HINTA CPP-HINTA
PRIME € OFF PRIME € PRIME € OFF PRIME € PRIME € OFF PRIME €
34% 5 392 1500 508 328 831 346 426 220
naiset 3+ 2726 1500 453 275 1005 475 347 173
miehet 3+ 2 666 1500 597 407 710 270 - .
25-54 2 086 1142 786 549 735 353 607 383
25-64 2 801 1144 630 450 637 339 440 256
naiset 25-64 1374 904 587 406 766 405 350 206
miehet 25-64 1427 936 672 502 565 289 - -
35-64 2 087 1148 538 396 545 294 360 209

*3+ -kohderyhman kampanjat ajetaan ROS:na MTV Katsomossa



Valtakunnallinen mainonta paketeittain

MTV Vaivaton

MTV Vaivaton on ostotapa, jossa kampanjaan maaritellaan haluttu kohderyhma,

tuotteeseen on valmiiksi paketoitu mukaan MTV3, MTV Sub ja MTV Ava.

Jokaiselle kohderyhmélle on ennalta maaritelty kanavaosuudet, jotka vaihtelevat kohderyhman
luonnollista katselua mukaillen. MTV pyrkii kuitenkin siihen, etta MTV3-kanavan osuus olisi
vahintaan 60 % kampanjan kontakteista (ei koske 3—9-vuotiaiden kohderyhman kampanjoita).

Kontaktitakuun MTV Vaivaton -tuotteeseen saa ostamalla kampanjaan vahintaan 80 TRP ja 3-9-
vuotiaiden kohderyhman kampanjoihin vahintaan 50 TRP. Takuu myonnetaan kampanjaan
valitussa ostokohderyhmassa. MTV Vaivaton -pakettituotteeseen ei voi yhdistaa muita ostotapoja.
Mainosesitykset kelluvat koko kampanja-ajalla ja lopullisia lukumaaria, sijoittelua tai maarapaivia ei

voi madritella kampanjassa etukateen.

Hinnastossa olevat hinnat ovat 30 sekunnin bruttohintoja kausi-indeksilla 100.

MTV Vaivaton on saatavilla

kohderyhmissa
3+ 35-64
3-9 naiset 3+
25-54 miehet 3+
25-64 POP

Valtakunnallisen tv-mainonnan
kausi-indeksit ja pituuskertoimet
loydat sivulta 14



Valtakunnallinen mainonta paketeittain, hinnasto 2024

30 sekunnin bruttohinnat indeksikaudella 100
Pakettiin kuuluvat kanavat MTV3, MTV Sub, MTV Ava

MTV VAIVATON

. CPT-HINTA
KOHDERYHMA | KOKO (000)
3+ 5392 10,39 6,06 560 327
naiset 3+ 2726 19,04 10,93 519 298
miehet 3+* 2 666 24,68 14,33 658 382
2004 Z et B8;02 Ll 798 Sz CPT (cost per thousand) Kontaktihinta per
2o-64 2801 22,78 15,42 638 e gg;t(léiistoézar point) Kontaktihinta yhta
or 2000 wm o a2 25 revoidiom isatomitien
3_9*%* ykot 1-43 379 _ 39,58 _ 150 kuin kontakti, mutta suhdelukuna ilmaistuna.
3-9** vkot 44-53 379 - 47,49 - 180 Kohaerymien kool Tastokeshus

*MTV Ava ei mukana kanavavalikossa
** kohderyhma myynnissa MTV Vaivaton -pakettiostamisen lisaksi vain ohjelmaostamisella
kanavaostamisen kampanjoissa. MTV Ava ei mukana kanavavalikossa.



Kampanjoiden ostaminen

Kampanjamaaritys

Televisiomainonnassa (kanavaostaminen, pakettiostaminen ja RBS-ohjelmayhteistyd) kampanjalla

tarkoitetaan kokonaisuutta, joka varataan kerralla ja jolla mainostetaan samaa tuotetta tai
palvelua. Televisiokampanjan sisalla oleva tauko voi maksimissaan olla seitseman (7) paivaa, ja

kampanjan kokonaisaika ulottua korkeintaan kahdelle myyntikaudelle. Saman mainostajan erilliset

kampanjat katsotaan yhdeksi kampanjakokonaisuudeksi, jos kampanjoiden valinen tauko on
seitseman (7) péivaa tai vahemman ja joissa on kaytetty samaa mainosta/mainoksia ja/tai
kohderyhmaa. MTV pidattaa itselleen oikeuden yhdistaa edella mainitut erilliset kampanjat
yhdeksi kokonaisuudeksi, joka saa kontaktitakuun myyntiehtojen mukaisesti.

Katkoyhteys

Katkoyhteydella tarkoitetaan saman asiakkaan kahden erillisen mainoksen esittamista samassa
mainoskatkossa. Katkoyhteydessa voi maaritella mainosten esitysjarjestyksen.
Katkoyhteysspotista maksetaan normaali, hinnaston mukainen hinta. Katkoyhteyden
mainosesitykset saavat yhteisen kontaktitakuun. Katkoyhteys on kaytdssa vain kanavaostamisen
kampanjoissa kaikissa valtakunnallisen mainonnan ostotavoissa.

Eri ostotapojen yhdistelmat: ohjelmaostaminen, kohderyhmahintainen

ohjelmaostaminen ja kohderyhmakauppa

Asiakas voi halutessaan ostaa samaan, kanavaostamisella ostettuun kampanjaan niin
ohjelmaostamisen esityksia, kohderyhmahintaista ohjelmaostamista kuin kelluvaa
kohderyhmakauppaakin. Nain kampanjaan voi yhdistaa tietyn ohjelmaympariston ja saada
varmuutta viikko-osuuksiin seka kustannustehokkuutta. Kampanja saa kohderyhmakaupalla
myytavissa kohderyhmissa myyntiehtojen mukaisen kokonaistakuun.

Maarakatkot ja -paikat

Maarakatko

Ohjelmaostamisessa voi 3 %:n lisamaksusta maaritella
tarkasti mainoksen esityskatkon. Maarakatko on
mahdollista ostaa halutulle valtakunnalliselle katkolle.
Katkomaaritelmat:

E = etukatko

S1 = ensimmainen sisakatko

S2 =toinen sisakatko jne.

Maarapaikka

Ohjelmaostamisessa voi 6 %:n lisamaksusta
maaritella tarkasti mainoksen esityspaikan.
Maarapaikka on halutun valtakunnallisen katkon
ensimmainen tai vimeinen mainospaikka, paitsi
MTV3-kanavalla, jossa on mahdollista ostaa vain
katkon ensimmainen paikka.



Kampanjoiden ostaminen

Pdivanosat Myyntikaudet NN (PVM) VIIKOT Q\\/(?L@rm
Kanavilla on kaytossa kaksi paivanosaa: prime time ja off prime time. Paivanosa Tv-kanavat avataan
on ohjeellinen MTV3, MTV Sub ja MTV Ava -kanavilla ja maaraytyy oheisen myyntiin kausittain ~~ 1.1.-3.3.2024 1-9 20.11.2023
taulukon mukaisesti ohjelman alkamisajan mukaan. seuraavasti 4.3.-55.2024 10—18 291.2024
. : T : 6.5.-30.6.2024 19-26 18.3.2024
Ostohetkella MTV Total TV Vaivaton -tuotteella on kaytossa vain yksi
4.11.-31.12.2024 45-52 23.9.2024

Prime klo 18:00-23:59
Off prime klo 00:00-17:59

MTV myodntaa kontaktitakuun kampanjoille, jotka tayttavat voimassa olevat

myyntiehdot ja maaritellyt TRP-takuurajat. Kontaktitakuulla kampanjalle MTV Total TV Vaivaton o0 MTV3 20
taataan ostohetken ennustettu kontaktimaara ja kampanjalla on MTV Total TV Muokattava 80 MTV Sub 20
kokonaistakuu. Kampanjalle myonnetaan kontaktitakuu asiakkaan valitsemassa MTV Vaivaton 80 MTV Ava 10

kohderyhmakaupalla myytavassa kohderyhmassa. Takuurajat poikkeavat

toisistaan kanavittain, paketeittain ja kokonaan ohjelmaostamisella ja/tai KOKONAAN KIINTEALLA OSTETUT Tarkat kontakbitakuun
kohderyhmahintaisella ohjelmaostamisella ostetuissa kampanjoissa. Oheisten KAMPANJAT, TRP myéntamisperusteet

tauluko?den mul.<a.an sovelletaan kullekin kampanjatyypille erikseen ilmoitettuja s oe 1Bytyvét myyntiehdoista
kontaktitakuurajoja.

MTV Sub 10
RBS-ohjelmayhteistydssa koko kampanjalla on yksi yhteinen kontaktitakuu MTV Ava 5

kampanjan kohderyhmassa.



Kampanjoiden ostaminen

Kausi-indeksit Pituuskertoimet
Mainosesityksen indeksi maaraytyy ohjelman esityspaivan mukaan. MTV:n tv- Kaikkien ostotapojen ohjelmille tai kontakteille on maaritelty 30 sekunnin
kanavilla tapahtuvaan kampanjointiin sovelletaan kausi-indekseja oheisen valtakunnallinen hinta. Muun pituisten mainosesitysten hinta saadaan
taulukon mukaisesti. Kausi-indeksit koskevat kaikkia ostotapoja kanava- ja kertomalla 30 sekunnin hinta oheisen taulukon pituuskertoimilla.
pakettiostamisessa seka RBS-ohjelmayhteistydssa, seka kaikkia kampanjassa
mukana olevia kanavia. Mainosesitysten hinta maaraytyy viiden sekunnin porrastuksen mukaisesti,
jolloin valisekuntien hinta lasketaan seuraavan, ylospain pyoristetyn viiden
KAUSI (PVM) KAUSI (VKO) INDEKSI sekunnin mukaan. Esimerkiksi 16 sekunnin spotti hinnoitellaan 20 sekunnin
1.1.-28.1.2024 1-4 80 kertoimen mukaisesti.
29.1.-31.3.2024 5-13 105 SEKUNTIA = KERROIN W SEKUNTIA KERROIN [l SEKUNTIA  KERROIN
1.4.-23.6.2024 14-25 120 5 0.3 45 15 85 28
24.6.-4.8.2024 26-31 85 10 05 50 17 9 3
5.8.-3.11.2024 32-44 120
15 0,7 55 18 95 3,2
411.-22.12.2024 45-51 115
20 0,8 60 2 100 3,3
23.12.-31.12.2024 52 80
25 0,9 65 2,2 105 3,5
MTV Oy pidattad otkeuden kausi-indeksimuutoksiin 30 1 70 2.3 110 37
35 12 75 2,5 115 3,8

40 13 80 2,7 120 4
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