CTV-mainonnan osto-opas

ohjelmalliseen ostamiseen
MTV Oy
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Sisaltaa MTV Katsomo ja SkyShowtime -

suoratoistopalvelut CTV-kohdennuksella. + Sisaltaa MTV3:n digi
kohdennettuna HbbT

Diilit voivat kattaa kummatkin palvelut, tai v .

vaihtoehtoisesti olla palvelukohtaisia. - * Inventaarin erityispiir
digikatkot ovat saata

MTYV Katsomo -diileiss& on mahdollista hyodyntaa ohjelmallisen ostami

MTV:n tarjoamia monipuolisia
kohdennusvaihtoehtoja. ' ' ‘\
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MTV3-kanavan digitaaliset mainoskatkot

- Ostettavissa kampanjakohtaisten PMP-diilien valityksella

« Testatut DSP:t: Adform ja DV360 — The TradeDesk ja Amazon testaus 11/2025
- Spottipituudet 5 sekunnilla jaolliset, 5-25 s.

+ Frekvenssi asetetaan diilin taakse MTV:n toimesta

MTV Katsomo CTV-kohdennus

- Ostettavissa PMP tai Programmatic guaranteed -diilien vilityksella

- Kaikki DSP:t tuettuina

- Spottipituudet 5-40 s., myos 6 s. tai pidemmat mainokset mahdollisia
- CTV-diiliin liitettavissa MTV:n tarjoamia kohdennusvaihtoehtoja

SkyShowtime CTV-kohdennus

- Ostettavissa PMP-diilien valityksella

« Kaikki DSP:t tuettuina

- Spottipituudet 5-60 s., myos 6 s. sallittu

 Voidaan liittaa osaksi kohdentamatonta MTV Katsomon diilia

Ei budjettirajoituksia, MTV Video CTV sopii kaikenkokoisille brandeille ja mediabudjeteille!




Mita MTV3:n digitaalinen

mainoskatko kaytannossa
tarkoittaa?

”Ei HbbTV-talous”

Lineaaristen tv-kanavien valtakunnalliset
mainoskatkot ovat kaikille katsojille
rakenteeltaan samanlaisia.

CTV & HbbTV-talous”
Mainoskatkolle vaihdetaan digitaalista

mainontaa perinteisten mainosten sijaan.

Eri kotitaloudet nakevat siis eri
mainoksia tv-kanavan samalla
mainoskatkoilla, frekvenssikontrollilla.

TV-KANAVAN ALKUPERAINEN MAINOSKATKO

EI HBBTV- =
TALOUS ,‘f.;'/

CTY & HBBTV-
TALOUS

Esimerkki kuvaa sit3, milta digitaalinen mainoskatko voi nayttaa CTV-

ja HbbTV-taloudessa verrattuna talouteen, jossa ei ole kaytossa
HbbTV-laitetta.




MTV3:n digitalisoitujen katkojen
erityispiirteet

Huomioi nama ohjelmallisen ostamisen suunnitelmissa:

Korkea resoluutio / bitrate
* Liitd kampanjaan aina mahdollisimman korkealaatuinen videotiedosto. Varmista myos, etta ostopuolen
mainonnanhallinta ei pienenna tiedostoja liiallisesti.

Mainoksen pituus
» Digitalisoiduilla mainoskatkoilla voit hyodyntaa 5, 10, 15, 20 tai 25 sekuntisia mainoksia
» 6 sekuntinen ei ole sallittu, mutta voit hyodyntaa sitd normaaliin tapaan MTV Katsomo ja SkyShowtime -palveluissa

Mainoksen ennakkotarkistus
« Mainoksen ennakkotarkistukseen ja hyvaksymisprosessiin voi menna normaalia pidempi aika. Suosittelemme ennen
kampanjan alkua olemaan yhteydessa ohjelmallisen asiantuntijaamme Anu Héglundiin

Mainoksen sisalté ja mahdolliset tuote- ja palvelukohtaiset rajoitteet
» Digikatkoilla noudatamme tv-mainonnan lakeja ja sdant6ja. Loydat ajantasaisen ohjeistuksen -sivustolta
* Meiltd saat my6s apua, mikali mainos vaatii esimerkiksi kellonaikarajoitteen kayttoa. Kysy lisaa:

DSP-kohtaiset eroavaisuudet
* Teemme aktiivista yhteisty6ta kaytetyimpien DSP:den kanssa. Testatuista ostojarjestelmista ja erityispiirteista voit olla

yhteydessa ohjelmallisen asiantuntijaamme Anu Hoglundiin ey
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Vinkkeja MTV3:n digitaalisten
mainoskatkojen ostamiseen

Perusta digitaaliselle inventaarille oma kampanja DSP:ssa. Pida mielessa inventaarin erityispiirre:
tv-kanavan mainoskatkot vs suoratoistopalvelun mainosjakelu. Mikali kuitenkin haluat liittaa diilin
osaksi videokampanjakokonaisuutta, suosittelemme talle inventaarille vahintaan omaa line itemia.
Tassa tapauksessa seuraa saannollisesti suoritetta.

Line itemia luotaessa jata pois kohdennukset, frekvenssirajoitteet (5 per viikko diilissa
automaattisesti mukana). Lisaksi voit jattas halutessasi CTV-paatelaitevalinnan pois, silla kaikki tv-

kanavien digitaalinen mainosinventaari on tv-ruutuja.

Kayta kampanjassa mahdollisimman hyvalaatuista videoaineistoa.

mtv



Case: Hyva Apajan uutuustuotteen lanseeraus MTV3-
kanavan digitaalisilla katkoilla

Mediatoimisto Muru Agency osti ensimmaisena Suomessa
ohjelmallisesti kampanjan MTV3-kanavan digitaalisille
mainoskatkoille.

Kyseessa oli Hyva Apajan (PNM-Chipsters) uutuustuotteen
lanseerauskampanja, jossa hyodynnettiin laajan
tavoittavuuden nakyvyytta digikatkoilla.

Strategist Sami Karpinski, Muru Agency Oy:

”Digikatkon ostaminen solahti ndpparasti kampanjaan, jossa
mukana oli myds video- ja bannerimainontaa — saimme
hallinnoitua aineistoja seka kanavia yhden ostojarjestelman
kautta.”

”MTV3-kanavan digikatko on hyva lisa muun videomainonnan
yhteydessa, kun hyodynnettavissa on samat suoratoistoa varten
jo tehdyt mainosaineistot.”

”Etenkin ohjelmallisesti ostettuna digikatko laajentaa kampanjan
peittoa tehokkaasti, ja toistokontrolli tuo uusia mahdollisuuksia
kampanjoiden ajamiseen ja mittaamiseen.”

Lue case kokonaisuudessaan:


https://www.mtvspotti.fi/referenssit/muru-agency-osti-ensimmaisena-ohjelmallisesti-ctv-kampanjan-mtv3-kanavan-digitaalisille-mainoskatkoille/

Ota yhteytta: anu.hoglu
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