Myyntiendot 2020

MTV Oy:n tv-kanavat

TV Oy pidattaa itselladn

oikeuden hinnanmuutoksiin.

Lainsaadanndn tai viran-
omaisten toimenpiteiden aiheuttamat
hinnanmuutokset koskevat myés
tehtyja mainosaika- ja mainostilava-
rauksia.

Mainosaikaa ja -tilaa tilattaessa
on ilmoitettava lisaksi mainostettava
tuote tai palvelu. Mainosaikaa ja/tai
-tilaa ostanut asiakas ei ole oikeutettu
myymaan sita edelleen kolmannelle
osapuolelle. MTV Oy:n korvausvelvol-
lisuus rajoittuu ostetun kampanjan
hintaan.

Mainosaikaa myydaan tasapuoli-
sesti kaikille mainostajille, mainos- ja
mediatoimistoille ja muille yhteiséille
nimettyjen asiakkaiden ja tuotteiden
lukuun, jotka sitoutuvat noudattamaan
tv-mainonnan periaatteita ja lainsaa-
dantéa seka MTV Oy:n myyntiehtoja.

MTV Oy pidattaa oikeuden rajoit-
taa ennalta maarittelemiensa toimi-
alojen mainontaa valituissa sisaltéko-
konaisuuksissa.

MTV Oy pidattaa itsellaan oi-
keuden ilman korvausvelvollisuutta
mainoksen siirtdmiseen tai tehtyjen
mainosaikavarausten peruuttamiseen,
mikali erityiset syyt sita vaativat. Tasta
ilmoitetaan valittémasti samalla kun
MTV Oy pyrkii antamaan tilalle uuden,
entista vastaavan lahetysajan.

MTV Oy pidattaa oikeuden rajoit-
taa yksittdiseen kampanjaan myyta-
vaa kontaktimaaraa kapasiteettitilan-
teen niin edellyttaessa.

Kampanja

Kampanjalla tarkoitetaan yhden
kanavan kokonaisuutta, joka varataan
kerralla ja jolla mainostetaan samaa
tuotetta tai palvelua. Kampanjan
sisalla oleva tauko voi maksimissaan
olla seitseman (7) paivaa ja kampan-
jan kokonaisaika ulottua korkeintaan
kahdelle myyntikaudelle. Saman mai-

nostajan erilliset kampanjat katsotaan
yhdeksi kampanjakokonaisuudeksi,
jos kampanjoiden valinen tauko on
seitseman (7) paivaa tai vdhemman

ja joissa on kaytetty samaa mainosta/
mainoksia ja/tai kohderyhmaa.

MTV Oy pidattaa itselleen oikeu-
den yhdistaa em. erilliset kampanjat
yhdeksi kokonaisuudeksi, joka saa kon-
taktitakuun myyntiehtojen mukaisesti.

Kontaktitakuu

Asiakkaat saavat kampanjoil-
leen kontaktitakuun mainoskatkon
yleisdssa. Kontaktitakuu mydnnetaan
kanavakohtaisesti kampanjoihin, joiden
TRP/GRP-maara on vahintaan:

MTV3 50
Sub 20
AVA 10
C More Max / Sport / Juniori 5

Kampanjalle mydnnetaan kontakti-
takuu asiakkaan valitsemassa kohde-
ryhmakaupalla myytavassa kohderyh-
massa.

Takuu mydnnetaan kampanjakoko-
naisuudelle, joka voi olla yksittaisen tai
useamman kanavan erikseen maa-
ritelty kokonaisuus. Kokonaistakuu
kampanjalle muodostuu yhteenlaske-
tuista mainosesitysten ja/tai TRP-tila-
usten kontaktitakuista. MTV3-kanavan
valtakunnallista ja alueellista mainon-
taa sisaltavat kampanjat takuutetaan
yhtena kokonaisuutena.

Alle 1 TRP:n alituksia ei hyvite-
ta. Tata suuremmat kontaktitakuun
alitukset hyvitetaan kampanjaa
jatkamalla, ellei asiakas sita erikseen
kiellg, tai mydhempien kampanjoiden
yhteydessa, jolloin hyvityksen maa-
ra lasketaan alituksen nettoarvosta.
Asiakkaan pyytamista merkittavista
kampanjamuutoksista aiheutuvia
kontaktitakuun alituksia ei hyviteta.

Sopimuskauden aikana hyvittamatta
jaanyt velka katsotaan vanhentuneek-
si sopimuskautta seuraavan puolen
vuoden jalkeen.

Kontaktin maaritys
Kontaktitakuu todennetaan aina Finn-
panel Oy:n toimittamista tv-mittaritut-
kimuksen lopullisista katsojaluvuista.

Esitysoikeudet

ja vastuuvapaus

Mainostaja vastaa mainosaineiston
omistus- ja/tai kayttooikeuksien seka
tarvittavien tekijan-, patentti- ym.
suojaoikeuksien hankkimisesta. Mai-
nostaja vastaa spotin oikeuksista siten,
ettd spottia voidaan esittda MTV:n
televisiokanavilla eri valitystekniikoilla
erilaisiin vastaanottimiin valitetyissa
samanaikaisissa ja muuttamattomissa
tv-lahetyksissa.

MTV Oy pidattaa itsellaan oi-
keuden ilman korvausvelvollisuutta
mainosten esitysaikojen siirtamiseen
tai kampanjan keskeyttamiseen, mikali
erityiset syyt sita vaativat.

Tv-mainoksen ensiesityksen
jalkeen MTV Oy:lla on oikeus kayttaa
mainosta esittely-, koulutus- ja tutki-
muskoosteissa, ellei mainostaja tata
kirjallisesti kiella.

Tv-mainoksen sisalto
Mainostaja on vastuussa mainonnan
sisallésta. Mainoksissa on noudatetta-
va lakeja, asetuksia, mainonnan kan-
sainvalisia perussaantoja seka kulutta-
ja-asiamiehen ja muiden viranomaisten
maarayksid. Ladkemainokset tar-
kastaa ennakkoon ladketeollisuuden
Laakemainonnan tarkastusvaliokunta
(Lagketeollisuus Ry).

MTV Oy ei vastaa kustannuksista
tai seuraamuksista mainostajille, jotka
aiheutuvat siitd, ettd mainos ei tayta
annettuja madarayksia. MTV Oy pidat-
taa itselladn oikeuden ilman korvaus-



velvollisuutta mainosten esitysaikojen
siirtamiseen tai kampanjan keskeyt-
tamiseen, mikali mainoksen sisaltoon
liittyvat syyt sita vaativat.

Kampanjan vahvistaminen
Kampanja on vahvistettava kirjalli-
sesti tai sahkodisessa muodossa (LIVE)
tarjouksessa mainittuun viimeiseen
voimassaolopdivdan mennessa, muus-
sa tapauksessa aikavaraus peruuntuu.
Kampanjatarjouksen voimassaoloaika
lasketaan varauksen tekoa seuraavas-
ta tyopaivasta lukien, tydpaiviksi laske-
taan arkipaivat.

VARAUSAJAN- KOH-

DASTA AIKAA KAM- ;I-/AO‘T;]OAgg A
PANJAN ALKUUN

20 tyopaivaa tai yli 10 tydpaivaa
10-19 tydpaivaa 5 tyopaivaa
5-9 tydpaivaa 3 tyopaivaa
2-4 tydpaivaa 1 tyopaiva

1 tyopaiva kuluva paiva

Vahvistetun kampanjan
muuttaminen

Vahvistetun kampanjan mainosesitys-
ten pituutta voi muuttaa kampanjahin-
nan pysyessa vahintaan samana.

Vahvistetun kampanjan
peruuttaminen

Mikali asiakas joutuu peruuttamaan
jo vahvistetun kampanjatilauksen-

sa, veloitetaan peruutusmaksu, joka
lasketaan peruutetun mainosajan
nettohinnasta.

PERUUTUS ENNEN PERUUTUS-
LAHETYSTA MAKSU

Yli 30 vrk 10 %
15-30 vrk 25 %
7-14 vrk 50 %
alle 7 vrk 75 %

Peruutusmaksun suuruus maaritelldan
peruutetun mainosajan ensimmaisesta
esityspaivasta.

Reklamaatiot
Mainoskampanjaa tai -esitysta koske-
vat huomautukset tulee tehda viimeis-
taan kahdeksan (8) paivan kuluttua
kampanjan paattymisesta kirjallisena.

MTV Oy:sta johtuvan lahetysvir-
heen sattuessa hyvityksen tavasta ja
maardsta sovitaan erikseen. Hyvitys
on enintdan vastaava mainosaika tai
virheellisesti esitetyn mainoksen las-
kuttamatta jattaminen.

Yhteistoimintapalkkio
Yhteistoimintapalkkio suoritetaan MTV
Oy:n hyvaksymille tahoille, jotka sitou-
tuvat noudattamaan MTV Oy:n myyn-
ti- ja toimitusehtoja ja joiden luotto-
kelpoisuuden MTV Oy on hyvaksynyt.
Yhteistoimintapalkkio on 12-15 %.

Palkkioon vaikuttavat toiminnalliset ja
laadulliset tekijat:

e kaytdssa ja osaamiseltaan hallin-
nassa ammattimaista mediaosta-
mista palvelevat tv:n tutkimuspal-
velut 1 %

e tietojdrjestelmayhteistyd (sah-
koinen tilausliikenne) kayttaen
joko LIVE-varausjarjestelmaa tai
elektronista tilaustietojen siirtoa
LIVE-jarjestelmaan 1 %

e kampanjoiden suunnittelu, varaus
jaseurantal %

Yhteistoimintapalkkio on 15 %, kun
taho hoitaa kaikki edelld mainitut
tehtavat.

Laskutus ja maksuehdot
yhteistoimintapalkkion
alaisuudessa toimiville
Maksuehto on 14 pdivaa -1 % tai 30
paivaa netto laskutuspaivasta lukien.
Viivastyskorko maaraytyy viimei-

simman virallisen viivastyskorkopro-
sentin mukaan. Laskutusta koskevat
huomautukset on tehtava kahdeksan
(8) vuorokauden kuluessa laskun
[ahettdmisesta.

MTV Oy varaa itselleen oikeuden
tilanteen niin vaatiessa peruuttaa tai
siirtad vahvistetun mainoskampanjan
tai osia siita ja sopia uudestaan sen
laskutus- ja maksujarjestelyista.

Suoralaskutusalennus
Suoralaskutusalennus on vaihtoehtoi-
nen yhteistoimintapalkkiolle. Suoralas-
kutusalennuksen 12 % lisaksi ei myon-
neta muita maksutapa-alennuksia.

Alennusten laskeminen

OSTOTAPAKOHTAINEN BRUTTOHINTA

- kausi-indeksi
- mahdollinen muu etu

- yhteistoimintapalkkio tai suoralasku-
tusalennus

- asiakkaan yhteistydsopimusetu
= nettohinta
+ voimassa oleva alv-%

= verollinen nettohinta

Itsepalvelukorvaus

MTV Oy mydntaa tilaajalle itsepal-
velukorvausta, kun tilaaja on tehnyt
kampanjat itsepalvelukriteerit tayt-
tavalla prosessilla. Itsepalvelukorvaus
lasketaan tilaajan nettovolyymista.
Korvauksen maara on 0,8 % itsepal-
velukriteerit tayttavasta nettovolyy-
mista.

Itsepalvelukriteerit tai itsepalve-
lukorvauksen ehdot voivat muuttua
vuoden 2020 aikana. Tarkempia tietoja
itsepalvelukorvauksesta saat MTV
Oy:n Mediapalvelusta.
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MTV Oy:n verkkopalvelut

TV Oy pidattaa itsellaan

oikeuden hinnanmuutoksiin.

Lainsaadannon tai viran-
omaisten toimenpiteiden aiheuttamat
hinnanmuutokset koskevat myoés
tehtyja mainosaika- ja mainostilava-
rauksia.

Mainosaikaa ja -tilaa tilattaessa
on ilmoitettava lisdksi mainostettava
tuote tai palvelu. Mainosaikaa ja/tai
-tilaa ostanut asiakas ei ole oikeutettu
myymaan sita edelleen kolmannelle
osapuolelle. MTV Oy:n korvausvelvol-
lisuus rajoittuu ostetun kampanjan
hintaan.

Mainostilaa myydaan tasapuoli-
sesti kaikille mainostajille, mainos- ja
mediatoimistoille ja muille yhteisoille
nimettyjen asiakkaiden ja tuotteiden
lukuun, jotka sitoutuvat noudattamaan
MTV Oy:n myyntiehtoja.

MTV Oy pidattaa oikeuden rajoit-
taa ennalta maarittelemiensa toimi-
alojen mainontaa valituissa sisaltéko-
konaisuuksissa.

MTV Oy pidattaa itsellaan oi-
keuden ilman korvausvelvollisuutta
mainostilan siirtamiseen tai tehtyjen
varausten peruuttamiseen, mikali eri-
tyiset syyt sita vaativat. Tasta ilmoite-
taan valittémasti samalla kun MTV Oy
pyrkii antamaan tilalle uuden, entista
vastaavan mainostilan.

MTV Oy pidattaa itselladn oikeu-
den rajoittaa yksittaisen kampanjan
nakyvyytta kapasiteettitilanteen niin
edellyttdessa. MTV Oy pidattaa myods
itsellaan oikeuden olla myymatta kam-
panjoita, joita ei ole mahdollista to-
teuttaa halutun kampanja-ajan sisalla.

Samassa sisalléssa esiintyvien kil-
pailijoiden nakyvyytta ei rajoiteta, eika
se synnyta MTV Oy:lle korvausvelvol-

lisuutta. Ennakkotietoja mahdollisista
kilpailijoiden samanaikaisista kam-
panjoista ei luovuteta ulkopuolisille.
Mainonta MTV Oy:n verkkopalveluihin
myydaan paasaantdisesti ndyttdpoh-
jaisesti. Sivustoille voidaan myyda
mainontaa myo®s muilla hinnoittelu-
malleilla.

Kampanja

Mikali asiakas ostaa samanaikaisesti
useita mediaelementtejd/-tuotteita,
jokainen niista lasketaan omaksi it-
sendiseksi kampanjaksi. Yhta kam-
panjaa varten asiakas voi toimittaa
korkeintaan viisi (5) eri aineistoa. MTV
Oy ottaa huomioon asiakkaan toiveet
aineistojen keskindisesta painotukses-
ta, mutta kampanjan eri aineistoille ei
anneta aika-/nayttétakuuta. Aineiston
voi vaihtaa yhden kerran kampanjan
aikana.

Kampanja aloitetaan media-ajan
ensimmaisena paivana klo 00:01,
mikali mainosaineistot ovat toimitettu
MTV Oy:lle toimitusaikataulujen seka
aineisto-ohjeiden mukaisesti.

Mikali kampanja-aineistoja ei toi-
miteta aineisto-ohjeissa maariteltyjen
aikataulujen seka ohjeiden mukaisesti,
ei MTV Oy ole korvausvelvollinen kam-
panjan aloituksen viivastymisesta.

Nayttotakuu

MTV Oy antaa nayttopohjaisesti
myytaville kampanjoille nayttdtakuun.
Mikali kampanja ei suorita ostet-

tua nayttomaaras, kampanjaa joko
jatketaan kunnes naytot tayttyvat,
puuttuvat naytoét hyvitetdan asiak-
kaan seuraavassa kampanjassa, tai
asiakkaalle annetaan puuttuva maara
nayttéja saman hintaluokan sivustolla/

sivustoilla MTV Oy:n verkkopalveluissa.
MTV Oy ei hyvita puuttuvia nayttéja
rahallisesti.

Mikali mainosnaytot jaavat kam-
panjan loputtua tavoitteesta kor-
keintaan 3 %, MTV Oy:lla on oikeus
jatkaa kampanjaa seuraavana paivana
automaattisesti, kunnes mainosnaytét
tulevat tayteen.

Kampanjoiden mainosnaytét ja
MTV Video Premiumin mainoksen lop-
puun katsominen, display-mainonnan
inscreen ja Premium natiivimainonnan
6+ sekunnin lukijatakuu todennetaan
MTV Oy:n mainonnanhallinta- seka
analytiikkajarjestelmilla (vuoden 2020
alussa videon osalta Invidi Pulse,
display- ja outstream -mainonnassa
Adform PPAS ja natiivissa ReadPeak/
Adobe Analytics).

Tietojen keraaminen
MTV:n verkkopalveluista
Mediatilan ostaja sitoutuu kampanjan
vahvistamisen yhteydessa hyvaksy-
maan MTV Oy:n ohjeistuksen koskien
yksityisyydensuojaa, henkil&tietola-
kia ja tietojen kerdadmista MTV Oy:n
verkkopalveluista (GDPR ja e-privacy).
Erillinen sopimus tietojen kerdamisesta
on mtvuutiset.fi/spotti -sivustolla.
MTV Oy:lla on oikeus keskeyttaa
asiakkaan kampanja valittémin vaiku-
tuksin seka paattaa kaikki asiakkaan
ja MTV:n vdliset sopimukset ilman
korvausvelvollisuutta, mikali asiakas
rikkoo edelld mainittuja ehtoja. Asiakas
on velvollinen korvaamaan MTV Oy:lle
tai sen verkkopalveluiden kayttajille
naiden ehtojen rikkomisesta aiheutu-
neet vahingot taysimaaraisesti.



Kampanjan vahvistaminen
Kampanja on vahvistettava kirjallisesti
tarjouksessa mainittuun viimeiseen
voimassaolopdivdan mennessd, muus-
sa tapauksessa varaus peruuntuu.

Vahvistetun kampanjan
peruuttaminen

Mikali asiakas peruuttaa jo vahviste-
tun kampanjan, veloitetaan seuraavat
peruutusmaksut, jotka lasketaan
kampanjan nettohinnasta. Kaikkien yli
1 kuukauden mittaisten kampanjoiden
irtisanomisaika on 1 kk.

PERUUTUS ENNEN PERUUTUS-

LAHETYSTA MAKSU

2-5 vrk 50 %

alle 2 vrk 100 %
Reklamaatiot

Mainoskampanjaa koskevat huo-
mautukset tulee tehda viimeistaan
kahdeksan (8) vuorokauden kuluttua
kampanjan paattymisesta kirjallisena.
MTV:std johtuvan julkaisuvirheen
sattuessa hyvityksen tavasta ja maa-
rasta sovitaan erikseen. Hyvitys on
enintaan vastaava mainosajan arvo.

Yhteistoimintapalkkio
Yhteistoimintapalkkio suoritetaan MTV
Oy:n hyvaksymille tahoille, jotka sitou-
tuvat noudattamaan MTV Oy:n myyn-
ti- ja toimitusehtoja ja joiden luotto-
kelpoisuuden MTV Oy on hyvaksynyt.
Yhteistoimintapalkkio on 12-15 %.

Laskutus ja maksuehdot
Maksuehto on 14 paivaa -1 % tai 30
pdivaa netto laskun paivayksesta
lukien.

Viivastyskorko maaraytyy viimei-
simman virallisen viivastyskorkopro-
sentin mukaan.

Laskutusta koskevat huomautuk-
set on tehtava viimeistaan kahdeksan
(8) vuorokauden kuluessa laskun
[ahettamisesta.

Suoralaskutusalennus
Suoralaskutusalennus on vaihtoehtoi-
nen yhteistoimintapalkkiolle. Suoralas-
kutusalennuksen 12 % lisaksi ei mydn-
neta muita maksutapa-alennuksia.

Alennusten laskeminen

KAMPANJAN BRUTTOHINTA

- yhteistoimintapalkkio tai suora-
laskutusalennus

- asiakkaan yhteistyésopimusetu
tai mahdollinen kampanjakohtainen
alennus

= nettohinta

+ voimassa oleva alv-%

= verollinen nettohinta

Etu samanaikaiseen
tv-kampanjaan
Mainostettaessa samaa tuotetta yhta-
aikaisesti seka MTV Oy:n tv-kanavalla
ettd verkkomedioissa, mydnnamme
verkkokampanjaan 10 % lisanayttoja.
Samanaikaisilla tv-, video- ja/tai disp-
lay -kampanjoilla tulee olla vahintaan
yksi yhteinen esityspaiva. Mainoskam-
panjan tilaaja on velvollinen informoi-
maan samanaikaisesta tv-kampanjas-
ta. Etua ei mydnneta takautuvaksi.



