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* Total TV —mainonta
* Valtakunnallinen mainonta
* Alueellinen mainonta
*  MTV3:n ndkyvyysalueet
* Kelluva Total TV -ohjelmayhteistyo

* Videomainonta
* Instream-mainonta
*  MTV Video Premium ja MTV Video Premium Bumper Ad
* MTV Uutiset Short, MTV Video Premium Pause Ad ja MTV Uutiset Pause Ad

» Digitaalinen mainonta
* Display-mainonta
*  MTVuutiset.fi display
* Outstream-videomainonta
*  MTVuutiset.fi display- ja outstream-kampanjoiden kohdennusmahdollisuudet
* Justtag-kohdennuskategoriat
* Display- ja outstream-kampanjoiden kohdennusmahdollisuudet
* Tulospohjainen mainonta
* Natiivimainonta ja sisdltomarkkinointi
* Ohjelmallinen ostaminen



Total TV -mainonta:

Valtakunnallinen mainonta: MTV Total TV

MTV Total TV on ostotapa, jossa kampanjaan maaritellaan haluttu kohderyhma, kontaktimaara,
kampanja-aika ja spottipituus (5 sekunnilla jaollinen). MTV Total TV:ssa koko vuorokaudelle on
voimassa yksi CPP- ja CPT-hinta valitulle kohderyhmalle. Ostamisen helpottamiseksi ja
nopeuttamiseksi tuotteeseen on valmiiksi paketoitu mukaan kanavat: MTV3, MTV Sub, MTV Ava,
STAR Channel, National Geographic ja MTV Katsomo.

MTV Total TV —kampanja on ostettavissa useassa eri kohderyhmassa. Kanavaosuudet vaihtelevat
kunkin kohderyhman luonnollista katselua mukaillen. MTV arvioi, ettd prime timen ja off prime
timen kontaktien suhde paketissa on n. 60 %/40 %, poikkeuksena 3—9 v. lasten kampanjat, joiden
kontaktit ohjelmakartasta johtuen ovat 100 % off primessa. MTV Katsomon osalta kdytamme
toistokontrollia max. 1 mainos / 30 min.

Kontaktitakuun MTV Total TV -tuotteeseen saa ostamalla kampanjaan vahintaan 100 TRP:t3 ja 3-
9-vuotiaiden kohderyhman kampanjaan vahintaan 10 TRP:ta. Takuu myonnetaan kampanjaan
valitussa ostokohderyhmassa. MTV Total TV -pakettituotteeseen ei voi yhdistaa muita
ostotapoja. Mainosesitykset kelluvat koko kampanja-ajalla ja lopullisia mainosesitysten lukumaaria,
sijoittelua, kanavajakoa tai prime / off -jakoa ei voi maaritella kampanjassa etukateen.

Hinnastossa olevat hinnat ovat 30 sekunnin bruttohintoja kausi-indeksilla 100.

MTV Total TV on saatavilla kohderyhmissa:

Koko viests 3+ Naiset 3+
25-54 Miehet 3+
25-64 Naiset 25-64
35-64 Miehet 25-64

45+ 3-9 v. lapset (MTV3 &
MTV Sub)

Valtakunnallisen tv-mainonnan kausi-indeksit ja
pituuskertoimet 16ydat sivulta 18



Total TV -mainonta:

Valtakunnallinen mainonta:
MTV Total TV, hinnasto 2026

MTV Total TV -kampanja koostuu mainosesityksista, joita voidaan ajaa seuraavilla kanavilla:
MTV3, MTV Sub, MTV Ava, STAR Channel, National Geographic ja MTV Katsomo

MTV TOTAL TV

30 sekunnin

bruttohinnat KOHDERYHMA CPP-HINTA €

indeksikaudella

100 Koko viaesto 3+ 5472 10,6 581
Naiset 3+ 2764 19,0 524
Miehet 3+ 2708 23,1 626
25-54 2130 38,5 819
25-64 2839 23,7 672
Naiset 25-64 1391 47,4 659
Miehet 25-64 1448 46,0 666
35-64 219 27,0 573
45+ 2 695 13,0 351
3-9 v. lapset vkot 1-43* 366 47,3 173
3-9 v. lapset vkot 44-52* 366 56,0 205

CPT (cost per thousand) Kontaktihinta per tuhat katsojaa

CPP (cost per point) Kontaktihinta yhtd TRP-yksikkd3 kohden

TRP (target rating point) Kampanjan mainoskatkojen keskikatsojamé&arien summa
kohderyhmassa. TRP on sama asia kuin kontakti, mutta suhdelukuna ilmaistuna.

Kohderyhmien koot: Tilastokeskus, vaestotiedot 31.12.2024



Total TV -mainonta:

Valtakunnallinen mainonta: Ohjelmaostaminen

MTV myy valtakunnallista mainosaikaa MTV3-, MTV Sub -, MTV Ava -, STAR Channel - ja National Geographic -kanaville.

Maarakatkot ja -paikat:

spottipituus (5 sekunnilla jaollinen). Ostojarjestelmdssamme on nahtavissa ohjelmilla kiinteat, varaushetkestd voimassa
olevat 30 sekunnin bruttohinnat kausi-indeksilld 100. Maarakatko

Ohjelmaostamisessa voi 3 %:n lisdmaksusta maaritella
Kontaktitakuun ohjelmaostamisen kampanjoihin saa ostamalla MTV3-kanavalle vahintaan 25 TRP:ta, MTV Sub -kanavalle  tarkasti mainoksen esityskatkon. Maarakatko on
10 TRP:t3 ja MTV Ava -, STAR Channel - ja National Geographic -kanaville 5 TRP:ta kullekin. Kampanjan mahdollista ostaa halutulle valtakunnalliselle katkolle.
kontaktitakuukohderyhmaksi voi valita yhden seuraavista kohderyhmista: Katkomaaritelmat:

KOHDERYHMAT E = etukatko
S1 = ensimmainen sisdkatko

Koko viests 3+ Katkoyhteys on kaytossa vain valtakunnallisissa ohjelmaostamisen ostotavan

Naiset 3+* kampanjoissa. Katkoyhteydelld tarkoitetaan saman asiakkaan kahden erillisen S2 = toinen sisakatko jne.
Michet 3+** mainoksen esittamistd samassa mainoskatkossa ja mainoksille voi maaritella

2554 esitysjarjestyksen. Katkoyhteysspotista maksetaan normaali, hinnaston mukainen

2564 hinta ja mainosesitykset saavat yhteisen kontaktitakuun.

Maarapaikka
Nl 2565 Ohjelmaostamisessa voi 6 %:n lisamaksusta
Michet 2564 ** Ohjelmaostamisella varmistat halutun ohjelmayhteyden, kontekstin, . o

25_64 jonka yhteydessa mainoksesi esiintyy. Ohjelmaostamisen keinoilla voit my&s varmistaa madritella tarkasti mainoksen esityspaikan.

45+
3-9 v. lapset***

kampanjaasi halutun viikkorakenteen esimerkiksi alku- tai loppupainotuksen. Maérépaikka on halutun valtakunnallisen katkon

ensimmainen tai viimeinen mainospaikka, paitsi
Ohjelmaostamisen hintoihin MTV3-kanavalla, jossa on mahdollista ostaa vain
*) Ei valittavissa National Geographicille
**) Ei valittavissa MTV Avalle

***) Valittavissa vain MTV3:lle ja MTV Subille

vaikuttavat kausi-indeksit ja katkon ensimméinen paikka.

pituuskertoimet I6ydat sivulta
18



Total TV -mainonta:

Alueellinen mainonta;: MTV3

MTV myy alueellista mainosaikaa MTV3-kanavalla 17 eri nakyvyysalueelle.

Aluemainonnassa mainosesityksen maksimipituus on 20 sekuntia ja
mainoksen pituus tulee olla 5 sekunnilla jaollinen (5 s, 10 s, 15 s tai 20 s).

Aluemainonnassa voit ostaa kampanjan ohjelmaostamisella tai kohderyhmakaupalla
tai ndiden yhdistelmalla. Kohderyhméakauppa on ostotapa, jossa kampanjaan
maéritelldaan haluttu kontaktimaara, kampanja-aika ja spottipituus. Mainosesitykset
kelluvat koko kampanja-ajalla ja lopullisia lukumaaria, sijoittelua tai maarapaivia ei
voi maaritelld kampanjassa etukateen. Kontaktitakuun saa ostamalla kampanjaan
vahintaan 50 TRP:ta. Kausi-indeksit ja spottipituuskertoimet vaikuttavat alueellisen
mainonnan bruttohintoihin.

Ohjelmaostamisessa ohjelmakohtainen, voimassa oleva valtakunnallinen 30 sekunnin
bruttohinta kerrotaan nakyvyysalueen hinnoittelukertoimella. Ohjelman alueelliset
kontaktit saadaan kertomalla ohjelman valtakunnalliset koko vaeston 3+ kontaktit
alueen vaestbosuudella. Kohderyhmakaupan nakyvyysaluekohtaiset CPT- ja CPP-
hinnat |oydat seuraavalta sivulta. Aluemainontaa myydaan yhdessa kohderyhmassa:
koko vaesto 3+.

Valtakunnallisessa ohjelmaostamisessa kaytettavat maarakatko ja -paikka eivat ole
osana aluemainonnan tuotevalikkoa.

Alueellisten ostotapojen hintoihin
vaikuttavat kausi-indeksit ja
pituuskertoimet l16ydat sivulta 18



Total TV -mainonta:

Alueellinen mainonta, hinnasto 2026

Suorille aluemainostajille on saatavilla valmiit raataloidyt Kasvupaketit, katso lisaa MTV Spotistal

Alueelliset vaestdosuudet ja ohjelmaostamisen hinnoittelukertoimet Kohderyhmakaupan 30 sekunnin bruttohinnat per alue, indeksikausi 100

HINNOITTELU-
ALUE LYHENNE | VAESTOOSUUS KERROIN

ALUEELLINEN KOHDERYHMAKAUPPA 3+

ALUE LYHENNE IEC?OKOO CPT-HINTA € | CPP-HINTA €

Uusimaa 32,33 % 57,00 %
Pirkanmaa PM 12,00 % 21,10 % Uusimaa 1769 18,5 397,47
Varsinais-Suomi VS 8,80 % 15,50 % Pirkanmaa PM 657 18.5 121.22
Pohjanmaa PO 6,06 % 1,65 % Varsinais-Suomi VS 482 18,5 89,05
Oulu ou 5,59 % 10,75 % Pohjanmaa PO 332 20,2 66,93
Keski-Suomi KS 5,16 % 9,94 %

L . Oulu ou 306 20,2 61,76 CPT (cost per thousand) Kontaktihinta
Pohjois-Savo PS 4,68 % 9,00 % o G KS 282 20.2 5711 per tuhat katsojaa
Satakunta SA 3,75 % 7,20 % Pohjois-Savo PS 256 20.2 51.71 CPP (cost per point) Kontaktihinta

sitaey 1o % o 2 2 yhta TRP-yksikk&a kohden
Paijat-Hame PH 3,69 % 7,09 % Satakunta SA 205 20,2 41,36
Keski-Pohjanmaa KP 3,14 % 6,03 % iy L TRP (target rating point) Kampanjan
o ’ Péijat-Hame PH 202 20,2 40,73 mainoskatkojen keskikatsojamé&arien

Kymenlaakso KL 3,02 % 5,82 % Keski-Pohianmaa KP 172 summa kohderyhmisss. TRP on sama
Pohiois-Kariala PK 2.85% o J 20,2 34,64 asia kuin kontakti, mutta suhdelukuna

J J O e 5,48 % Kymenlaakso KL 165 20,2 33,44 ilmaistuna.
Lappi LA 2,39 % 6,50 % Pohjois-Karjala PK 156 20,2 31,48 Kohderyhmien koot: Tilastokeskus,
Eteld-Karjala EK 2,17 % 5,90 % Lappi LA 131 285 37 34 véestétiedot 31.12.2024
Eteld-Savo ES 2,02% 5,50 % Eteld-Karjala EK 119 28,6 33,90
el KA ez 22 3,58 % Etels-Savo ES 110 28,6 31,60
Meri-Lappi ML 1,03 % 2,79 % el KA 792 28.6 20.57

Meri-Lappi ML 56 28,6 16,03


https://www.mtvspotti.fi/kasvupaketit
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Kunnat ja aluekokonaisuudet nakyvyysalueittain
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Meri-Lappi
Varsinais-Suomi
Pohjois-Savo
Uusimaa

Oulu

Satakunta
Pirkanmaa

Oulu

Lappi
Keski-Suomi
Pohjanmaa
Varsinais-Suomi
Oulu
Pohjanmaa
Pirkanmaa
Uusimaa
Pohjois-Savo
Varsinais-Suomi
Pohjois-Savo
Pirkanmaa
Keski-Pohjanmaa
Pohjois-Savo
Uusimaa
Keski-Suomi
Pohjanmaa
Kymenlaakso
Pirkanmaa
Pohjanmaa
Meri-Lappi
Keski-Pohjanmaa
Pirkanmaa
Pirkanmaa
Pohjanmaa
Keski-Suomi



Total TV -mainonta:

Kelluva Total TV -ohjelmayhteisty6

Kelluva Total TV -ohjelmayhteistyd on ohjelmayhteistyotunnistenakyvyytta, joka
toteutetaan kelluvasti useiden eri ohjelmien yhteydessa valitulla kampanja-ajalla.
Ostamisen helpottamiseksi ja nopeuttamiseksi tuotteeseen on valmiiksi paketoitu
mukaan kanavat: MTV3, MTV Sub, MTV Ava, STAR Channel, National Geographic
kunkin kohderyhman luonnollista katseluosuutta mukaillen sekd MTV Katsomo ostajan
valitsemalla %-osuudella. Kelluvaan Total TV -ohjelmayhteistykampanjaan on
vaihtoehtoisesti mahdollista valita mukaan vain ylla mainitut TV-kanavat tai vain MTV
Katsomo. Kampanjan maksimipituus on 4 viikkoa.

MTV maéarittaa Kelluvaan Total TV -ohjelmayhteistyohon sisallytettavat ohjelmat ja
ndissa ohjelmissa mukana olevien kumppaneiden lukumaaran. Ohjelmat ovat
lahtokohtaisesti ulkomaista ja kotimaista draamaa, elokuvia, lifestyle-ohjelmia,
komedioita seka realitya. Tunnisteita ei sijoitella urheiluun, mainosrahoitteisiin
ohjelmiin (AFP) eikd MTV:n maarittelemiin ilmicohjelmiin. Uutis- ja
ajankohtaisohjelmia seka lastenohjelmia ei saa sponsoroida.

Kampanjaan my6nnetaan kontaktitakuu asiakkaan valitsemassa ostokohderyhmassa.
Tarkat kontaktitakuun myontamisperusteet 16ytyvat myyntiehdoista.
Esitysaikarajoitteisille (esim. alkoholi, K-18 ikarajatut elokuvat ja pelit) mainonnalle on
vaihtoehtona Kelluva Total TV -ohjelmayhteistyd myo&haisilta, jossa tunnisteet ajetaan
TV-kanavilla klo 22.00-03:59 vilisena aikana, MTV Katsomossa ei ole kdytossa samaa
aikarajoitusta.

Hinnastosta I6ytyy kohderyhmittéin Kelluvan Total TV -ohjelmayhteistyén 30
sekunnin brutto-CPP- ja CPT-hinnat indeksikaudella 100 erikseen TV:lle ja MTV
Katsomolle seka naiden yhdistelmille valmiiksi lasketuilla MTV Katsomon
osuuksilla. Hinta maaraytyy TV-mainosten pituuskerrointaulukon mukaan (5 s
kerroin 0,3 ja 10 s kerroin 0,5).

Valtakunnallisen TV-mainonnan kausi-indeksit ja pituuskertoimet 16ydat sivulta
18.

Kelluva Total TV -ohjelmayhteistyo on
saatavilla kohderyhmissa:

3+ Kelluvan Total TV -
25-64 ohjelmayhteistyon hintoihin
Naiset 25-64 vaikuttavat kausi-indeksit ja
Miehet 25-64

pituuskertoimet 16ydat sivulta 18

Kelluva Total TV -ohjelmayhteisty6
mydhaisilta:
25-64



Total TV -mainonta:

Kelluva Total TV -ohjelmayhteisty6, hinnasto 2026

30 sekunnin bruttohinnat indeksikaudella 100

KELLUVA TOTAL TV -OHJELMAYHTEISTYO Kampanjaan voi valita mukaan

COHDERYHMA KOKO MTV KATSOMO: [MTV KATSOMO: LI VAT, EELE DN
(000) | CPT- HINTA € | CPP- HINTA € | CPT-HINTA€ | CPP-HINTA€ Katsomon tai naiden yhdistelman
ol Ve T 5 472 56,0 3 064 ostajan valitsemalla painotuksella.
OKO vaestio
25-64 2839 20,1 571 67,2 1908
Naiset 25-64 1391 40,3 560 67,2 935
Miehet 25-64 1448 39,1 566 67,2 973

KELLUVA TOTAL TV -OHJELMAYHTEISTYQ, VALMIIKSI LASKETUT KOMBINAATIOT

. |koko| TV95% TV 90 %, TV 85 %, TV 80%, V75 %, TV 70%, TV 95 %, TV 90 %, TV 85 %, TV 80%, TV 75 %, TV 70%,
KOHDERYHMA VOD 5 % VOD 10 % VOD 15 % VOD 20 % VOD 25 % VOD 30 % VOD 5 % VOD 10 % VOD 15 % VOD 20 % VOD 25 % VOD 30 %
000) | CPT-HINTA€ | CPT-HINTA€ | CPT-HINTA€ | CPT-HINTA€ [ CPT-HINTA€ | CPT-HINTA€ ~ CPP-HINTA € CPP-HINTA€ | CPP-HINTA€ | CPP-HINTA€ | CPP-HINTA€ | CPP-HINTA€
Koko vaestd 3+ 5 472 1,4 13,7 16,1 18,4 20,8 23,1 623 751 880 1008 1137 1265
25-64 2839 22,5 24,8 27,2 29,5 31,9 34,2 638 705 772 838 905 972
Naiset 25-64 1391 41,6 43,0 44,3 45,7 47,0 48,4 579 598 617 635 654 673
Miehet 25-64 1448 40,5 41,9 43,3 447 46,1 47,5 586 607 627 647 668 688

VOD = MTV Katsomo

CPT (cost per thousand) Kontaktihinta per tuhat katsojaa

CPP (cost per point) Kontaktihinta yhtd TRP-yksikkd3 kohden

TRP (target rating point) Kampanjan mainoskatkojen keskikatsojam&&rien summa kohderyhméssi. TRP on sama asia kuin kontakti, mutta suhdelukuna ilmaistuna.

Kohderyhmien koot: Tilastokeskus, vaestotiedot 31.12.2024



Total TV -mainonta: vee

ggggva Total TV -ohjelmayhteistyd myohaisilta, hinnasto

30 sekunnin bruttohinnat indeksikaudella 100.
Esitysaikarajoitteiselle mainonnalle (tunnisteet ajetaan TV-kanavilla klo 22.00-3:59 vilisena aikana, MTV

Katsomossa ei ole kaytossa samaa aikarajoitusta)

Kampanjaan voi valita mukaan
pelkan TV:n, pelkan MTV
Katsomon tai ndiden yhdistelman
ostajan valitsemalla painotuksella.

KELLUVA TOTAL TV -OHJELMAYHTEISTYO MYOHAISILTA

. KOKO TV: TV: MTV KATSOMO:|MTV KATSOMO:
KOHDERYHMA (e[0]0)) CPT-HINTA€ | CPP-HINTA€ | CPT-HINTA€ | CPP-HINTA €

2839 21,3 605,00 71,2 2020,24

KELLUVA TOTAL TV -OHJELMAYHTEISTYO MYOHAISILTA,
VALMIIKSI LASKETUT KOMBINAATIOT

VOD 5 % VOD 10 % VOD 15 % VOD20% | VOD 25 % VOD 30 % VOD 5 % VOD 10 % VOD 15 % VOD 20 % VOD 25 % VOD 30 %
PT-HINTA € | CPT-HINTA€ | CPT-HINTA€ |CPT-HINTA €|CPT-HINTA €| CPT-HINTA€| CPP-HINTA € CPP-HINTA € | CPP-HINTA€ | CPP-HINTA€ |CPP-HINTA€| CPP-HINTA<€

36,2 675 746 817 888 958 1029

KOHDERYHMA

KOKO TV 95 %, TV 90 %, TV 85 %, TV 80%, TV 75 %, TV 70%, TV 95 %, TV 90 %, TV 85 %, TV 80%, TV 75 %, TV 70%,
(000) |

25-64 2839 23,8 26,3 28,8 31,3 33,7

VOD = MTV Katsomo

CPT (cost per thousand) Kontaktihinta per tuhat katsojaa

CPP (cost per point) Kontaktihinta yhtd TRP-yksikkd3 kohden

TRP (target rating point) Kampanjan mainoskatkojen keskikatsojam&&rien summa kohderyhméssi. TRP on sama asia kuin kontakti, mutta suhdelukuna ilmaistuna.

Kohderyhmien koot: Tilastokeskus, vaestotiedot 31.12.2024



Total TV -mainonta:

Kelluva Total TV -ohjelmayhteisty6

Mediaelementit ja sijoittelupohjat
Ohjelmayhteistyon mediaelementtien sijoittelu ohjelmasisallon valittdmassa
|aheisyydessa mahdollistaa tunnisteille korkean huomioarvon.

MTV maarittelee kdytossa olevat sijoittelupohjat, eli millaista tunnisteyhdistelmaa
kampanjassa kaytetaan.

Asiakas valitsee kampanjassa kaytettavan sijoittelupohjan, seka mita pituutta
kussakin tunnisteessa kaytetaan. 10 s ja 5 s tunnisteiden vilille ei voi maarittaa
erillistd suhdetta, jossa tunnisteita ajetaan, vaan tunnisteita ajetaan
kappalemaaraisesti samassa suhteessa.

Kelluvassa Total TV -ohjelmayhteistyossa MTV Katsomossa kaytettava
tunnistepituus (10 s tai 5 s) maaraytyy valitun TV:n sijoittelupohjan mukaan
seuraavasti:
TV:10s+5s+5s+10stail0s+10s > MTV Katsomo: 10s+10 s
TV:5s+5s+5s+5staibs+5s > MTV Katsomo:5s+5s

Mediaelementit TV

 alkutunniste 5 s tai 10 s, sijainti ennen ohjelman alkua
 jatkuul-tunniste 5 s, sijainti kiinni ohjelmassa juuri ennen
katkolle menoa

» jatkuu2-tunniste 5 s, sijainti kiinni ohjelmassa katkolta
ohjelmaan palattaessa

* lopputunniste 5 s tai 10 s, sijainti lopputekstien jalkeen
ohjelman paattyessa

Mediaelementit MTV Katsomo

 alkutunniste 5 s tai 10 s, sijainti preroll-mainoskatkolla juuri
ennen ohjelman alkua

* jatkuu-tunniste 5 s tai 10 s, sijainti midroll-mainoskatkolla
kiinni ohjelmassa joko katkon alussa tai lopussa

Sijoittelupohjat TV

1) alkutunniste + jatkuul + jatkuu2 + lopputunniste:
10s+5s +5s+10stai 5s+5s+5s+5s

2) alkutunniste + lopputunniste:
10s+10stai5s+5s

Sijoittelupohjat MTV Katsomo
1) alkutunniste + jatkuu-tunniste:
10s+10stai 5s+5s



Total TV -mainonta:

Kelluva Total TV -ohjelmayhteisty6

Kelluvan Total TV -ohjelmayhteistyon tunnisteiden sisaltéon liittyvat
saannot

Tunnisteen siséltoa koskevat eri ohjeet kuin katkomainontaa, ja tunnisteiden tulee
noudattaa ohjelmayhteistyétunnisteille annettuja ohjeita. Padkohdat naissa ovat:

* Tunnisteissa ei saa kdyttaa mainonnallisia ilmaisuja, kuten tuotekuvauksia,
tuoteominaisuuksien luettelua, myyntivaittamia, tuotemerkin laatua tai Hyvéaksyttdmalla tunnisteen sisélté MTV:IId ennen
tehokkuutta osoittavia viittauksia, iskulauseita, ostokehotuksia tai muita sen toimitusta (Spotgaten kautta) voidaan

aktivointeja, hintoja jne. Itse tuotteen tai palvelun voi n3yttaa. varmistaa, ettd siséltd on lainmukainen.

. T . - . . . Hyvaksyttaminen onnistuu toimittamalla
¢ Tunnisteessa pitda ilmeta kumppanin liittyminen ohjelmaan (esim. . . e )
tunnisteen suunnitelma, kasikirjoitus, raakaversio

2 M P = » » 9 M M ”»
yhteistyssa”, *sponsored by”, "ohjelman tarjoaa”). tai valmis tunniste osoitteeseen video@mtv.fi

* Internet-osoitteet ovat sallittuja. Puhelinnumeroita ei saa nayttaa.

* Tunniste ei voi olla katkomainonnassa kaytettava televisiomainos. Mikali
tunnisteessa kaytetaan televisiomainoksesta leikattua tai editoitua
materiaalia, on huomioitava, etta kyseista televisiomainosta ei voi
ohjelmayhteistyon aikana ajaa mainoskatkokampanjassa.


mailto:video@mtv.fi

Total TV -mainonta:

Kampanjoiden ostaminen

Myyntikaudet

Ohjelmaostaminen, MTV3:n aluemainonta ja Kelluva Total TV -
ohjelmayhteisty6 avataan myyntiin kausittain seuraavasti:

AVATAAN
KAUSI (PVM) VIIKOT MYYNTIIN

1.1.-1.3.2026 1-9 17.11.2025
2.3.-3.5.2026 10-18 19.1.2026
4.5.-19.7.2026 19-29 23.3.2026
20.7.-30.8.2026 30-35 25.5.2026
31.8.-1.11.2026 36-44 27.7.2026
2.11.-31.12.2026 45-53 21.9.2026

MTV Total TV -kampanjat ovat kuitenkin myynnissa koko vuodelle 2026 heti
17.11.2025 alkaen ilman myyntikausirajoitetta.



Total TV —maino.nta:.

Kampanjoiden ostaminen

Kontaktitakuu ja kontaktitakuurajat

i j [ j OHJELMAOSTAMISELLA OSTETUT
MTV mydntss kontaktitakuun kampanijoille, jotka tayttavit voimassa KAMPANJAT, TRP

olevat myyntiehdot ja maaritellyt TRP-takuurajat. Kontaktitakuulla MTV3 25
kampanjalle taataan ostohetken ennustettu kontaktimaara ja

kampanjalla on kokonaistakuu. Kampanjalle myénnetaan kontaktitakuu MTV Sub 10
asiakkaan valitsemassa ostokohderyhmassa. Takuurajat poikkeavat MTV Ava 5
toisistaan MTV Total TV:ssd, MTV3:n aluemainonnassa, kokonaan STAR Channel 5
ohjelmaostamisella ostetuissa kampanjoissa ja Kelluvassa Total TV -

ohjelmayhteistydssi. Oheisten taulukoiden mukaan sovelletaan National Geographic 5

kullekin mainostuotteelle erikseen ilmoitettuja kontaktitakuurajoja.

MTV TOTAL TV, TRP ALUEMAINONTA, TRP KELLUVA TOTAL TV -OHJELMAYHTEISTYO, TRP

MTV Total TV* MTV3 Kelluva Total TV -ohjelmayhteistyo**
Kelluva Total TV -ohjelmayhteistyé myohaisilta** 15

*) 3-9 v. lapset kohderyhmissa kontaktitakuun minimiraja on 10 TRP
**) Pelkan videon sisiltavassa kampanjassa kontaktitakuun minimiraja
on 10 TRP ja myohaisillan kampanjoissa 5 TRP

Tarkat kontaktitakuun myontamisperusteet [6ytyvat myyntiehdoista



Total TV -mainonta:

Kampanjoiden ostaminen

Kausi-indeksit Pituuskertoimet
Mainosesityksen kausi-indeksi maaraytyy ohjelman esityspaivan Kaikkien ostotapojen ohjelmille tai kontakteille on maaritelty 30 sekunnin
mukaan. Kausi-indeksit koskevat MTV Total TV:t3, MTV3:n valtakunnallinen hinta. Muun pituisten mainosesitysten hinta saadaan kertomalla 30
aluemainontaa, ohjelmaostamista ja Kelluvaa Total TV - sekunnin hinta oheisen taulukon pituuskertoimilla.
ohjelmayhteisty6ta seka kaikkia kampanjoissa mukana olevia kanavia
ja palveluita. Kampanjoihin sovelletaan kausi-indekseja oheisen Mainosesitysten hinta maaraytyy viiden sekunnin porrastuksen mukaisesti ja
taulukon mukaisesti. mainoksen pituus tulee olla 5 sekunnilla jaollinen (5 s, 10 s, 15 s jne).
KAUSI (PVM) KAUSI (VKO) INDEKSI SEKUNTIA | KERROIN SEKUNTIA | KERROIN SEKUNTIA | KERROIN
1.1.-25.1.2026 1-4 80 5 0,3 45 1,5 85 2,8
26.1.-15.3.2026 5-11 110 10 0,5 50 1,7 90 3
16.3—-29.3.2026 12-13 100 15 0,7 55 1.8 95 39
22.6.-2.8.2026 26-31 85 25 0.9 65 2.2 105 3.5
3.8.—20.12.2026 32-51 125
30 1 70 2,3 110 3,7
21.12.-31.12.2026 52-53 80
35 1,2 75 2,5 15 3,8
40 1,3 80 2,7 120 4

MTV Oy pidéttis oikeuden kausi-indeksimuutoksiin



Videomainonta:

Instream-videomainonta

MTV tarjoaa laaja-alaisesti videomainontaa seka omiin
palveluihin MTV Katsomoon, MTVuutiset.fi:hin ja MTV3:n
digitalisoiduille mainoskatkoille ettd my&s Disney+:n ja
SkyShowtimen palveluihin. MTV:n kaikissa (omissa ja
jalleenmyymissa) palveluissa hallinnoima
videomainosinventaari tarjoaa tehokkaat ratkaisut erilaisiin
kampanijatarpeisiin turvallisessa ymparistossa (brand safety).

MTV Katsomossa, MTVuutiset.fi:ssa, MTV3-kanavan digitalisoiduilla
mainoskatkoilla, Disney+:ssa ja SkyShowtimessa esitettavissa
ohjelmissa eli pidemmissa videosisélldissa on useampia mainospaikkoja
seka ennen sisaltoa ettd sen keskelld. Lyhyissa videosisalloissa, ns.
klipeissa, esitetdaan paasaantoisesti yksi mainos ennen klippia. MTV
Katsomon ja MTV3-kanavan digitalisoitujen mainoskatkojen
sponsoroiduissa sisalldissd on myés mahdollisia
ohjelmayhteistyGtunnisteita.

Jakelusopimusten puitteissa kampanjoissa on mukana myés MTV:n
kanavasisaltoja MTV Katsomon ulkopuolissa palveluissa, kuten Telia

Playssa.

Hintaindeksi 100 on kdytossa videomainonnassa koko vuoden.

MTV Video CTV -ratkaisun vahvuutena on isojen
ruutujen ylivoimainen vaikuttavuus, laaja

tavoittavuus ja toistokontrollilla optimoitu

mainosnayttjen toimitus. Paatelaitteista mukana
ovat vain isot ruudut.

Inventaari koostuu MTV3:n digitalisoitujen
mainoskatkojen (HbbTV), MTV Katsomon,
Disney+:n ja SkyShowtimen laadukkaista sisalldista.
MTV Video CTV:ssa on takuu mainoksen loppuun
katsomisesta ja toistokontrolli.

MTV Video Premiumin avulla voit kohdentaa
viestisi muun muassa haluamallesi demografiakoh-
deryhmélle tai GDR:n segmenteille. Kohdennettu
inventaari koostuu paaosin MTV Katsomon pitkasta
kirjautumisella.

Kohdentamattomassa inventaarissa on mukana
liséksi Disney+:n ja SkyShowtimen sisallot.

MTV Video Premiumissa on takuu mainoksen
loppuun katsomisesta ja toistokontrolli.

MTYV Video All Screens -ratkaisun vahvuutena on
laaja tavoittavuus premium-videoymparistoissa ja
mukana on nimensa mukaisesti kaikki paatelaitteet.
Inventaari koostuu MTV3:n digitalisoitujen
mainoskatkojen (HbbTV), MTV Katsomon,
Disney+:n ja SkyShowtimen laadukkaista sisallGista.
MTV Video All Screens -ratkaisussa on takuu
mainoksen loppuun katsomisesta ja toistokontrolli.

MTV Video Premiumissa voit ostaa erikseen
halutessasi kohdennettua inventaaria MTV
Katsomoon ja kohdentamatonta inventaaria seka
Disney+:aan ettd SkyShowtimeen.



Videomainonta:

Instream-videomainonta

taydellisia herattamaan kiinnostuksen 6 sekunnissa.
Premium Bumber Adin osalta inventaari koostuu padosin
MTV Katsomon, Disney+:n ja SkyShowtimen pitkasta
sisallosta.

Lyhyen muotonsa ansiosta bumper-mainokset sopivat
taydellisesti myos mobiililaitteille.

MTV Uutiset Short on sopiva ratkaisu esimerkiksi suoraan
aktivointiin ja uutisympariston haltuunottoon.
Videoinventaarina on MTVuutiset.fi-palvelun monipuoliset
uutisvideosisallot, joihin huippuluokan uutistoimitus tekee
journalistisesti laadukasta sisaltéa ympari vuorokauden.

MTV Pause Ad on staattinen koko ruudun mainos, joka
painikkeella. Premium Pause Adin voit kohdentaa
esimerkiksi kdyttaen demografiaa tai GDR-kohdennuksia.
MTV Uutiset Pause Adin voit kohdentaa alueellisesti.



Videomainonta:

Instream-videomainonta, hinnasto 2026
MTV Video CTV ja MTV Video All Screens

Instream-videomainonta, hinnasto 2026
Bruttohinnat, kohdentamaton, CPCV = hinta tuhannelle loppuun asti katsellulle mainokselle, €

RATKAISU
(KOHDENTAMATON) 5§ 10S 15S 20S 25S
MTV Video CTV RON 18,5 30,8 43,1 49,3 554

MTV Video All Screens RON 16,8 28,0 39,2 44,8 50,4

MTV Video CTV -ratkaisu muodostuu seuraavista ison ruudun inventaareista: MTV * MTV Video All Screens —ratkaisu muodostuu seuraavista inventaareista: MTV
Katsomo, MTV3:n digitaalisoidut katkot, Disney+ ja SkyShowtime. Impressiot Katsomo, MTV3:n digitalisoidut katkot, Disney+ ja SkyShowtime. Impressiot
jaetaan kampanjassa palveluiden inventaarin suhteessa ja mahdolliset rajoitukset jaetaan kampanjassa palveluiden inventaarin suhteessa ja mahdolliset rajoitukset
huomioiden. Walt Disney Company pidattaa oikeuden olla nayttamatta mainosta huomioiden. Walt Disney Company pidattaa oikeuden olla nayttamatta mainosta.

Ratkaisu sisaltaa kaikki paatelaitteet, sovellukset ja selainversiot
MTV Video CTV:ssa spottipituudet voivat olla vain 5 sekunnilla jaolliset ja

suositusmaksimipituus on 25 sek. Pidemmaét pituudet ovat erikseen sovittavissa * MTV Video All Screens —ratkaisussa spottipituudet voivat olla vain 5 sekunnilla
jaolliset ja suositusmaksimipituus on 25 sek. Pidemmat pituudet ovat erikseen

MTV Video CTV:ssa on tuotelupauksena 100 % loppuunkatselutakuu ja sovittavissa

toistokontrolli: max 5 per kayttaja tai CTV-laite / vko / palvelu. Toistokontrolli

koskee myds videomainontaa MTV3-kanavan digitalisoiduilla katkoilla * MTV Video All Screens —ratkaisussa on tuotelupauksena 100 %

loppuunkatselutakuu ja toistokontrolli: max 5 per kayttaja tai laite / vko
/palvelu. Toistokontrolli koskee my6s videomainontaa MTV3-kanavan

- - - digitalisoiduilla katkoilla

CTV on ison ruudun ratkaisu, MTYV Video All Screens kattaa paatelaiteriippumattomasti kaikki MTV Katsomo-,
SmartTV-laitteella. SkyShowtime- & Disney+ -sovellukset, MTV3:n digitaaliset katkot, selainversiot ja
SmartTV-laitteet.




Videomainonta:

Instream-videomainonta, hinnasto 2026

Bruttohinnat, kohdentamaton. CPCV = hinta tuhannelle loppuun asti katsellulle mainokselle, €

RATKAISU (KOHDENTAMATON) 5s

MTV Video Premium RON 16,8

MTV Video Premium Bumper Ad
RON

MTV Uutiset Short ROS 9,0
MTV Video Premium Pause Ad .
ROS 30,0

MTV Uutiset Pause Ad ROS 25,0*

*CPM

MTV Video Premium RON kattaa paatelaiteriippumattomasti kaikki MTV
Katsomo-, SkyShowtime- & Disney+ -sovellukset, selainversiot ja SmartTV-

laitteet.

s = 5

MTV Uutiset Short ROS kattaa paatelaiteriippumattomasti
MTVuutiset.fi-selainversiot seka -sovellukset.

6s 10s 15s 20s | 25s
28,0 39,2 44,8 50,4

16,8 = = = =

9,0 15,0 21,0 24,0 —

MTV Video Premium Bumper Ad RON kattaa paatelaiteriippumattomasti kaikki MTV
Katsomo-, SkyShowtime- & Disney+ -sovellukset, selainversiot ja SmartTV-laitteet.

MTV Video Premium Pause Ad ROS kattaa
paatelaiteriippumattomasti kaikki MTV Katsomo-
sovellukset, selainversiot ja SmartTV-laitteet.

30s 35s 40s | 45s 50s 55s

56,0 67,2

72,8

84,0 95,2 100,8

s g = 5

MTV Uutiset Pause Ad ROS kattaa paatelaiteriippu-
mattomasti MTVuutiset.fi-selainversiot seka -sovellukset.

60s
12,0

MTV Video Premiumissa, Bumber
Ad —ratkaisussa ja MTV Uutiset
Shortissa on 100 %
loppuunkatselutakuu

MTV Video Premiumin MTV
Katsomon inventaarissa my6s 60—
120 s spottipituudet ovat mahdollisia
MTV Video Premium RON:ssa ja
Bumper Ad RON:ssa on mukana
MTV:n palveluiden lisaksi Disney+:n
ja SkyShowtimen inventaarit.
Mainosnaytot jakautuvat
kampanjoihin palveluiden
inventaarin mukaan. Mahdolliset
spotti- tai muut rajoitukset voivat
edellyttda Disney+ ja/tai
SkyShowtimen jattamisen pois
kampanjoista .

Mikali haluat sisallyttaa MTV Video
Premium RON —kampanjan vain
Disney+ tai SkyShowtimen
inventaarin, kadnny MTV:n
puoleen. Frekukontrollit
vaihtelevat palveluittain.
Jakelusopimusten puitteissa
kampanjoissa on mukana my6s
MTV:n kanavasisilt6ja Katsomon
ulkopuolisissa palveluissa, kuten
Telia Playssa.



Videomainonta:

Instream-videomainonnan kohdennusmahdollisuudet

Data ja kohdennusmahdollisuudet

MTV:n oma data perustuu MTV-tunnuksella tehtyihin kirjautumisiin
palveluissa. Oman datamme lisdksi teemme yhteistyota Bisnoden
seka Global Data Resourcen kanssa. Naiden avulla rikastamme
olemassa olevaa tietoa kayttajista ja voimme kehittaa
monipuolisempia kohdennusmahdollisuuksia. Demografia- ja
aluekohdennusdata perustuu MTV-tunnuksiin.

Bisnode-data

Bisnode keraa korkealaatuista tilastollista dataa viranomaislahteista,
kuten Tilastokeskukselta, Verohallinnosta, Digi- ja
vaestotietovirastosta sekda Maanmittauslaitokselta. Suoraa
henkil6kohtaista rekisteritietoa ei kuitenkaan kayteta, vaan Bisnode
hyédyntaa segmenteissdaan ennustamista seka tekoalya.

MTV Katsomon kayttdjien itse antamaa dataa on rikastettu Bisnoden
datalla. Jatkuvien paivitysten ansiosta tiedot pysyvat ajantasaisina,
joten kaytto on luotettavaa.

GDR-data

Global Data Resourcen data perustuu korostumiin ja todennakoisyyksiin

postinumeropohjaisesti. Kohdennukset sisaltavat postinumerot, josta etsitty

korostuma on I16ytynyt. GDR on kayttanyt esimerkiksi Digi- ja

vaestotietoviraston julkista rekisteria seka Kantar Mindia segmentoidakseen

Suomen asuinalueet.

Kontekstuaalinen kohdennus
Kampanjan voi kohdentaa seuraaviin siséltékategorioihin

Draama Viihde Uutiset ja dokumentit
Tosi-tv Lifestyle Urheilu

Ohjelmakohdennus ja maarapaikat

Kampanja-ajalla ohjelmat kampanjaan voi valita MTV:n ohjelmistossa
olevista sisalloista. Lisdksi halutessaan voi kohdentaa myds katkon
ensimmaiseen tai viimeiseen paikkaan.

Paatelaitekohdennus

Kampanjan voi kohdentaa isoille ruuduille, mobiili- tai desktopkayttijille.



Videomainonta:

Instream-videomainonnan kohdennusmahdollisuudet

AT D PREVIL LSS A0 Aluekohdennus IP-lokaatioon perustuva aluekohdennus, esim.
Sukupuoli+ikayhdistelmat +20 % (IP-osoite) MTV3-kanavan nakyvyysaluejako
Demografiat Miehet, naiset
15-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64, 65-74, 75+ ja 18+ (nuoret 15-24: -20 %)
Lapsiperheet: perheessi lapsia, perheessa alle 10 v. lapsia, perheessd 10-17 v. +20 %
lapsia

MTV VIDEO PREMIUM, MTV VIDEO PREMIUM BUMPER AD JA

KOHDENNUSLISA

+10 %

Kotitalouden/henkilén tulotaso: hyvatuloiset, keskituloiset, muut

Kotitalouden/henkilén pddomatulot: huomattavat padomatulot, jonkin
verran padomatuloja, ei padomatuloja

Autoilu: auton hallinta, ei autoa hallinnassa » Mikéli kampanjan tavoitteet siséltavat usean paallekkaisen

Bisnode-kohdennus

Yrityspaattajat: yrityksen paatoksentekija kohdennuksen, jokaisesta kohdennuksesta maksetaan oma
3 : o i Bisnode B2B +30 % lisdhinta aiempien kohdennusten lisaksi (pl.
MTV3:n nakyvyysalueet, maakunta, kaupunki, kaupunginosa (isot kaupungit) MTV3:n nikyvyysalue +20 % o . .
Aluekohdennus : sukupuoli+ikayhdistelmat)
(perUStuu K k't H k H +25 . . .. es  ee . . . . .
postinumeroon) tya”p“" Ital kaupunginosa » Kampanjassa suositellaan kaytettavaksi samanaikaisesti vain
yht3 kohdennusvaihtoehtoa (pl. sukupuoli+ikdyhdistelmat)

Kiinnostusalueet: matkailu kotimaa/ulkomaat, terveys ja hyvinvointi, +10 %
ruokaintoilijat * Kohdennukset ovat mahdollisia vain MTV:n omissa palveluissa.
Ostoaie: kéytetty auto, uusi auto, elektroniikka, nouto- ja pikaruoka, Disney+ ja SkyShowtime jaavat siis pois kohdennuksia

kauneudenhoito ja kosmetiikka, muoti ja vaatetus

GDR-kohdennus sisaltavista kampanjoista

Lemmikit: kissanomistajat, koiranomistajat

Koti ja asuminen: piha ja puutarha, harkitsee muuttamista, vakuutustarve

Kontekstuaali Siséltokategoriat: Draama, Tosi-tv, Lifestyle, +20 %
ontekstuaalinen - f et R "
Viihde, Urheilu, Uutiset ja dokumentit . . .
kohdennus ! Huom! MTV Katsomossa, Disney+:ssa ja SkyShowtimessa
Kampanja-ajalla ohjelmistossa olevat MTV:n sisall6t +20% voi alkoholimainontaa kohdentaa‘1§+“-kohderyhmaIIe
Ohjelmakohdennus +20% kohdennuslisalla
. Isot ruudut, mobiili, desktop +10 %
Paatelaite-
kohdennukset
Katkon ensimmainen tai viimeinen maarapaikka +20 %

Maarapaikka



Videomainonta:

MTV Video Premium ja MTV Video Premium Bumper Ad,
kohdennusten hinnasto 2026

Bruttohinnat, CPCV = hinta tuhannelle loppuun asti katsellulle mainokselle, €

5s 40 s
KOHDENNUS* (Bumper Ad 6 5)
RON 39,2 44.8 50,4 56,0 67,2 72,8

16,8 28,0

Global Data Resources +10 % 18,5 30,8 43,1 49,3 55,4 61,6 73,9 80,1
Demografia +20 % 20,2 33,6 47,0 53,8 60,5 67,2 80,6 87,4
Demografia nuoret 15-24v -20 % 13,4 22,4 31,4 35,8 40,3 44,8 53,8 58,2
MTYV - Bisnode data +20 % 20,2 33,6 47,0 53,8 60,5 67,2 80,6 87,4
MTV - Bisnode data BtoB +30 % 21,8 36,4 51,0 58,2 65,5 72,8 87,4 94,6
Alueellinen kohdennus - MTV3:n nakyvyysalue +20 % 20,2 33,6 47,0 53,8 60,5 67,2 80,6 87,4
Alueellinen kohdennus - kaupunki / kaupunginosa +25 % 21,0 35,0 49,0 56,0 63,0 70,0 84,0 91,0
Kontekstuaalinen kohdennus +20 % 20,2 33,6 47,0 53,8 60,5 67,2 80,6 87,4
Ohjelmakohdennus, MTV:n sisallot +20% 20,2 33,6 47,0 53,8 60,5 67,2 80,6 87,4
Paatelaitekohdennus - big screen / mobiili / desktop +10 % 18,5 30,8 43,1 49,3 55,4 61,6 73,9 80,1
Maarapaikka - katkon ensimmainen / viimeinen paikka +20% 20,2 33,6 47,0 53,8 60,5 67,2 80,6 87,4

*Kohdennukset ovat mahdollisia vain MTV Katsomon inventaarissa. Disney+ ja SkyShowtime jaavat pois kohdennuksia sisaltavista kampanjoista.




Videomainonta:

MTV Uutiset Short, MTV Video Premium Pause Ad ja
MTV Uutiset Pause Ad, kohdennusten hinnasto 2026

MTV Uutiset Short

5s
(OHDENNUS
ROS 9 15 21 24

Geokohdennus (IP) +10 % 9,9 16,5 23,1 26,4

MTV Video Premium Pause Ad ja MTV Uutiset Pause Ad

ROS 30 25

Geokohdennus (IP) +10 % - 27,5

Global Data Resources +10 % 33 - . )

Demografia +20 % 36 ) * MTV Video Premium Pause Ad on
Demografia nuoret 15-24 v. -20 % 24 i} mahdollinen ainoastaan MTV Katsomossa.

MTYV - Bisnode data +20 % 36 -

MTYV - Bisnode data BtoB +30 % 39 -

Alueellinen kohdennus - MTV3:n nakyvyysalueet +20 % 36 -

Alueellinen kohdennus - kaupunki / kaupunginosa +25 % 37,5 -

Paatelaitekohdennus - big screen / mobiili / desktop +10 % 33 -




Dig.itaalinen mainon.ta:
Display-mainonta

MTYV tarjoaa monipuoliset ratkaisut display-mainontaan.
MTV:n display-inventaari koostuu MTVuutiset.fi -sivustosta
seka MTV Uutiset -sovelluksesta.

Mainostaja maksaa vain nahdyista naytdista (viewable impressions).
N3hty (inscreen/viewable) mainosnaytts on IAB Finlandin standardin
mukainen: vahintaan 50 % bannerista on nakynyt vahintaan yhden

Poikkeuksen muodostavat suuret mainosmuodot, jotka vievat jo
kokonsa puolesta suuren osan selaimen pinta-alasta. Maaritelman
mukaan suurikokoisten mainosten pinta-alasta 30 % tai enemman tulee
olla nakyvilla vahintaan yhden sekunnin ajan. Suurikokoinen mainos on
IAB Finlandin maaritelman mukaan vahintaan 242 500 pikselid (koskee
kokoja 980x400 px / 980x552 px / 468x600 px / 620x891 px).

Display-mainosten tiedostotyypit ovat .gif, .jpeg, .png ja HTMLS.

Hintaindeksi 100 on kayt6ssa display-mainonnassa koko vuoden.



Digitaalinen mainonta:

MTVU U tise t . _ﬁ d i S p I ay, h i nna St O 20 2 6 Katso live-esimerkit mainospaikoista ja

mainosten kokovaihtoehdoista t33lta
CPMpy = hinta tuhannelle nahdylle naytolle

KONTEKSTUAALINEN ALUEKOHDENNUS
MAINOSKOOT D@';%ff’;g'gz . KOHDENNUS € (IP-OSOITE) €
° CPMv +20 % CPMv +10 %

980x400
300x300

- 19,8/29,7/24,2 23,8/35,6/29 23,8/35,6/29 21,8/32,7/26,6
Mobiili/Desktop/Cross-device

_ 19,8/29,7/24,2 23,8/35,6/29 23,8/35,6/29 21,8/32,7/26,6
23,1/19,8 27,7/23,8 27,7/23,8 25,4/21,8

Videobannerin lisdhinta +10 % (pl. Adnami-formaatit sek3 jo hinnastossa ndkyva SeenThis-tuote). * Osa erikoiskohdennuksista CPMv +30 %, esim. B2B-p3attijat ja ostoaikeet

Cross-device: PARAATI

9,6 8,8


https://www.mtvuutiset.fi/mtvmainosesimerkki#gs.6ijhk1

Digitaalinen mainonta:

Outstream-videomainonta

MTV Uutiset Artikkelivideo - sekda MTV Uutiset Vertikaalivideo -tuotteet
nakyvat MTVuutiset.fi:n artikkelisisalloiss3, ja valtaosa inventaarista on
selainpohjaista mobiilia seka tabletteja.

Videomainoksen maksimipituus on 120 sekuntia, mutta suosittelemme kayttamaan
lyhytta (5—-20 s) toteutusta. Koska video kdynnistyy ilman &ania, suosittelemme
tekstityksen kayttamista. Mainosnaytto eli impressio lasketaan mainosvideon

aloituksesta.

Hintaindeksi 100 on kaytossa outstream-videomainonnassa koko vuoden.

Artikkelivideo 16:9 on paatelaiteriippumaton videomainosmuoto, jossa
video kaynnistyy automaattisesti ja ilman danta, kun kayttaja on mainoksen
kohdalla. Kayttaja voi itse valitessaan kaynnistaa aanet.

Vertikaalivideo 9:16 on pystysuunnassa automaattisesti ilman dania
kaynnistyva mobiilin videomainosmuoto. Kayttdja voi itse valitessaan
kaynnistaa aanet. Suurin osa mobiilikulutuksesta tapahtuu puhelimen ollessa
pystyasennossa, ja vertikaalivideo hyodyntaa mobiililaitteen koko nayton.

MTV UUTISET OUTSTREAM

Vertikaalivideo 9:16
Artikkelivideo 16:9

ROS

Aluekohdennus (IP-osoite)
CPM +10 %

Demografiat CPM +20 %
ik, ika+sukupuoli, kiinnostuskohteet,
lapsiperheet, tulotaso

Kontekstuaalinen CPM +20 %
osiot tai aihetagikohdennus

13

14,3

15,6

15,6



Digitaalinen mainonta:

MTVuutiset.fi display- ja outstream-kampanjoiden

kohdennusmahdollisuudet

Selain- ja paatelaiteriippumattomat kohderyhmat

DEMOGRAFIAT

Sukupuoli

Mies / Nainen

Ika

18-24
25-34
35-44
45-54
55-64
65+

Sukupuoli & ika:
N18-44 / M18-44
N18+ / M18+
N44+ / M44+

Kotitalouden
tulotaso

12 000-20 000 / vuosi
20 000-45 000 / vuosi
45 000-70 000 / vuosi
Yli 70 000 / vuosi

Lapsia
taloudessa

Kyl / Ei

Lasten iat: Alle 2v, 3-
6v, 7-12v, 13-17v

KIINNOSTUKSEN KOHTEET

Esimerkiksi:

Ruoka ja viini, Terveys ja hyvinvointi, Lemmikit, Muoti ja kauneus, Ulkoilu

ja erdily, Vimpaimet ja tietotekniikka, Kulttuuri ja taiteet, Autot ja

moottoripy6rat, Matkailu, Ymparistoystavallisyys

* Etusivu

» Uutiset ja s3a
* Urheilu

* Viihde

* Lifestyle

* Autot

* Digi

* Makuja

* Koti

Esimerkiksi:

Tietoturva
Jalkapallo
Kiekkoleijonat
Terveys ja
hyvinvointi
Reseptit
Kasvisruoat

Kaupunki
Maakunta

Voit myos
kysya meilta
kiinnostus-
segmentteja
tarpeesi
mukaan



Digitaalinen mainonta:

Justtag-kohdennuskategoriat

DEMOGRAFIA

Ika

Koulutus
Sukupuoli

Perhe & siviilisaaty
Elaméanvaihe

OSTOAIE

Perhe
Harrastukset
Koti & puutarha
Musiikki & audio
Lemmikit

Muoti

Shoppailu
Teknologia

Pelit

KIINNOSTUKSENKOHTEET
JA VIIHDE

Ura

Tapahtumat ja nahtavyydet
Taide

Ruoka ja juoma
Terveelliset elamantavat
Harrastukset

PERHE JA KOTI

Perheen koko
Kotitalouden koko
Puutarha

Urheilu

YRITYS- JA

KOTITALOUSASIAT

B2B-paattajat
Henkilokohtainen talous
Kiinteistot

Ura

URHEILU JA TERVEYS

Terveelliset elamantavat
Harrastukset ja
kiinnostuksenkohteet
Urheilu ja urheilulajit

MATKUSTUS

Matkan ostaminen
Geneerinen matkustus
Matkakohteet

AUTOTEOLLISUUS

Autoteollisuus
Auton omistajat
Ostoaie

Justtag—datasegmentit
toimivat seka 1. - etta 3.
osapuolen evasteiden
kanssa, eli ovat selain- seka
paatelaiteriippumattomia!
Uuden teknologian takana
on yritys Justtag Nordics,
joka on erikoistunut
evasteettomaan
kohdennukseen, seka datan
yhdistamiseen eri ldhteista


https://audiencefinder.justtag.com/segments?region=fi

Digitaalinen mainonta:

Display- ja outstream-kampanjoiden

kohdennusmahdollisuudet

MTV:n oma data

Demografiadata perustuu MTV-tunnuksella kirjautumiseen. Kiinnostusdata
perustuu kavijoidemme artikkelikulutukseen erilaisissa sisallissa eri aikoina.
MTV:n omaa dataa voidaan kayttaa suoraostokampanjoissa ja ohjelmallisissa
diileissa.

Justtag-data

Justtag—segmentit ovat selain- seka paatelaiteriippumattomia, silla ne
toimivat myds ilman kolmannen osapuolen evasteitd. Segmenttien takana on
yritys Justtag Nordics, jonka erikoisosaamiseen kuuluu evasteettomassa
ymparistossa kohdentaminen. MTVuutiset.fi on yksi Justtagin suurimpia
datakumppaneita Suomessa. Datakohdennuksia voi kayttaa kohdentamiseen
suoraostoissa. Data sisaltaa esimerkiksi vahvoja B2B- ja ostoaiesegmentteja
seka harrastuksiin ja kiinnostuksiin perustuvia segmentteja.

Aluekohdennus

IP-osoitteisiin perustuva aluekohdennus tehdaan MTVuutiset.fi:ssa yleensa
MTV3:n nakyvyysalueille, mutta myos tarpeen mukaan muokattuina
asiakkaan alueelliseen tarpeeseen.

Kontekstuaalinen kohdennus

Kontekstuaalinen kohdennus on MTV:n kohdennusmahdollisuuksista
suosituimpia. MTVuutiset.fi kontekstuaaliset kohdennukset tehdaan
useimmiten paakategorioihin

Etusivu Viihde Digi
@ Uutiset ja sda Lifestyle Koti
Urheilu Autot Makuja

Paasisaltokategorioita tarkempana kohdennuksena tarjoamme myos
aihetageihin perustuvan kohdentamisen. Jokainen artikkeli on
uutistoimituksessa tagitetty usean eri aiheen alle, ja voimme kohdentaa
mainontaa mille tahansa annetuista aiheista pois lukien brand safety -
automaation alle lukeutuvat aiheet (esim. henkirikokset, lento-onnettomuudet).
Voimme raataloida aihetageihin perustuvat kohdennukset jokaisen mainostajan
kohderyhma huomioiden.

Muut kohdennusmahdollisuudet

MTVuutiset.fi tarjoaa mainostajalle muistakin medioista tutut kohdennukset
aika kayttojarjestelma

viikonpaiva retargeting
paatelaite

selainmalli
puhelinmerkki



Digitaalinen mainonta:

Tulospohjainen mainonta — MTV Kilikki

Tulospohjainen mainonta on taktista ja sen tavoitteena on yleensa
esimerkiksi sivuston kavijaliikenteen tai verkkokaupan myynnin
lissaminen. Asiakasta laskutetaan ainoastaan tuloksista, eli toteutuneista
klikeista. Palveluidemme Brand Safety -asetukset takaavat
asiakkaillemme turvallisen mainosympariston ostotavasta riippumatta.

MTV Klikki -kampanjalla verkkosivustojemme erittdin laaja tavoittavuus saavutetaan
nopeasti seka paatelaiterippumattomasti. Kohdentamalla paikallisesti voi tavoitella
tarkemmin oman toiminta-alueen asiakkaita. Myos kontekstuaalinen kohdennus on

mahdollista Uutisten, Urheilun, Viihteen ja Lifestylen osalta.

Tulospohjaisessa mainonnassa ei ole naytto- tai klikkitakuuta. Laskutusperusteena
on toteutuneet mainosklikit kampanjan aikana. Maarittelemaasi maksimibudjettia
ei ylitetd. Kampanjatulokset todennetaan MTV:n mainonnanhallintajarjestelmalla
(Adform PPAS). Tulospohjainen mainonta hyédynt&i koko MTV:n displayn
mainospaikkoja ja sivustoja. Jakelussa ovat mukana mtvuutiset.fi:n verkkosivusto
seka sovellukset.

MTV Klikki -kampanjan
suunnittelussa
ota yhteytta
digitrafiikki@mtv.fi



mailto:digitrafiikki@mtv.fi

Digitaalinen mainonta:

Natiivimainonta ja sisaltomarkkinointi

Natiivimainonta on yksi sisdltémarkkinoinnin muodoista. Se tarkoittaa Natiivimainonta ei ole piilomainontaa, vaan sen pita3 olla aina

julkaisualustaan luontevasti sopivaa sisiltd3, jota tehdaidn kaupallisista tunnistettavissa mainokseksi. Sisallon merkitseminen mainonnaksi on myds

. T . o o . iakk d kaista, silla yrityk k tt lla tunnistettavi
tarpeista ja lahtokohdista kasin. Natiivimainonnassa hyddynnetaan asiakkaan edun muikaista, siia yrityksen kannattaa ofia tunnistettavissa

kiinnostavan ja laadukkaan sisallon yhteydessa, joka puolestaan luo

julkaisu- tai jakelumedian keinoja ja sisallontuotannon kerrontamuotoja, e o o e S
positiivisia mielleyhtymia yritykseen tai brandiin.

jolloin sisalto istuu luontevasti mediaan ja puhuttelee kuluttajia.

Asiakkaan artikkelin julkaisu suuressa uutismediassa lisaa sisallon uskottavuutta. MTV
Natiiviartikkeliin lisattavat hyperlinkit seka artikkelin SEO-optimointi parantavat seka
artikkelin etta asiakkaan sivujen hakukoneldydettavyytta. MTV Natiiviartikkeli -

tuotteelle taataan lukijamaara ja artikkelia nostatetaan, kunnes lukijamaara on Kysy lisaa

saavutettu. Artikkelin lukijoita retargetoidaan jalkikateen MTVuutiset.fi:ssa. natiivimainonnasta joko
MTV:n yhteyshenkiloltasi tai

MTV Natiiviartikkeli-tuotteen lissksi meilla on kaksi spesifimpaan tarpeeseen digitrafiikki@mtv.fi

tarkoitettua natiiviratkaisua:

* Jos tarvitset lisda kiinnostunutta liikennetta sivustollesi, saatavilla on
klikkipohjaisesti (CPC) hinnoiteltu natiivinostotuote, MTV Klikkinatiivi. MTV
Klikkinatiivi on ulkonadltdan samanlainen kuin natiiviartikkelin nosto, ja silla
voidaan ohjata kayttdja joko asiakkaan omille kohdesivuille tai muualle
rakennettuun natiiviartikkeliin. MTV Klikkinatiivi -noston voi kohdentaa
MTVuutiset.fin osioihin tai alueellisesti

» Jos tarpeesi on vain hankkia lisda SEO-hyo6tya sivustollesi, voit ostaa meilta
valmiin artikkelin julkaisun tuotteella MTV Julkaisunatiivi


mailto:digitrafiikki@mtv.fi

Digitaalinen mainonta:

Natiivimainonta ja sisaltomarkkinointi, hinnasto 2026

MTV NATIIVIARTIKKELI

Kampanja | Lukijamaara | Brutto € Muut natiivituotteet:
Kolme artikkelia 12 000 lukijaa 15 600 MTV Julkaisunatiivi
Viisi artikkelia 20 000 lukijaa 26 000

Kysy lisdaa natiivimainonnasta joko

. . .. MTV:n yhteyshenkiloltasi tai
12 artikkelia 48 000 lukijaa 62 400 digitrafiikki@mtv.fi

MTV Natiiviartikkeli -tuotteen bruttohinnoista myénnetéaan suora-asiakasalennus -
12 % tai mediatoimistoalennus -15 %. Lisaksi yli kahden artikkelin kampanjasta
mydnnetaan -20 % lisdalennus. 12 artikkelin kampanjassa lisdalennus on -40 %.

Nettohintaan lisataan tuotantokulu 1000 € netto, mikali artikkelin sisalté on MTV:n
kirjoittama.

Artikkeli, lukijat CPR1,3€

CPR (cost per reader)
Yhden lukijan hinta


mailto:digitrafiikki@mtv.fi

Digitaalinen mainonta:

Oh jelmallinen ostaminen - instream

MTV:n videotuotteet ovat ostettavissa ohjelmallisesti, diilien valityksella.
Diilien hintoihin vaikuttavat kaytettava tuote, mainoksen pituus ja
kohdennukset. Lisatietoa programmatic@mtv.fi.

MTV Video Premium

MTV Video Premiumin mainokset naytetaan MTV Katsomon pitkan ja
lyhyen sisallon yhteydessa pre- ja midroll -paikoilla. Kohdentamattomissa
diileissé on mukana myb's SkyShowtimen inventaari MTV Katsomossa
ohjelmallisesti toteutettaville kampanijoille monlpuoI|S|a ensimmaisen
osapuolen kohdennusvaihtoehtoja paatelaiteriippumattomasti.
Jakelusopimusten puitteissa kampanjoissa on mukana myés MTV:n
kanavasisaltoja Katsomon ulkopuolissa palveluissa, kuten Telia
Playssa.

MTV Video Short

MTV Video Shortissa mainosjakelu koostuu mtvuutiset.fi:n verkkosivustosta seka
sovelluksista.

Inventory source
Premium, Reach ja
Short —diilit

Diilivaihtoehdot

Maksimi spottipituudet

Lisamaksulliset
kohdennusvaihtoehdot

FreeWheel

Private deals (non-guaranteed)
Programmatic guaranteed

MTV Video Premium 40 s
MTV Video Short 20 s
MTV Video CTV 25 s

MTV Video Premium
Demografiakohdennus
Bisnode
GDR
Kiinnostus (urheilu, jagkiekko, ralli)
Paatelaitekohdennus


mailto:programmatic@mtv.fi

Digitaalinen mainonta:

Oh jelmallinen ostaminen - instream

MTV:n videotuotteet ovat ostettavissa ohjelmallisesti, diilien valityksella.
Diilien hintoihin vaikuttavat kaytettava tuote, mainoksen pituus ja
kohdennukset. Lisatietoa programmatic@mtv.fi.

MTV Video CTV

MTV Video CTV -ratkaisun vahvuutena on isojen ruutujen ylivoimainen vaikuttavuus
ja laaja tavoittavuus. Paatelaitteista mukana ovat vain isot ruudut.

Taman tuotteen avulla voit ostaa MTV3:n digitalisoituja mainoskatkoja (HobTV)
ohjelmallisesti. Lisaksi mukana voi olla myés MTV Katsomon ja SkyShowtimen ison
ruudun inventaarit.

MTV Katsomossa on mahdollista hyddyntaa ison ruudun kohdennuksen lisaksi muita
lisamaksullisia kohdennusvaihtoehtoja.

Inventory source
Premium, Reach ja
Short —diilit

Diilivaihtoehdot

Maksimi spottipituudet

Lisamaksulliset
kohdennusvaihtoehdot

FreeWheel

Private deals (non-guaranteed)
Programmatic guaranteed

MTV Video Premium 40 s
MTV Video Short 20 s
MTV Video CTV 25 s

MTV Video Premium
Demografiakohdennus
Bisnode
GDR
Kiinnostus (urheilu, jagkiekko, ralli)
Paitelaitekohdennus


mailto:programmatic@mtv.fi

Digitaalinen mainonta:

Oh jelmallinen ostaminen — outstream ja natiivi

MTV Uutiset outstreamilla saat kustannustehokkaasti lisdpeittoa MTYV Uutiset natiivi on paatelaiteriippumatonta mainontaa, jossa
ohjelmallisesti toteutettaviin videokampanjoihin. Tama videomainonnan mainos ohjaa joko MTVuutiset.fissa tai mainostajan omalla sivustolla
muoto sopii hyvin myds pidempien mainoksien esittamiseen sijaitsevaan natiiviartikkeliin.

MTVuutiset.fi:n verkkosivustolla seka sovelluksissa.
Natiivimainos on ostettavissa ainoastaan diilien valityksella. Monipuolisilla

Formaatit Artikkelivideo (16:9) seka Vertikaalivideo (9:16). Artikkelivideo toimii kohdennusvaihtoehdoilla tavoitat juuri oikeat kohderyhmét.
MTVuutiset.fi-selainversiossa (desktop ja mobiili), Vertikaalivideo ainoastaan
mobiiliselaimissa.

Inventory source Diilit Adform tai Xandr
Outstream-diilien hinta muodostuu videoformaatin lisaksi kaytettavista
kohdennuksista.

Huutokauppamalli First price auction

Diilit Adform Lt facy Demografia, kiinnostuksen kohteet, aihetagi- ja
Avoin huutokauppa, mm. Adform, Magnite, Xandr e e e e sisaltokohdennus

Inventory source

Huutokauppamalli First price auction

Demografia, kiinnostuksen kohteet, aihetagi- ja

Lisdmaksulliset sisaltokohdennus, Justtag-datamarkkinapaikan
kohdennusvaihtoehdot segmentit




Digitaalinen mainonta:

Oh jelmallinen ostaminen — display

MTV tarjoaa monipuolisia ratkaisuja ohjelmalliseen display-mainontaan. MTV:n

display-inventaari koostuu MTVuutiset.fi -sivustosta seka MTV Uutiset -sovelluksesta.

Display-diilien hinnat muodostuvat kaytetyista formaateista seka kohdennuksista.

Huomioithan, ettd mainosmuodoissa voi olla pienia eroavaisuuksia myyntikanavasta

rippuen. Osoitteesta programmatic@mtv.fi saat tarkempia tietoja.

Huomioithan myds, etta aineistojen kilotavurajoitukset ovat kaytossa myos

ohjelmallisessa ostamisessa.

Ohjelmallisesti ostettavissa olevat perusmainosmuodot

Diilit Adform, tai Xandr
Avoin huutokauppa, Adform, Magnite, Xandr ja
PubMatic

Inventory source

Huutokauppamalli First price auction

Demografia, kiinnostuksen kohteet, aihetagi- ja
siséltokohdennus, Justtag-datamarkkinapaikan
segmentit

Lisamaksulliset
kohdennusvaihtoehdot

KOKOSIVU VAAKAPAIKAT SUURTAULUT
620x891 980x600 468400 300x600 320x320
300x600 250 980x400 250 300x250 250 250x600 250 300x300 250
320x480 250 980x120 100 160x600 100 300x250 250
300x431 250 140x350 100

Ohjelmallisessa ostamisessa voit hyédyntaa myos esim. Adnamin tai SeenThis -formaatteja. Lisatietoja ratkaisuista programmatic@mtv.fi
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