


Myyntiehdot 2024

MTV Oy:n tv-kanavat seka digitaaliset mainostuotteet

(sis. ohjelmallinen ostaminen)

MTV Oy:lla on oikeus yksipuolisesti muuttaa ja paivittaa naiden
myyntiehtojen sisaltda, ja oikeus keskeyttaa asiakkaan kampanja valittomin
vaikutuksin seka paattaa kaikki asiakkaan ja MTV Oy:n valiset sopimukset
ilman korvausvelvollisuutta, mikali asiakas rikkoo naita myyntiehtoja. Asiakas
on velvollinen korvaamaan MTV Oy:lle tai sen verkkopalveluiden kayttajille
naiden myyntiehtojen rikkomisesta aiheutuneet vahingot taysimaaraisesti.
Kulloinkin voimassaolevat myyntiehdot ovat kokonaisuudessaan saatavilla
mtvspotti.fi/mediatiedot/myyntiehdot.

MTV Oy pidattaa oikeuden hinnanmuutoksiin. Selvyyden vuoksi todetaan,
etta hintoja voidaan muuttaa myos vuosisopimusasiakkailla. Mahdollisista
muutoksista tiedotetaan hyvissa ajoin etukateen. Lainsaadannon tai
viranomaisten toimenpiteiden aiheuttamat hinnanmuutokset koskevat myds
tehtyja mainosaika- ja mainostilavarauksia.

Mainosaikaa ja -tilaa tilattaessa on ilmoitettava lisdksi mainostettava tuote tai
palvelu. Mainosaikaa ja/tai -tilaa ostanut asiakas ei ole oikeutettu myymaan
sitd edelleen kolmannelle osapuolelle. Ohjelmallisessa ostamisessa diilien
(deal-ID) jalleenmyynti kolmannelle osapuolelle on kielletty; diilit ovat joko
mainostajakohtaisia tai mainostajaa edustavan tahon kayttoon. MTV Oy
pidattaa oikeuden keskeyttaa diilit, joita ei ole kaytetty kuuden (6)
kuukauden aikana.

MTV Oy:n korvausvelvollisuus rajoittuu ostetun kampanjan hintaan.

Mainosaikaa ja -tilaa myydaan tasapuolisesti kaikille mainostajille, mainos-
ja mediatoimistoille ja muille yhteisaille nimettyjen asiakkaiden ja
tuotteiden lukuun, jotka sitoutuvat noudattamaan tv-mainonnan
periaatteita ja lainsaadantoa seka MTV Oy:n myyntiehtoja.

MTV Oy pidattaa oikeuden rajoittaa ennalta maarittelemiensa toimialojen
mainontaa valituissa sisaltokokonaisuuksissa.

MTV Oy pidattaa oikeuden ilman korvausvelvollisuutta mainoksen tai
mainostilan siirtamiseen tai tehtyjen varausten peruuttamiseen, mikali
erityiset syyt sita vaativat. Tasta ilmoitetaan valittomasti samalla kun MTV
Oy pyrkii antamaan tilalle uuden, entista vastaavan lahetysajan tai
mainostilan.


https://www.mtvspotti.fi/mediatiedot/myyntiehdot

MTV Oy pidattaa oikeuden
* rajoittaa yksittaiseen kampanjaan myytavaa kontaktimaaraa
kapasiteettitilanteen niin edellyttaessa
* rajoittaa yksittaisen kampanjan nakyvyytta kapasiteettitilanteen niin
edellyttaessa
+ olla myyméatta kampanjoita, joita ei ole mahdollista toteuttaa halutun
kampanja-ajan sisélla
» olla myymatta digitaalisia tai alueellisia mainoskampanjoita, joiden
minimihinta nettona on alle 200 euroa

Samassa sisallossa esiintyvien kilpailijoiden nakyvyytta ei rajoiteta, eika se
synnyta MTV Oy:lle korvausvelvollisuutta. Ennakkotietoja mahdollisista
kilpailijoiden samanaikaisista kampanjoista ei luovuteta ulkopuolisille.
Mainonta MTV Oy:n verkkopalveluihin myydaan padsaantoisesti
nayttdpohjaisesti. Sivustoille voidaan myyda mainontaa myds muilla
hinnoittelumalleilla. Ohjelmallisen ostamisen diileissa hinnoitteluperuste on
CPM.

Kampanjan maaritys televisio- ja digitaalisessa mainonnassa
Naissa myyntiehdoissa televisiomainonnalla tarkoitetaan kanavittain ja
paketeittain myytavaa TV- ja Total TV -mainosaikaa seka RBS-
ohjelmayhteistyota. Digitaalisella mainonnalla tarkoitetaan mm. banneri- eli
display-mainontaa, videomainontaa (outstream ja instream), natiivimainontaa
digitaalisessa ymparistossa ja pause adia.

Televisiomainonnassa ja digitaalisessa mainonnassa kampanjalla
tarkoitetaan kokonaisuutta, joka varataan kerralla ja jolla mainostetaan
samaa tuotetta tai palvelua.

Televisiokampanjan ja digitaalisen mainonnan kampanjan sisélla oleva
tauko voi maksimissaan olla seitseman (7) paivaa ja kampanjan
kokonaisaika ulottua korkeintaan kahdelle myyntikaudelle. Saman
mainostajan erilliset kampanjat katsotaan yhdeksi
kampanjakokonaisuudeksi, jos kampanjoiden valinen tauko on seitseman
(7) paivaa tai vahemman ja joissa on kaytetty samaa mainosta/mainoksia
ja/tai kohderyhmaa. MTV Oy pidattaa itselleen oikeuden yhdistaa edella
mainitut erilliset kampanjat yhdeksi kokonaisuudeksi, joka saa kontakti- tai
nayttokuun myyntiehtojen mukaisesti.

Mikali videokampanjaan ostetaan samanaikaisesti useita eri tuotteita,
jokaisella niista on oma kampanjatavoitteensa, esimerkiksi nayttomaara.
Saman mainostajan erilliset kampanjat ja/tai kampanjan sisélla olevat
tuotteet katsotaan yhdeksi kampanjakokonaisuudeksi yhdella
nayttotakuulla, mikali niillda on sama mainosmateriaali ja kohdennus.

Digitaalinen kampanja aloitetaan kampanjan ensimmaisena paivana klo
00:01, mikali mainosaineistot ovat toimitettu MTV Oy:lle
toimitusaikataulujen seka aineisto-ohjeiden mukaisesti.



Aineistot

Paketti- ja kanavaostamisen kampanjoiden aineisto-ohjeita voi muuttaa
myyntiehtojen aikataulua noudattaen, mikali kampanjan alkuperainen
spottipituus sailyy ennallaan.

Digitaalisessa mainonnassa yhta tuotetta varten asiakas voi toimittaa
korkeintaan viisi (5) eri aineistoa. MTV Oy ottaa huomioon asiakkaan toiveet
aineistojen keskinaisesta painotuksesta, mutta kampanjan eri aineistoille ei
anneta aika- tai nayttotakuuta. Aineiston voi vaihtaa yhden kerran
kampanjan aikana.

RBS-ohjelmayhteistybkampanjaan voi toimittaa korkeintaan nelja (4) eri
aineistoa. Aineiston voi vaihtaa kerran kampanjan aikana, ei kuitenkaan
kesken kalenteriviikon.

Mikali televisio- tai digitaalisen kampanjan aineistoja ei toimiteta aineisto-
ohjeissa maariteltyjen aikataulujen seka ohjeiden mukaisesti, ei MTV Oy ole
korvausvelvollinen kampanjan aloituksen viivastymisesta.

Yksityiskohtaiset aineisto-ohjeet |6ydat MTV Spotista:
mtvspotti.fi/mediatiedot/aineistot



https://www.mtvspotti.fi/mediatiedot/aineistot

Kontaktitakuu ja kontaktitakuurajat

MTV Oy myontaa kontaktitakuun tv-kampanjoille, jotka tayttavat voimassa
olevat myyntiehdot ja maaritellyt TRP-takuurajat. Kontaktitakuulla
kampanjalle taataan ostohetken ennustettu kontaktimaara, ja kampanjalla
on kokonaistakuu. Tv-kampanjalle mydnnetaan kontaktitakuu asiakkaan
valitsemassa kohderyhmakaupalla myytavassa kohderyhmassa.

Kontaktitakuu myonnetaan tv-kampanjakokonaisuudelle, joka voi olla
yksittdisen tai useamman tv-kanavan erikseen maaritelty kokonaisuus.
Kokonaistakuu kampanjalle muodostuu yhteenlasketuista mainosesitysten
ja/tai TRP-tilausten kontaktitakuista. Kontaktitakuu myonnetaan
mainoskatkon yleisossa. MTV3-kanavan valtakunnallista ja alueellista
mainontaa sisaltavat kampanjat seka aluekampanijat, joita mainostetaan
usealla eri nakyvyysalueella, takuutetaan yhtena kokonaisuutena.

Kontaktitakuurajat poikkeavat toisistaan kanavittain, paketeittain ja
kokonaan ohjelmaostamisella ja/tai kohderyhmahintaisella
ohjelmaostamisella ostetuissa kampanjoissa. Oheisten taulukoiden mukaan
sovelletaan kullekin kampanjatyypille erikseen ilmoitettuja
kontaktitakuurajoja. Esimerkiksi, mikali kampanja sisaltaa ainoastaan
ohjelmaostamisella ja/tai kohderyhmahintaisella ohjelmaostamisella
ostettuja mainosesityksia, sovelletaan alla olevan taulukon "Kokonaan
kiintealla ostetut kampanjat” mukaisia matalampia kontaktitakuurajoja.

RBS-ohjelmayhteistyossa kontaktitakuu myodnnetaan kanavittain taulukon
mukaisesti. Mikali kampanjassa on mukana useampi kuin yksi kanava, kaikki
kanavat tulee buukata samaan kampanjaan ja koko kampanjalla on yksi,
yhteinen kontaktitakuu kampanjan kohderyhmassa.

PAKETEITTAIN, TRP KANAVITTAIN, TRP

MTV Total TV Vaivaton 80 MTV3 50

MTV Total TV Muokattava 80 MTV Sub 20

MTV Vaivaton 80 MTV Ava 10
KAMPANJAT, TRP

MTV3 25

MTV Sub 10

MTV Ava 5



Alle 1 TRP:n alituksia ei hyviteta. Tata suuremmat kontaktitakuun alitukset
hyvitetadan kampanjaa jatkamalla, ellei asiakas sita erikseen kiella, tai
my&hempien kampanjoiden yhteydessa, jolloin hyvityksen maara lasketaan
alituksen nettoarvosta. Ellei asiakas erikseen kiella, vahintaan 1 ja enintaan 10
TRP:n kampanja-alitukset voidaan takuuttaa MTV Katsomossa. Alituksen
maara lasketaan kontakteissa.

Mikali kampanjoiden kesto on vahemman kuin seitseman (7) paivaa,
sovelletaan kaikkiin asiakkaan kampanjoihin kvartaalitason kontaktitakuuta,
jolloin kampanjoiden ylitykset ja alitukset kompensoivat toisensa. Kvartaalit
maarittyvat kalenterikvartaaleittain.

Asiakkaan pyytamista merkittavista kampanjamuutoksista aiheutuvia
kontaktitakuun alituksia ei hyviteta. Sopimuskauden aikana hyvittamatta

vuoden jalkeen.

Kontaktin maaritys
Kontaktitakuu todennetaan aina Finnpanel Oy:n toimittamista tv-
mittaritutkimuksen lopullisista katsojaluvuista.

Nayttotakuu

MTV Oy antaa nayttopohjaisesti myytaville kampanjoille nayttétakuun.

Alle tuhannen (1 000) nayton alituksia ei hyviteta. Tata suuremmat alitukset
hyvitetadn automaattisesti seuraavana paivana kampanjaa jatkamalla,
kunnes mainosnaytot tulevat tayteen eika asiakas sita erikseen kiellg, tai
my&hempien kampanjoiden yhteydessa, jolloin hyvityksen maara lasketaan
alituksen nettoarvosta.

MTV Oy ei hyvita puuttuvia nayttoja rahallisesti. Asiakkaan pyytamista
merkittavista kampanjamuutoksista aiheutuvia nayttétakuun alituksia ei
hyviteta. Sopimuskauden aikana hyvittamatta jaanyt velka katsotaan
vanhentuneeksi sopimuskautta seuraavan puolen vuoden jalkeen.

Kampanjoiden mainosnaytot ja MTV Video Premiumin mainoksen loppuun
katsominen, display-mainonnan inscreen ja Premium natiivimainonnan
lukijatakuu todennetaan MTV Oy:n mainonnanhallinta- seka
analytiikkajarjestelmilla (videon osalta Invidi Pulse, display-, outstream- ja
natiivimainonnassa Adform PPAS sekd MTV:n analytiikkajarjestelma).

Ohjelmallisen ostamisen diilit (deal-ID) ovat non-guaranteed -diilej3, eli
MTV Oy ei takaa inventaarin saatavuutta. Poikkeuksena tasta ovat
kampanjakohtaiset programmatic guaranteed -diilit, joissa on kaytossa
kontaktitakuu.



Esitysoikeudet ja vastuuvapaus

Mainostaja vastaa mainosaineiston omistus- ja/tai kayttooikeuksien seka
tarvittavien tekijan-, patentti- ym. suojaoikeuksien hankkimisesta. Mainostaja
vastaa spotin oikeuksista siten, etta spottia voidaan esittaa MTV Oy:n
televisiokanavilla eri valitystekniikoilla erilaisiin vastaanottimiin valitetyissa
samanaikaisissa ja muuttamattomissa tv-lahetyksissa.

MTV Oy pidattaa itsellaan oikeuden ilman korvausvelvollisuutta mainosten
esitysaikojen siirtamiseen tai kampanjan keskeyttamiseen, mikali erityiset
syyt sitd vaativat. Mahdollisesta ohjelmamuutoksesta johtuva kiintean
mainosesityksen uudelleen sijoittelu tehdaan lahtokohtaisesti poistetun
ohjelman tilalle tulevan ohjelman katkolle mainosesityksen arvo ja
kohderyhman kontaktiarvio sailyttaen.

Tv-mainoksen ensiesityksen jalkeen MTV Oy:lla on oikeus kayttaa mainosta
esittely-, koulutus- ja tutkimuskoosteissa, ellei mainostaja tata kirjallisesti
kiella.

Mainoksen sisalto

Mainostaja on vastuussa mainonnan sisallosta. Mainoksissa on noudatettava
lakeja, asetuksia, mainonnan kansainvalisia perussaantoja seka kuluttaja-
asiamiehen ja muiden viranomaisten maarayksia. Ladkemainokset tarkastaa
ennakkoon lagketeollisuuden Ladkemainonnan tarkastusvaliokunta
(Laaketeollisuus Ry).

Ohjelmallisessa ostamisessa mainostaja vastaa mainoksen sisallon lisaksi
my0s teknisista vaatimuksista, kuten videomainosten aanentasoista. MTV
Oy:lla on oikeus hylata mainokset, jotka eivat noudata MTV Oy:n voimassa
olevia aineisto-ohjeita ja saantoja.

Ohjelmallisessa ostamisessa mainostaja vastaa, etta mainostajan
kategorisointi on tehty asianmukaisesti vastaten mainostajan toimialaa.
MTV Oy ei ota vastaan uncategorized-mainostajien aineistoja. Lisatietoja
kategorisoinneista programmatic@mtv.fi.

MTV Oy ei vastaa kustannuksista tai seuraamuksista mainostajille, jotka
aiheutuvat siita, etta mainos ei tayta annettuja maarayksia. MTV Oy
pidattaa itsellaan oikeuden ilman korvausvelvollisuutta mainosten
esitysaikojen siirtamiseen tai kampanjan keskeyttamiseen, mikali
mainoksen sisaltoon liittyvat syyt sita vaativat.


mailto:programmatic@mtv.fi

Tietosuoja ja henkilotietojen kasittely

Asiakas vakuuttaa, etta se noudattaa henkiltietojen kasittelyssa kulloinkin
voimassaolevaa tietosuojalainsdadantoa, kuten Euroopan unionin yleista
tietosuoja-asetusta (2016/679) ja tietosuojalakia (5.12.2018/1050), seka
muuta soveltuvaa lainsddadantoa. Asiakas sitoutuu noudattamaan MTV Oy:n

verkkopalveluiden myyntiehtojen tietosuojaliitetta osana naita myyntiehtoja.

Tietosuojaliitteen |6ydat osoitteesta mtvspotti.fi/mediatiedot/myyntiendot/.

Kampanjan vahvistaminen

Kampanja on vahvistettava kirjallisesti tai sahkdisessa muodossa (LIVE)
tarjouksessa mainittuun viimeiseen voimassaolopaivaan mennessa; muussa
tapauksessa aikavaraus peruuntuu. Kampanjatarjouksen voimassaoloaika
lasketaan varauksen tekoa seuraavasta tyopaivasta lukien; tyopaiviksi

lasketaan arkipaivat.

VARAUSAJANKOHDASTA AIKAA TARJOUS VOIMASSA
KAMPANJAN ALKUUN TYOPAIVAA

20 tyopaivaa tai yli 10

10-19 tyopaivaa 5

5-9 tyopaivaa 3

2—-4 tyopaivaa 1

1 tyopaiva kuluva paiva

Muutokset kampanjoihin

Kampanja-aineistoihin liittyvista muutoksista |6ydat lisatietoa kohdasta
"Aineistot”. Yksityiskohtaiset aineisto-ohjeet [6ydat MTV Spotista:
mtvspotti.fi/mediatiedot/aineistot

Pakettiostaminen

Pakettiostamisen tarjoustilaisiin tai vahvistettuihin kampanjoihin ei voi tehda
muutoksia. Mikali spottipituutta, TRP- tai kontaktimaaraa, kampanja-aikaa tai
kampanjan muita elementteja on tarve muuttaa, tulee kampanja peruuttaa
ja mainosaika varata uudelleen. Jos vahvistettu kampanja on kaynnissa, tulee
kampanja keskeyttaa ja tehda uusi varaus muutosajankohdasta alkaen.
Kaynnissa olevan pakettiostamisen kampanjan muutokset katsotaan
merkittaviksi, eikda MTV Oy siten vastaa keskeytetyn kampanjan mahdollisista
kontaktitakuun alituksista.

Pakettiostamisen vahvistettuihin kampanjoihin voi kuitenkin tehda uusia
varauksia kampanja-ajan jalkeiselle ajalle, eli jatkaa vahvistettua kampanjaa
lisavarauksin myyntiehtojen mukaisia aikataulujan noudattaen.


https://www.mtvspotti.fi/static/57a9464b5a4ea89c2243a520b58c21a0/Myyntiehdot_digitaaliset_mainostuotteet_Tietosuojaliite_2021.pdf
https://www.mtvspotti.fi/mediatiedot/aineistot

Kanavaostaminen

Tarjoustilaisiin ja vahvistettuihin kanavaostamisen kampanjoihin sovelletaan
eri toimintaperiaatteita sen mukaan, ostetaanko lisaa esityksia tai muuttuuko
spottipituus.

Tarjoustilaisten kanavaostamisen kampanjoiden muutokset:
Mikali tarjoustilaiseen kampanjaan tulee muutoksia, tulee tarjous
peruuttaa ja mainosaika varata uudelleen.

Vahvistettujen kanavaostamisen kampanjoiden muutokset:
Vahvistettuihin kampanjoihin voi ostaa lisdesityksia kapasiteettitilanteen
niin salliessa. Loppuunmyydyn ajankohdan ollessa kyseessa ei
lisdesityksia kuitenkaan ole mahdollista ostaa. Loppuunmyyntitilanteessa,
kuten myos kampanja-ajan muutostarpeissa, ota yhteytta video@mtv.fi.

Vahvistettujen kanavaostamisen kampanjoiden spottipituuden muutokset:
Mikali vahvistetun kampanjan spottipituus muuttuu, tulee alkuperainen,
vahvistettu budjetti sailyttaa. Spottipituuden pidentyessa vahvistetun
kampanjan kaikki esitysrivit paivitetaan, kampanjalle tehdaan
tilatarkastus seka hinnat ja estimaatit paivittyvat kyseisen ajankohdan
mukaisiksi. Spottipituuden lyhentyessa vahvistetun kampanjan hinnat
paivitetadn uuden pituuskertoimen mukaiseksi, eika tilatarkastusta
suoriteta.

RBS-ohjelmayhteistyo

RBS-ohjelmayhteistyon mediaelementtien pituuksia ja sijoittelupohjaa ei
voi muuttaa. MTV Oy:lla on oikeus hyodyntaa tarvittaessa kampanjan
takuuttamiseen kaikkia alku-, loppu- ja jatkuu -tunnistepaikkoja seka
sijoittelupohjan 1 etta 2 kampanjoissa.

Kampanjoiden muutoksissa sovelletaan MTV Oy:n myyntiehtoa
"Vahvistetun kampanjan peruuttaminen” silloin, kun vahvistetun kampanjan

netto pienenee tai se perutaan kokonaan.

Digitaaliset mainoskampanjat

Videokampanjoiden muutoksissa noudatetaan kanavaostamisen
kampanjamuutosten periaatteita.

Muiden digikampanjoiden muutostarpeissa ota yhteytta digitrafiikki@mtv.fi.



mailto:digitrafiikki@mtv.fi
mailto:video@mtv.fi

Vahvistetun kampanjan peruuttaminen

Mikali asiakas joutuu peruuttamaan jo vahvistetun kampanjatilauksen,
veloitetaan peruutusmaksu, joka lasketaan peruutetun mainosajan tai -
kampanjan nettohinnasta. Peruutukseksi katsotaan my&s kampanjan
aloituksen siirtaminen yli viidella (5) tyopaivalla.

Peruutusmaksun suuruus maaritellaan peruutetun mainosajan
ensimmadisesta esityspaivasta.

Kaikkien yli 1 kuukauden mittaisten kampanjoiden irtisanomisaika on
1 kuukausi.

Reklamaatiot
Mainoskampanjaa tai -esitysta koskevat huomautukset tulee tehda

viimeistaan kahdeksan (8) paivan kuluttua kampanjan paattymisesta
kirjallisena.

MTV Oy:stéd johtuvan lahetys- tai julkaisuvirheen sattuessa hyvityksen tavasta
ja maarasta sovitaan erikseen. Hyvitys on enintaan vastaava mainosajan arvo
tai virheellisesti esitetyn mainoksen laskuttamatta jattaminen.

TV-KAMPANJAN PERUUTUS ENNEN

LAHETYSTA

yli 30 vrk
15-30 vrk
7-14 vrk

alle 7 vrk

DIGIKAMPANJAN PERUUTUS ENNEN

LAHETYSTA

2-5 vrk

alle 2 vrk

PERUUTUSMAKSU

10 %
25 %
50 %
75 %

PERUUTUSMAKSU

50 %
100 %



Yhteistoimintapalkkio

Yhteistoimintapalkkio suoritetaan MTV Oy:n hyvaksymille tahoille, jotka
sitoutuvat noudattamaan MTV Oy:n myynti- ja toimitusehtoja ja joiden
luottokelpoisuuden MTV Oy on hyvaksynyt. Yhteistoimintapalkkio on 15 %.

Palkkioon oikeuttavat toiminnalliset ja laadulliset tekijat:
* tietojarjestelmayhteistyd (sadhksinen tilausliikenne) kayttaen joko LIVE-
varausjarjestelmaa tai elektronista tilaustietojen siirtoa LIVE-jarjestelmaan
* kampanjoiden suunnittelu, varaus ja seuranta
* mediatoimiston ottama taysi luottotappiovastuu asiakkaan
mainosostoista

Suoralaskutusalennus
Suoralaskutusalennus on vaihtoehtoinen yhteistoimintapalkkiolle.
Suoralaskutusalennuksen 12 % liséksi ei myonneta muita maksutapa-

alennuksia. MTV Oy:n maksuehto suoralaskutuskampanjoille on 14 pv netto.

Laskutus ja maksuehdot yhteistoimintapalkkioon

oikeutetuille
Maksuehto on 14 paivaa -1 % tai 30 paivaa netto laskutuspaivasta lukien.

Viivastyskorko maaraytyy viimeisimman virallisen viivastyskorkoprosentin
mukaan. Laskutusta koskevat huomautukset on tehtava viimeistaan
kahdeksan (8) vuorokauden kuluessa laskun lahettamisesta.

MTV Oy varaa itselleen oikeuden tilanteen niin vaatiessa peruuttaa tai
siirtaa vahvistetun mainoskampanjan tai osia siita ja sopia uudestaan sen
laskutus- ja maksujarjestelyista.



Korvaus itsenaisesta tilauksesta

MTV Oy myontaa tilaajalle korvauksen naiden myyntiehtojen ja alan hyvan
kauppatavan mukaan suunnitelluista Total TV- (kanavaostaminen, RBS-
ohjelmayhteisty®, instream video) ja digitaalisista (display, outstream videon
suoraostot) mainoskampanjoista, joiden varaamisen ja vahvistamisen seka
mainosspottien ja ajo-ohjeiden toimituksen tilaaja hoitaa sovittujen
toimintatapojen, aikataulujen ja prosessien mukaisesti omaa tyévoimaa,
tyoaikaa ja tyokaluja kayttaen.

Korvauksen perusteena on tilaajan kayttama tydaika seka omien tyokalujen ja
teknologioiden kehittaminen ja hyodyntaminen. Toimittaja vahvistaa
korvauksen maaran tilaajalle kvartaaleittain. Korvauksen kriteerit ja ehdot
voivat muuttua vuoden 2024 aikana. Tarkempia tietoja saat MTV Oy:n
Mediasuunnittelusta video@mtv.fi.

Alennusten laskeminen

Kampanjan bruttohinta

—kausi-indeksi

—mahdollinen muu etu

—yhteistoimintapalkkio tai suoralaskutusalennus
—asiakkaan yhteistydsopimusetu tai mahdollinen
kampanjakohtainen alennus

= nettohinta
+ voimassa oleva alv-%

= verollinen nettohinta


mailto:video@mtv.fi
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